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 sur ces histoires de 

Depuis quelques se-
maines, les réseaux sociaux 
et certains médias canadiens 
s’enflamment contre la déci-
sion de Donald Trump d’im-
poser des droits de douane y 
compris sur l’acier et l’alumi-
nium importés, en prove-
nance du Canada. Les 
commentaires fusent, dénon-
çant un protectionnisme ou-
trancier, un affront aux relations 
entre voisins, voire une me-
nace pour l’économie. Tout 
cela bien sûr est normal, mais 
parfois accompagné d’affirma-
tions totalement fausses sur 
une prétendue "crise immobi-
lière" en Floride ou bien que la 
situation politique politique 
pousserait les Canadiens à fuir 
la Floride. Cette partie-là est 
fausse. Prenons un instant 
pour revenir aux faits. 

Déjà, des taxes, il y en a 
quand des biens sont vendus 
d’une province à l’autre du Ca-
nada. En octobre dernier, c’est 
le Canada lui-même qui a ins-
tauré une surtaxe de 25 % sur 
l’acier et l’aluminium chinois, 
précisément pour protéger son 
industrie nationale contre le 
« dumping ». Il faut donc raison 
garder aujourd’hui sur les re-
montrances à l’encontre des 
Etats-Unis. 

D’autant plus que le Premier 
ministre Justin Trudeau s’est 
empressé, fin novembre, d’al-
ler rencontrer Donald Trump à 
Mar-a-Lago, cherchant visible-
ment à désamorcer la situation 
(moins d’un mois après avoir 
pris la même mesure contre la 
Chine). Mais c’est tout à fait lé-
gitime : chaque pays défend 
ses intérêts économiques. Si 

on accepte que 
le Canada 
puisse protéger 
ses industries, alors il serait 
sage d’adopter la même com-
préhension envers les déci-
sions économiques 
américaines. Bien sûr, le Ca-
nada n’a pas la même relation 
avec la Chine que les USA. Un 
peu plus de tact de la part de 
Trump aurait pu être apprécié. 
On ne sait pas trop ce qu’il en-
tend négocier avec le Canada 
(il n’y a pas de personnes ni de 
biens à passer clandestine-
ment la frontière vers les USA). 

Loin de nous l’idée d’ap-
puyer une politique contre une 
autre ; de dire qui a tort et qui a 
raison sur ces histoires de “ta-
riffs”. Je défend ici un seul 
point : la discussion sur ces 
questions mérite mieux que 
des exagérations et du "bas-
hing" systématique, ou des ap-
pels au boycott de produits 
américains accompagnés d’in-
sultes mal orthographiées sur 
Facebook. Laissons les diri-
geants diriger,  s’empoigner s’il 
le faut, surtout quand ils vien-
nent (à peine) d’être élus (ou 
bien ne le sont pas encore, 
comme c’est le cas au Ca-
nada). Il est très bien que les 
citoyens réagissent aussi, mais 
il convient de conserver une 
certaine dignitié. C’est le cas 
de la grande majorité, heureu-
sement. 

Les Etats-Unis (y compris la 
Floride) restent une destination 
privilégiée des Canadiens, l’im-
mobilier y est en pleine forme, 
et il serait bon de ne pas tout 
essayer de dramatiser au gré 
des débats politiques. Je 

p e n s e 
être assez bien placé pour sa-
voir ce qui se passe au niveau 
des Canadiens de Floride ou 
de l’immobilier : rien de spécial 
(on parle régulièrement des 
problèmes dans ce journal… 
quand il y en a). Juste, que ça 
en embête certains ou pas, de-
puis l’élection de Trump il y a 
beaucoup plus de Canadiens à 
venir en Floride : c’est un fait 
statistique (voir notre article 
dans ce journal à ce sujet). 

C’est évident, vu la tension 
politique actuelle, certains Ca-
nadiens qui souhaitent acheter 
en Floride vont peut-être atten-
dre quelques mois avant de le 
faire. Et un très petit nombre 
préféra choisir de rester au 
froid durant l’hiver, ou bien 
d’acheter dans une ville mexi-
caine au haut taux de crimina-
lité et d’instabilité. Chacun fait 
ce qu’il veut. Mais au final les 
relations se normaliseront, de 
la même manière qu’en 2016 
(suite à la première élection de 
Trump). Encore une fois, je ne 
valide ici aucune politique, ni 
canadienne, ni américaine. 

Mais, souvent, je me dis : 
« les gens sont dorénavant suf-
fisamment éduqués pour qu’on 
n’ait plus besoin de faire des 
éditoriaux sur la haine ». Mal-
heureusement, je dois réguliè-
rement me raviser. 

En sens inverse, depuis 
deux mois je n’ai noté aucune 
haine chez les Américains à 
l’encontre des Canadiens ; 
aucun signe notable. Vous 
voyez, ils ne sont pas totale-
ment imparfaits.

Droits de douane : un peu de 
calme s’il vous plaît !
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Le Courrier des Amériques 
est le journal, imprimé 13 fois 
par an, des francophones de 
Floride (Canadiens, Européens, 
Haïtiens...). Depuis octobre 
2020 (et une interruption due à 
la Covid) ce titre a pris la suite 
de notre Courrier de Floride (les 
lecteurs utilisent parfois les 
deux noms). La seule différence 
est dans le nom. Tous nos arti-
cles sur la Floride sont toujours 
sur le site internet www.cour-
rierdesameriques.com 

Le Courrier est le média fran-
cophone qui a le plus d’in-
fluence et de lecteurs aux 
Etats-Unis. L’un de nos 13 nu-
méros est “Le Guide de la Flo-
ride”. 
NOS RÉSEAUX 
AUX ETATS-UNIS 

Vous pouvez nous suivre sur 

notre page Facebook Courrier 
des Amériques. Nous avons 
également lancé un groupe Fa-
cebook pour les francophones 
aux Etats-Unis qui compte 
39100 membres: www.face-
book.com/groups/264386591
225249/ 

Vous retrouverez déjà des 
centaines de vidéos sur les 
Etats-Unis sur notre petite 
chaîne Youtube : www.you-
tube.com/channel/UC86PcB
6wrcPjyHy3NAaQ9WA 
 
NOS RÉSEAUX EN FLORIDE 

La page Facebook du Cour-
rier de Floride est la page de 
médias francophone la plus sui-
vie dans un Etat des USA, avec 
plus de 43000 followers : 
www.facebook.com/courrier-
defloride/ 

Sur cette page vous verrez 
que nous mettons aussi trois 
groupes publics à la disposition 
de nos lecteurs pour qu’ils puis-
sent communiquer : 

- Les Résidents Français 
de Miami et de Floride (pour 
les résidents permanents fran-
çais et francophones) : 37000 
membres. 

- Les Snowbirds Québé-
cois en Floride (et tous les Ca-
nadiens Français) : 98000 
membres. Il s’agit du plus grand 
groupe de Snowbirds, avec un 
million de lecteurs par mois (en 
plus des membres). Et il s’agit 
en fait tout simplement du plus 
grand groupe francophone aux 
USA ! 

- Ouragans en Floride (soli-
darité, infos) 6800 membres.

Le Courrier des Amériques qui sommes nous

http://courrierdefloride.com
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Difficile d’être pédagogue 
sur le dossier des droits de 
douane, vu qu’un certain 
nombre d’intentions sem-
blent cachées. Mais voici les 
différentes pistes qui nous 
semblent essentielles à 
considérer. Le président 
Trump a annoncé des droits de 
douane de 25% sur l’économie 
canadienne, puis il a suspendu 
cette décision d’un mois : on en 
saura plus durant le mois de 
mars. Entre temps, Trump a 
toutefois érigé des « tariffs » sur 
l’acier et l’aluminium, et on sent 
bien qu’il cherche avec son ad-
ministration la moindre faille 
afin de mettre des pressions (à 
tous les pays) afin de rééquili-
brer sa balance commerciale. 
La moindre taxe directe ou indi-
recte contre un produit améri-
cain rend le pays suspicieux 
aux yeux de la Maison Blanche. 
L’administration Trump multiplie 
les révolutions depuis sa prise 
de pouvoir fin janvier, et au ni-
veau des échanges commer-
ciaux, il est fort probable qu’on 
puisse aussi utiliser ce mot de 
« révolution », même si pour le 
moment, il y a beaucoup de 
flou. 

 
HISTORIQUE DU 
LIBRE-ÉCHANG 

 NORD-AMÉRICAIN 
Le 2 janvier 1988, le prési-

dent américain Ronald Reagan 
et le Premier ministre canadien 
Brian Mulroney signaient un ac-
cord de libre-échange histo-
rique, éliminant les tarifs 
douaniers sur les biens et ser-
vices échangés entre les deux 
pays. Cet accord marquait un 
tournant majeur dans les rela-
tions économiques entre le Ca-
nada et les États-Unis, scellant 
une interdépendance commer-
ciale qui n’a cessé de croître 
depuis. 

Si l’accord fut relativement 
bien accepté aux États-Unis, il 
suscita de vifs débats au Ca-
nada. Beaucoup craignaient 
qu’un tel rapprochement éco-
nomique n’entraîne une perte 
d’indépendance politique d’un 
pays à la population à la taille 
bien moins importante que celle 
des USA. Lors de l’élection fé-
dérale de 1988, le chef libéral 
John Turner accusa Mulroney 
d’avoir "vendu le Canada" en 
l’ancrant davantage dans l’or-
bite américaine. Cependant, 
Mulroney remporta l’élection, et 
le traité entra en vigueur, ou-
vrant la voie à une intégration 
économique encore plus pous-
sée avec la signature de 
l’ALENA en 1994, qui incluait 
cette fois le Mexique. 

Les exigences frontalières de 
Donald Trump envers le 
Mexique ne sont pas nouvelles, 
ni irrationnelles : un flot continu 
d’immigrants en provenance 

d’un très grand nombre de pays 
traverse sans encombre le 
Mexique depuis des décennies 
afin de gagner les Etats-Unis. 
Si un courant politique souhaite 
réguler l’immigration, il paraît 
normal qu’il n’apprécie pas 
cette situation. 

En revanche avec le Canada 
il est assez difficile de compren-
dre ce que souhaite la nouvelle 
administration américaine. On 
part de cette réalité : 3% des 
échanges commerciaux améri-
cains sont liés au Canada, alors 
qu’un tiers des échanges com-
merciaux du Canada dépen-
dent des Etats-Unis.  

 
LA FIN DE LA 

MONDIALISATION 
En émettant des droits de 

douane « à la carte », différents 
en fonction des pays, Trump 
provoque (ou accentue) de 
facto un retour à la situation 
prévalant la mise en place de la 
mondialisation (ou « globalisa-
tion »). Depuis la fin de l’URSS 
(1988) et la montée en puis-
sance commerciale des pays 
émergeants, la fluidification des 
échanges commerciaux était la 
norme, parfois imposée par la 
contrainte aux pays réticents. 
Les Etats-Unis, le Canada les 
nations de l’Union Européenne 
étaient en tête des pays libé-
raux qui souhaitaient ces chan-
gements. Et le pays le plus 
globaliste de cette époque, les 
USA, est ainsi celui qui, au-
jourd’hui, remet des droits de 
douanes « à la tête du client ». 

D’une part cela accélère la 
fin de la mondialisation, mais 
d’un autre côté, peut-être l’ad-
ministration américaine n’aura 
pas manqué de noter que cette 
mondialisation avait du plomb 
dans l’aile. Certes les échanges 
commerciaux ont encore pro-
gressé de 3% en 2024, mais 
chacun aura noté qu’une multi-
polarisation (1) était en cours. 
Des puissances comme la Rus-
sie ou la Chine travaillent leurs 
zones de relations commer-
ciales internationales. Les 
BRICS s’organisent aussi entre 
eux. Les pays occidentaux ont 
émis de nombreuses sanctions 
contre la Russie ou l’Iran. Com-
ment peut-on encore parler de 
«  mondialisation  » avec des 
droits de douane contre la 
Chine et le Canada, et des 
sanctions contre d’autres 
géants ? 

Ainsi il y a une « démondiali-
sation », mais ça ne veut pas 
du tout dire que l’économie 
américaine va se replier sur elle 
même…. Au contraire : la dé-
mondialisation vient du « multi-
polarisme  ». Chaque pôle 
majeur (USA, Russie, Chine…) 
va chercher à amplifier et pro-
téger ses intérêts commerciaux 
à l’étranger, ses routes com-

merciales, son influence 
internationale. 

 
UN RETOUR DU 

NATIONALISME ? 
Si depuis 2015 il a été 

assez longtemps difficile 
de définir la ligne politique 
du trumpisme autrement 
que par un « patriotisme 
pragmatique  », les ac-
cointances politiques in-
ternationales de son 
entourage, à commencer 
par Musk et Vance, lais-
sent penser en 2025 a 
une évolution plus natio-
naliste du Trumpisme 2.0. 
Leurs soutiens de l’AFD 
en Allemagne, de Tommy 
Robinson (militant natio-
naliste emprisonné en Grande-
Bretagne) et les discours 
anti-immigration des deux diri-
geants Républicains mention-
nés, montrent peut-être que 
ces droits de douane ne sont 
pas uniquement des « effets le-
viers », mais une nouvelle idéo-
logie qui se dessine. 

A l’automne 2024 l’expres-
sion « post-libéraux » a été sou-
vent utilisée afin de qualifier 
Vance, Rubio, et parfois Musk 
et Trump. Ils sont peut-être plus 
nationalistes que ce que les 
gens croyaient. 

 
CE QUE CACHE L’ADMINIS-
TRATION TRUMP AVEC LES 

DROITS DE DOUANE 
Que ce soit en raison de la 

«  démondialisation  » et/ou 
d’une idéologie nationaliste, 
ainsi il n’est plus une hérésie 
pour l’administration améri-
caine d’appliquer de nouveau 
des droits de douane. Le Cour-
rier des Amériques parle ici 
«  d’hérésie  » car le libre-
échange a fait partie de la « re-
ligion  » libérale. C’est même 

elle qui, avec l’interdépendance 
commerciale entre les pays du 
monde, a permis à Francis Fu-
kuyama de convaincre la majo-
rité de la planète en 1992 qu’on 
était arrivé à «  la fin de l’His-
toire » : finies les guerres et la 
pauvreté ! C’est dire si ce mou-
vement a été, un temps, porteur 
d’espoir de manière quasi reli-
gieuse dans le monde occiden-
tal (et pas seulement). D’un 
point de vue historique il n’y 
avait pas de hasard a ce que 
des accords de libre-échange 
comme celui « USA-Canada », 
arrive en même temps (1988-
1989) que la fin de l’URSS : au 
moment où la «  religion com-
muniste  » est vaincue par le 
« religion du marché ». 

Ce n’est pas encore vraiment 
affirmé ni assumé de manière 
idéologique par les Trumpistes, 
mais chacun peut constater 
que c’est ce que fait Donald 
Trump depuis son élection : il 
pose des barrières douanières 
et des entorses à la mondialisa-
tion. L’idéologie n’est pas assu-
mée et, si elle existe, alors elle 

est même un peu cachée. La 
plupart des observateurs assu-
rent que, comme au poker, 
«  Donald Trump cache sa 
main  ». « Il souhaite obtenir 
autre chose que ce qu’il dit. » 

Il est certain que la « sécuri-
sation de la frontière cana-
dienne » n’est qu’un prétexte : 
contrairement à ce qu’a évoqué 
la Maison-Blanche, il n’y a ni 
immigrés clandestins, ni drogue 
à transiter du Canada vers les 
Etats-Unis (ou quasiment pas, 
alors que dans le sens inverse 
c’est vrai !). Et, quand bien 
même, la sécurité intérieure 
d’une frontière incombe au 
pays en question : ce n’est pas 
au Canada de payer pour la sé-
curité des Etats-Unis (2). 

En fait, Trump s’est servi d’un 
problème « de frontière », réel 
(avec le Mexique) ou inventé 
(avec le Canada) afin d’invo-
quer un état d’urgence pour 
contrevenir aux accords de 
libre-échange. Sans « état d’ur-
gence » il n’aurait pas été en 
mesure d’annoncer ces droits 
de douane de 25% alors même 

que les accords transfrontaliers 
AEUMC (Mexique, USA, Ca-

nada) avaient été renégo-
ciés à sa propre demande 
en 2020. 

Mais il n’a pas évoqué 
uniquement des pro-
blèmes de drogue et d’im-
migration : le 
gouvernement américain 
s’en est pris par exemple 
à la mi-février à la « taxe 
sur les service numé-
riques » mise en place par 
le Canada (qui concerne 
un nombre très limité 
d’entreprises comme 
Google) ou bien aux TVA 
au Canada ou en Europe, 
en ignorant que ces taxes 
sont appliquées à tous les 
produits, et pas seule-
ment aux importa-
tions) (3). 

Et puis (c’est sûrement l’un 
des problèmes majeurs) Trump 
a critiqué à plusieurs reprises la 
balance commerciale avec les 
autres pays. 

Alors, ce que cache cette 
« main », ça pourrait être deux 
choses (on précise de nouveau 
ici que ce n’est qu’une hypo-
thèse de notre part… on en re-
parlera, et elle mérite 
certainement d’être affinée) :  

- 1 - La multipolarisation ren-
voie à l’idée que, durant la 
Guerre Froide il y avait deux 
pôles majeurs sur la planète 
(USA et URSS) puis un seul 
(USA) et désormais un monde 
serait en train de naître avec 
plusieurs pôles différents (USA, 
Russie, Chine…). 

- 2 - De toute évidence, l’idée 
de « droits de douane » plaît à 
l’administration Trump et, 
comme expliqué plus haut, ils 
ne considèrent plus cette idée 
comme une hérésie. La 
« main » peut, ainsi, cacher une 
idéologie. 

- 3 - Mais, dans un premier 

Droits de douane : quelles intentions cache Trump ?

Depuis l’automne dernier, 
la plupart des médias (y com-
pris conservateurs) sont plu-
tôt ce qu’il convient d’appeler 
«  sidérés  » par la nouvelle 
tournure du trumpisme, et il y 
a encore assez peu d’analyses 
de fond sur le sujet. Il faut dire 
qu’entre 2016 et 2024 ils 
avaient arrêtés de chercher à 
comprendre ! Certains (qui 
n’ont pas dû voter pour Trump) 
pensent que c’est une « perte 
de temps » d’y prêter des consi-
dérations intellectuelles. Le 
monde est - toutefois - toujours 
en évolution et le trumpisme ac-
compagnera nécessairement 
ce mouvement. 

Chacun sera d’accord pour 
dire que Donald Trump, dans le 
style, est une sorte de quintes-
sence des baby-boomers. Et 
son slogan, « MAGA », est un 
appel nostalgique à l’âge d’or 

vécu par les boomers. Mais, 
alors, pourquoi Trump a-t-il 
aussi gagné chez les jeunes en 
novembre dernier ? 

L’édition de février du maga-
zine conservateur Chronicles 
est titrée : « Le crépuscule des 
boomers ». Declan Leary y étu-
die dans un article le «  post-
boomer conservatism  » :  
«  Pendant toute la seconde 
moitié du XXe siècle, les États-
Unis ont été confrontés à un en-
nemi idéologique et non 
matériel. Les défis de la géné-
ration des baby-boomers 
n’étaient pas les habituels cal-
culs de puissance contre puis-
sance ou la répartition de 
ressources rares, mais la lutte 
du monde libre contre un em-
pire du mal. La réponse améri-
caine à la Guerre Froide a été 
de devenir un empire idéolo-
gique à part entière. Dans son 

discours original sur « l’Empire 
du mal » de 1983, le président 
Reagan a conclu par une cita-
tion de Thomas Paine : « Nous 
avons le pouvoir de recommen-
cer le monde à zéro. » C’est un 
utopisme débridé, totalement 
étranger aux traditions conser-
vatrices de l’Amérique d’avant-
guerre. Pour la droite des 
baby-boomers, c’était simple-
ment l’air qu’ils respiraient. 

Il n’y a pas de spectre sovié-
tique pour les plus jeunes géné-
rations. 

(…) Même dans le pire des 
cas, les conditions matérielles 
aux États-Unis ne se rappro-
cheront jamais au cours du 
XXIe siècle des niveaux de 
l’époque de la Grande Dépres-
sion. Mais les arrière-petits-en-
fants de la génération de la 
Grande Dépression ne bénéfi-
cient pas des structures de sou-

tien civique, religieux et social 
qui ont soutenu leurs ancêtres 
pendant ces périodes difficiles. 
L’empire moderne est une so-
ciété plus prospère, plus puis-
sante et plus ouverte que 
l’ancienne république ; et il est 
remarquablement plus fragile. » 

Les Boomers constituant une 
majorité déclinante, fatalement 
les priorités des nouvelles gé-
nérations se retrouveront aussi 
dans les urnes. Sont-elles 
moins idéologiques et plus 
pragmatiques ? Les jeunes ont-
ils plus de fragilités écono-
miques que les boomers, les 
incitant à voir les choses diffé-
remment et motivant leurs 
votes ? A confirmer ! 

Le magazine The Atlantic 
note pour sa part une différence 
importante entre les généra-
tions concernant l’adhésion aux 
restrictions mises en place par 
les pays durant la Covid. 

www.chroniclesmagazine.org/vie
w/post-boomer-conservatism/

Le trumpisme est-il un adieu aux boomers ?
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temps, Donald Trump laisse 
planer le mystère sur différents 
droits de douane afin d’utiliser 
cette menace pour négocier 
des avantages pays après 
pays. 

Par exemple Trump a an-
noncé qu’il souhaitait réduire de 
moitié le budget de la défense 
américaine. Au contraire, son 
prédécesseur, Joe Biden, 
voyant le manque de munitions 
dont il disposait (pour envoyer 
en Ukraine) avait été extrême-
ment alarmé et avait décidé 
d’accentuer la production de 
l’arsenal américain. La compa-
raison est importante, car l’ac-
tuelle défaire de l’Occident en 
Ukraine - face à la Russie -, est 
un événement beaucoup plus 
historique que ce que les mass 
médias occidentaux analysent. 
Dans le concert des nations, 
l’Occident ne gagne pas (plus) 
toujours, et ça pourrait changer 
beaucoup de choses. 

Comment Trump pourrait-il 
mettre à niveau (avec la Russie 
ou la Chine) son arsenal, tout 
en réduisant le budget de moi-
tié ? Il paraît évident que, 
comme il l’a souvent dit, il 
compte faire payer beaucoup 
plus, d’une manière ou d’une 
autre, les pays membres de 
l’OTAN. Et les sommes en jeu 
sont considérables. 

La défense, voici un exemple 
de ce que pourrait cacher « l’ef-
fet levier », et qui paraît essen-
tiel. Les Etats-Unis payent très 
cher pour leur sécurité, celles 
de leurs voisins, et celles de 
leurs alliés, même lointains. 
Trump les a déjà avertis lors de 
son premier mandat, mais sans 
succès. Alors, est-ce que ces 
menaces de droits de douanes 
cachent une simple demande 
de mise à niveau des contribu-
tions au budget de la défense 
internationale ? Qu’on soit d’ac-
cord ou pas avec ses décisions, 

Trump reste un président qui 
souhaite agir de manière prag-
matique. Il suffit souvent de re-
garder où est l’argent afin de 
deviner ce qu’il convoite. 

 
UNE MÉTHODE BRUTALE 

INHABITUELLE 
Même si la planète connait 

des mouvements économiques 
différents de ceux du passé, la 
gestion politique et diploma-
tique de ces changements est 
un peu spéciale, et il convient 
de parler de la méthode !  

Le fait que les nouveaux 
droits de douane soient annon-
cés par Donald Trump comme 
appliqués de manière désor-
donnés (un pays puis un autre) 
provoque des vagues de co-
lères dans les pays visés. Ca 
fait peut-être un peu partie de 
«  l’effet levier ». Ce genre de 
comportement politique n’exis-
tait plus dans les pays occiden-
taux à la diplomatie plus policée 
où chacun déplore que les 
Etats-Unis traitent ainsi leurs 
plus proches alliés. 

Ce n’est pas non plus totale-
ment nouveau : on se rappelle 
de cette «  stratégie du fou  » 
souvent employée par Trump 
entre 2016 et 2020, afin de faire 
peur à certains pays pour 
mieux négocier avec eux. Pour-
quoi pas. Mais c’est quand 
même curieux de mieux traiter 
les dirigeants russe et nord-co-
réen que les Canadiens ou Eu-
ropéens. 

Bien évidemment, les ap-
proches des gouvernements et 
des opinions publiques sont dif-
férentes et extrêmement oppo-
sées, que ce soit sur la 
« démondialisation », la « dé-
dollarisation », la « multipolari-
sation  » et sur les 
nationalismes qui sont en train 
de se réaffirmer aux Etats-Unis 
comme en Europe.  

Certes, le terme «  nationa-

lisme » était (hors du Québec et 
de la Corse) un gros mot, une 
sorte de « Voldemort » (le per-
sonnage dont il est interdit de 
prononcer le nom dans Harry 
Potter). Mais il paraît désormais 
difficile d’analyser le trumpisme 
sans ce prisme. 

A confirmer dans les mois qui 
viennent (ou pas !). 

 
Gwendal GAUTHIER 

 

PS : Le 18 février Trump a 
fait une nouvelle annonce : il a 
déclaré envisager de taxer à 
25% toutes les importations au-
tomobiles aux USA… Un élé-
ment de plus qui va dans ce 
sens : les déclarations sur les 
droits de douane cachent… 
qu’il veut instaurer des droits de 
douane. 

Il semblerait aussi qu’à 
chaque fois qu’il fait une telle 
annonce, Trump se laisse en-

suite le temps pour voir les ré-
percussions de cette annonce, 
les réactions. 

1 - Le problème avec le 
Mexique est différent puisque 
ce pays laisse entrer sur son 
territoire des millions de mi-
grants à destination des USA. 
Ainsi, le Mexique ne régule pas 
sa sécurité intérieure. 

2 - Aux USA il y a des « sales 
tax » sur les produits vendus, 
mais l’administration fédérale 

ne touche rien de cette mane, 
ce sont les cinquante Etats qui 
gardent l’argent. Alors que, par 
exemple en France, le gouver-
nement prend tout l’argent de la 
TVA (taxe sur la valeur ajoutée). 
Au Canada les bénéfices de 
cette taxe sont répartis en le 
gouvernement fédéral et les 
provinces. En tout cas la TVA 
n’est pas une taxe sur les im-
portations.

Donald Trump lui même ne 
fait pas mystère de son rêve 
de changements dans la dé-
fense occidentale, et notam-
ment pour ce qui touche à 
son financement : déjà lors de 
son premier mandat il trouvait 
que la contribution américaine 
était trop élevée par rapport aux 
autres pays de l’OTAN. 

Plusieurs nouveautés en pro-
venance du gouvernement 
trumpiste ont cette fois provo-
qué une levée de boucliers en 
Europe, où certains envisagent 
désormais aussi (comme 
Trump) un avenir différent de ce 
qu’on a connu jusqu’à présent : 
l’alliance transatlantique née à 
la fin de la Seconde Guerre 
Mondiale. Voici trois points qui 
nous paraissent fondamen-
taux : 

- Même s’ils progressent for-
tement, les mouvements anti-
immigration sont minoritaires 
dans la majorité des pays de 
l’Union. Depuis leur arrivée au 
pouvoir, Elon Musk et JD Vance 
les soutiennent. De nombreux 
dirigeants de l’Union y voient 
«un soutien à la haine », et en 
tout cas à leurs oppositions po-
litiques respectives, qui existent 
dans tous les pays d’Eu-
rope (1). 

- Dans le même temps, le fait 

que la Maison-Blanche envi-
sage de mettre des droits de 
douane spécifiques aux pays 
de l’UE, n’est pas là-bas très 
populaire, ni pris comme un 
signe d’amitié transatlantique. 

- Si les pays de l’UE s’étaient 
spontanément et fortement rap-
prochés des Etats-Unis lors du 
déclenchement de la Guerre 
Ukraine-Russie, force est de 
constater que les tentatives de 
paix se font cette fois avec 
moins d’unité. La première 
conférence pour organiser cette 
paix a été organisée entre les 
USA et la Russie (Rubio-La-
vrov) en Arabie Saoudite, et 
donc sans l’Union Euro-
péenne… ni l’Ukraine, qui ont 
très peu apprécié. 

Début février, Poutine a dé-
claré que Trump allait « restau-
rer l’ordre » en Europe et que 
les nations européennes « al-
laient toutes se tenir au pied de 
leur maître et remuer de la 
queue tendrement ». Cette cita-
tion a été rapidement repostée 
par Donald Trump lui même sur 
les réseaux sociaux. 

En réaction, les trompettes 
sonnent sur le Vieux Continent. 
Emmanuel Macron a déclaré : 
« c’est l’heure de l’Europe », et 
dans d’autres pays certains ont 
comme lui, montré les muscles.  

Benjamin Haddad, ministre 
français des Affaires euro-
péenne assure : « Le déni n’est 
plus possible. Le message est 
clair : il est temps de prendre 
nos responsabilités, d’assurer 
notre propre sécurité (…) Le 
premier test serait de refuser 
une capitulation en Ukraine. » 

Ok. Sauf que le président 
ukrainien lui même a déclaré en 
février qu’il était temps de trou-
ver une solution pour la paix, 
« qu’il y a trop de morts », selon 
lui. Ca va être compliqué de 
continuer la guerre contre la vo-
lonté des Ukrainiens, des 
Russes et des Américains ! 

Il faut rappeler que Donald 
Trump a pointé à plusieurs re-
prises (et encore en février) Joe 
Biden comme étant le respon-
sable de cette guerre. Or Trump 
demande depuis 2015 que les 
Etats-Unis ne déclenchent plus 
de guerre, pour des raisons 
« morales »… et budgétaires. 

Le problème de l’Union Euro-
péenne, c’est qu’actuellement 
elle est économiquement très 
fragile, et qu’elle n’a pas le bud-
get nécessaire pour construire 
et maintenir une armée capable 
d’affronter une grande puis-
sance… et encore moins un 
« effort de guerre ». La défaite 
de l’Ukraine en est une preuve 

évidente. Bien sûr, l’UE ou cer-
tains pays qui la composent 
pourraient réarmer, mais le prix 
à payer serait immense pour 
les contribuables dans un tel 
contexte économique. 

Donald Trump met pourtant 
l’UE au pied du mur à ce ni-
veau-là : il ne semble pas que, 
cette fois, il cède quoi que ce 
soit. Donc des choix budgé-
taires vont devoir être faits. 

Est-ce pour autant la fin de 
l’atlantisme ? Avec la mondiali-
sation, les Etats-Unis sont de-
venus moins dépendants et 
moins liés à leur commerce 
transatlantique que c’était le 
cas en 1945. Mais, bien, en-
tendu les liens restent très forts 
entre les deux continents. Peut-
être n’est-ce qu’une période de 
calage entre l’UE et les USA. 
Mais on sent tout de même qu’il 
y a de l’eau dans le gaz. 

 
 - 1 - Notons que, déjà, l’ex-

conseiller de Trump, Steve 
Bannon, était venu soutenir des 
mouvements nationalistes 
d’Europe par le passé. Les vo-
lontés d’influences de Vance et 
Musk ne peuvent donc pas être 
considérées comme un détail : 
ils ont une vraie volonté de 
pousser les pays d’Europe vers 
les droites nationalistes. 

Tensions diplomatiques au dessus de l’Atlantique
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Le 14 mars : 

Dope Thief 
 

Deux amis escrocs de Philadelphie 
se font passer pour des agents de 
la DEA pour braquer une maison, 
mais leur arnaque les plonge dans 
un dangereux trafic de drogue. 
 

Le 26 mars : 

Side Quest 
 

Spin-off de Mythic Quest, cette 
série anthologique explore l'impact 
du jeu vidéo sur ses employés, 
joueurs et fans. 
 

Le 26 mars : 

The Studio 
 

Une satire du monde du cinéma où 
un groupe d’exécutifs se bat pour 
créer de grands films malgré les 
egos des artistes et la pression des 
financiers. 

 

 

 

 

Le 2 mars : 

Nine Bodies in a Mexican 
Morgue (saison 1) 

 

Après le crash d’un avion en pleine 
jungle mexicaine, les survivants 
meurent mystérieusement un à un, 
révélant un sombre complot. 
 

Le 6 mars : 

Picture This (film) 
Une photographe en difficulté tente 
de trouver l’amour et le succès en 
cinq rendez-vous, mais son ex 
sème le chaos dans sa vie. 
 

Le 13 mars : 

The Wheel of Time (saison 3) 
 

Le Dragon Réincarné, Rand 
al’Thor, doit choisir entre Lumière et 
Ténèbres alors que ses ennemis 
se rassemblent pour la bataille fi-
nale. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Le 4 mars : 

Daredevil: Born Again 
L’avocat aveugle 
Matt Murdock re-
prend son combat 
pour la justice tan-
dis que Wilson 
Fisk poursuit des 
ambitions poli-
tiques, les 

confrontant inévitablement. 
 
  

 
 

Le 3 mars : 

Hot Wheels Let’s Race (Sai-
son 3) 

 

Nouvelle saison de la série animée 
où des enfants participent à des 
courses palpitantes avec leurs voi-
tures Hot Wheels. 
 

Le 4 mars : 

With Love, Meghan (saison 1) 
Série lifestyle animée par Meghan 
Markle, explorant des sujets 
comme la famille, le bien-être et la 
mode. 

 

 
 
 
 

Le 5 mars : 

Just One Look (série limitée) 
 

Une femme découvre une photo in-
quiétante qui l’oblige à affronter son 
passé et à percer les secrets de 
son mari disparu.  

Le 5 mars : 

The Leopard (série limitée) 
 

Drame historique italien suivant 
l’aristocratie sicilienne en pleine 
mutation au XIXe siècle.  

Le 6 mars : 

Tyler Perry’s Beauty in Black 
(Saison 1 – Partie 2) 

 

Suite du drame sur deux femmes 
issues de milieux opposés et 
confrontées aux défis de la vie mo-
derne.  

Le 7 mars : 

Chaos: The Manson Murders 
(docu) 

 

Documentaire retraçant en détail 
l’histoire et les crimes de Charles 
Manson et de sa secte meurtrière. 
 

Le 7 mars : 

Delicious (film) 
Thriller allemand 
suivant une 
femme confrontée 
à un terrible se-
cret de famille 
après la mort de 
son père. 

 

Le 10 mars : 

American Manhunt: Osama 
bin Laden (Série limitée)  
Documentaire retraçant la chasse 
à l’homme menée par les États-
Unis pour retrouver et éliminer 
Oussama Ben Laden 
 

Le 10 mars : 

Adolescence (Série limitée) 
Drame britannique sur un adoles-
cent accusé d’un meurtre, explo-
rant la pression sociale et judiciaire 
qui l’entoure.  

Le 14 mars : 

The Electric State 
 

Film de science-fiction à gros bud-
get avec Millie Bobby Brown and 
Chris Pran où une adolescente et 
un robot parcourent une Amérique 
post-apocalyptique à la recherche 
de son frère disparu. 
 
 
 
 
 
 
 

Le 19 mars :  

Woman of the Dead (Saison 2) 
 

Nouvelle saison du thriller autri-
chien où une femme poursuit sa 
quête de vengeance après la mort 
de son mari. 
 

Le 20 mars : 

The Residence (Saison 1) 
Série policière dans laquelle une 
détective enquête sur un meurtre 
lors d’un dîner d’État à la Maison-
Blanche, suspectant 157 invités. 
 

Le 26 mars : 

Caught (Série limitée)  
 

Thriller argentin où un homme 
échappe à la police après avoir été 
impliqué dans une affaire criminelle 
aux multiples rebondissements. 

Le 28 mars : 

The Life List (film) 
 

Drame romantique où une femme 
entreprend de réaliser la liste de 
souhaits de son enfance, décou-
vrant en chemin des secrets fami-
liaux et l’amour.

SÉLECTION DES SORTIES EN V A D  P O U R  M A R S

L’humoriste britannique qui vit 
en France et fait de l’humour sur 
au détriment de la France et les 
Français, sera en tournée nord-
américaine durant un mois, entre 
le 18 juin et le 19 juillet, avec son 
spectacle «  F*** me i’m 
French ». 

Vous pouvez voir ses vidéos 

sur YouTube : https://www.you-
tube.com/@paultaylorcomedy 

www.paultaylorcomedy.com/ti
ckets 

18 juin : Orlando 
21 juin : Austin 
22 juin : Houston 
24 juin : Chicago 
25 juin : Montréal 

27 juin : Washington DC  
28 juin : New York 
29 juin : Philadelphie 
3 juillet : Toronto 
4 juillet : Ottawa  
9 juillet : Sacramento 
10 juillet : San Francisco 
12 juillet : Los Angeles 
16 juillet : Vancouver 
17 juillet : Seattle 
19 juillet : Denver 

L’humoriste Paul Taylor en 
tournée aux USA et Canada

Pour des infos 
quotidiennes sur la 

Floride, 
rejoignez-nous sur 

Facebook :  
www.facebook.com/ 

courrierdefloride 
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Le 7 mars : 

Mickey 17 

Mickey 17, sur-
nommé « ex-
pendable », 
entreprend un 
dangereux 
voyage pour 
coloniser une 
planète glacée. 
Un film de 

Bong Joon Ho avec Ro-
bert Pattinson, Steven 
Yeun, Michael Monroe. 
 
Le 7 mars : 
Queen of the Ring 

À une époque 
où le catch fé-
minin était illé-
gal aux 
États-Unis, une 
mère céliba-
taire d'une pe-
tite ville 
s'expose au 

danger en dominant le sport le 
plus masculin des États-Unis et 
en devenant la première athlète 
féminine de l'histoire à gagner 
un million de dollars. 
Un film d'Ash Avildsen 
avec Emily Bett Rickards, 
Josh Lucas, Tyler Posey. 
 
Le 7 mars : 
In the Lost Lands 

Une sorcière 
se rend dans 
les Terres Per-
dues à la re-
cherche d'un 
pouvoir ma-
gique permet-
tant de se 
transformer en 

loup-garou. 
Un film de Paul W.S. An-
derson avec Milla Jovo-
vich, Dave Bautista, Arly 
Jover. 
 
Le 7 mars : 

Night of the 
Zoopoca-
lypse 
Un loup et un 
puma font 
équipe 
lorsqu'un mé-
téore libère un 

virus transformant les animaux 
d'un zoo en zombies. Ils unis-
sent leurs forces à celles d'au-
tres survivants pour sauver le 
zoo et empêcher le chef mutant 
dérangé de propager le virus. 
Un film de Ricardo Curtis  
et Rodrigo Perez-Castro 
avec David Harbour, Bryn 
McAuley, Paul Sun-Hyung 

Lee. 
 
Le 7 mars : 
F*** Marry Kill 

Alors qu'un 
tueur en série 
cible les 
femmes sur les 
applications de 
rencontres, 
une accro aux 
true-crimes doit 
déterminer le-

quel de ses trois rendez-vous 
est un « f-boy », un homme à 
marier, ou essaie de la tuer. 
Un film de Laura Murphy 
avec Lucy Hale, Virginia 
Gardner, Brooke Nevin. 
 
Le 7 mars : 
There's Still Tomorrow 

Dans ce drame 
comique émou-
vant qui se dé-
roule dans la 
Rome de 
l'après-guerre, 
une femme et 
une mère de la 

classe ouvrière rêvent d'un ave-
nir meilleur. Lauréat de 6 Os-
cars italiens. 
Un film de Paola Cortellesi 
avec Paola Cortellesi, Va-
lerio Mastandrea, Romana 
Maggiora Vergano. 
 
Le 7 mars : 
The Senior 

Ce film suit un 
homme qui, il y 
a 37 ans, a été 
exclu de son 
équipe de foot-
ball universi-
taire à la suite 
d'une alterca-

tion. Aujourd'hui âgé de 59 ans, 
il porte toujours ce fardeau. Il 
décide de retourner à l'école 
pour obtenir son diplôme et 
d'essayer d'intégrer l'équipe 
pour racheter son passé. 
Un film de Rod Lurie avec 
Mary Stuart Masterson, 
Michael Chiklis, Rob Cord-
dry. 
 
 
Le 14 mars : 
Opus 

Une pop star 
emblématique 
revient après 
des décennies 
de disparition. 
Un film de 
Mark An-
thony Green 
avec Ayo 

Edebiri, John Malkovich, 
Juliette Lewis. 
 
Le 14 mars : 
Novocaine 

Lorsque la fille 
de ses rêves 
est kidnappée, 
un homme in-
capable de res-
sentir la 
douleur phy-
sique trans-
forme sa rare 

condition en un avantage inat-
tendu dans la lutte pour la sau-
ver. 
Un film de Dan Berk et Ro-
bert Olsen avec Jack 
Quaid, Amber Midthunder, 
Ray Nicholson. 
 
Le 14 mars : 
Black Bag 

Lorsque l'agent 
de renseigne-
ment Kathryn 
Woodhouse 
est soupçon-
née d'avoir 
trahi la nation, 
son mari - éga-
lement agent 

légendaire - est confronté à 
l'épreuve ultime de la loyauté à 
l'égard de son mariage ou de 
son pays. 
Un film de Steven Soder-
bergh avec Tom Burke, Mi-
chael Fassbender, Cate 
Blanchett. 
 
Le 14 mars : 
The World Will Tremble 
L'histoire incroyable et inédite 
de la tentative d'évasion appa-
remment impossible d'un 
groupe de prisonniers du pre-
mier camp de la mort nazi afin 
de fournir le premier témoi-
gnage oculaire de l'Holocauste. 
Un film de Lior Geller avec 
Oliver Jackson-Cohen, 
Anton Lesser, David 
Kross. 
Le 17 mars : 
Grainne Uaile: The Movie 

La vie de 
Grainne Uaile, 
reine pirate ir-
landaise du 
XVIe siècle. 
Un film de 
Ciaron Da-
vies avec 

Fionnuala Collins, Ciaron 
Davies, Peter Cosgrove. 
 
Le 21 mars : 
Snow White 

Adaptation en 
prise de vue 
réelle du film 
d'animation 
Disney de 
1937 
« Blanche-
Neige et les 
sept nains ». 

Un film de Marc Webb 
avec Rachel Zegler, Gal 
Gadot, Andrew Burnap. 
 
Le 21 mars : 
The Alto Knights 

Vito Genovese 
et Frank Cos-
tello, deux 
Italo-Améri-
cains à la tête 
de deux fa-
milles du crime 
distinctes au 
milieu du XXe 

siècle. Genovese a tenté d'as-
sassiner Costello en 1957, bien 
que ce dernier se soit retiré de 
la mafia. 
Un film de Barry Levinson 
avec Robert De Niro, 
Cosmo Jarvis, Debra Mes-
sing. 
 
 
Le 21 mars : 
Misericordia 

De retour à 
Saint-Martial 
pour les funé-
railles de son 
défunt patron, 
Jérémie se re-
trouve chez la 
veuve Martine, 
mêlée à une 

disparition, une voisine mena-
çante et les intentions louches 
d'un abbé. 
Un film d'Alain Guiraudie 
avec Félix Kysyl, Cathe-
rine Frot, Jean-Baptiste 
Durand. 
 
Le 28 mars : 
A Working Man 

Levon Cade a 
abandonné sa 
profession pour 
travailler dans 
le bâtiment et 
être un bon 
père pour sa 
fille. Mais 
lorsqu'une 

jeune fille de la région disparaît, 
on lui demande de reprendre 
les compétences qui ont fait de 
lui une figure mythique dans le 
monde obscur de la lutte contre 
le terrorisme. 
Un film de David Ayer 
avec Jason Statham, 

Jason Flemyng, Merab Ni-
nidze. 
 
Le 28 mars : 
Death of a Unicorn 

Le duo père-
fille Riley et El-
liot percute une 
licorne avec 
leur voiture et 
l'emmène dans 
la retraite sau-
vage d'un PDG 
pharmaceu-

tique richissime. 
Un film d'Alex Scharfman 
avec Jenna Ortega, Will 
Poulter, Téa Leoni. 
 
Le 28 mars : 
The Friend 

Une histoire 
d'amour, d'ami-
tié, de deuil et 
de guérison, 
celle d'un écri-
vain qui adopte 
un grand da-
nois ayant ap-
partenu à un 

ami et mentor décédé. 
Un film de Scott McGehee 
et David Siegel avec 
Naomi Watts, Bill Murray, 
Constance Wu. 
 
Le 28 mars : 
The Penguin Lessons 

Avec Steve 
Coogan, no-
miné aux Os-
cars, cette 
comédie dra-
matique poi-
gnante du 
réalisateur 
Peter Cattaneo 

suit l'éveil personnel et politique 
d'un Anglais qui adopte un pin-
gouin pendant une période ca-
taclysmique de l'histoire de 
l'Argentine. 
Un film de Peter Cattaneo 
avec Steve Coogan, Björn 
Gustafsson, David Her-
rero. 
 
 
 
 
 
 

Le 28 mars : 
Holy Cow 

La vie d'ado-
lescent insou-
ciant de 
Totone, qui bu-
vait et dansait, 
prend un tour-
nant lorsqu'il 
doit s'occuper 
de sa sœur de 

7 ans. À la recherche d'un re-
venu, il canalise son énergie 
dans la production d'un comté 
primé dans le cadre d'un 
concours. 
Un film de Louise Courvoi-
sier avec Clément Faveau, 
Maïwene Barthelemy, 
Luna Garret. 
 
Le 28 mars : 
Alexander and the Terrible, 
Horrible, No Good, Very Bad 
Road Trip 
Le film suit une famille mexico-
américaine qui a récemment 
perdu ses liens avec les autres 
et ses racines, alors qu'elle 
s'embarque pour un voyage 
épique qui tourne mal. 
Un film de Marvin Lemus 
avec Harvey Guillén, Pau-
lina Chávez, Eva Longoria. 
 
Le 30 mars : 
Kayara 

Une jeune fille 
inca rêve de re-
joindre le 
groupe de 
messagers 
Chasqui, com-
posé exclusive-
ment 
d'hommes. Elle 

défie les traditions et les 
normes de genre pour poursui-
vre son ambition contre vents et 
marées. 
Un film de Dirk Hampelet 
Cesar Zelada avec Naomi 
Serrano, Nate Begle, 
Charles Gonzales.

S O R T I E S  C I N É  E N  M A R S
Retrouvez toutes les sorties de films aux Etats-Unis avec les bandes-annonces sur notre page : www.courrierdesameriques.com/category/cinema/ GIMS EN TOURNEE AMERICAINE 

Dernière minute : le très populaire chanteur congolais revient de 
nouveau cette année en tournée américaine : 

Le 5 mai à Los Angeles (Fonda Theater) 
Le 6 mai à San Francisco (Regency Ballroom) 

Le 8 mai à New-York City (Terminal 5) 
Le 9 mai à Washington DC (Karma) 

Le 10 mai à Miami Beach (Bandshell) 
www.gimstour.com
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Augmentation importante du 
tourisme canadien en Floride

Les chiffres officiels du tou-
risme ont été dévoilés pour le 
4e trimestre de 2024 par 
l’agence Visitflorida et d’une 
part le record absolu du nom-
bre de touristes en Floride a 
encore été battu puisque le 
total pour l’année 2024 est de 
près de 143 millions. Le gouver-
neur DeSantis a commenté : "les 
résultats sont clairs, la Floride est 
le meilleur endroit pour visiter, ha-
biter et faire du business" ! 

Depuis le 22 janvier, les mé-
dias canadiens se sont bruyam-
ment fait écho d’une relation de 
cause à effet qu'ils auraient mis à 
jour (comme en 2016 !!!) entre 
Donald Trump et le tourisme ca-
nadien en Floride. Si c’est le cas 
alors les Canadiens aiment beau-
coup Trump, car une hausse de 
+6,7% a été observée au 4e tri-
mestre 2024, avec 742000 visi-
teurs entrés en Floride. 

En tout sur l’année 2024 il y a 

eu +1,2% de Canadiens à visiter 
la Floride : 3,271 millions. Cer-
taines années, rares, et il y a 
longtemps, il y a eu un peu plus 
de 4 millions de Canadiens à 
venir. Donc, bien sûr, 3.2 millions 
c’est moins que quand il était pos-
sible d’acheter des maisons pour 
peu cher entre 2008 et 2012. La 
réalité de la présence canadienne 
en Floride, c'est qu'il y a des cy-
cles parfois un peu à la baisse ou 
un peu à la hausse en fonction de 
la situation économique. En tout 
cas personne en 2025 en sud 
Floride n'a pu observer un lien 
avec le nom du président ou sa 
politique sur l’acier. Une cam-
pagne de propagande politique 
mensongère a bel et bien été or-
chestrée par le médias cana-
diens, qui ont par ailleurs inventé 
une "crise de l'immobilier en Flo-
ride" (dont personne n'a non plus 
entendu parler ici en Floride) afin 
de faire peur à d'éventuels inves-

tisseurs (1). 
Par ailleurs, nos stocks de jour-

naux baissant très vite dans les 
boîtes mises à disposition du pu-
blic, Le Courrier peut déjà dire 
que le 1er trimestre 2025 aura été 
très bon pour le nombre de 
Snowbirds en Floride. 

Notons aussi à propos des 
chiffres 2024 qu’il y a eu +16% de 
Français à venir, soit 263000.  

Avec 3.2 millions, les Cana-
diens sont toujours les étrangers 
les plus nombreux en Floride, sui-
vis par les Britanniques et les 
Brésiliens (1 million chacun). 

Les stats de VisitFlorida sont 
ici : www.visitflorida.org/re-
sources/research/ 

- 1 - Les mensonges des mé-
dias du Canada n'ont quasiment 
pas d'impact sur les Canadiens 
qui fréquentent la Floride, donc 
nous n'allons pas non plus faire la 
couverture du Courrier des Amé-
riques avec cette histoire ! 

Apparemment les 
mensonges des médias du 
Canada font de la bonne 
publicité pour la Floride...

L’IA – l’intelligence artifi-
cielle, c’est le dernier cri de l’in-
formatique, celui qui va réaliser 
une révolution technologique, 
comme il avait été prévu pour 
le « blockchain » il y a une di-
zaine d’années.    Certes, toutes 
ces technologies ne sont pas en-
core complètement au point, 
donc chacun de nous est en at-
tente. En même temps, il faut re-
connaître que ces technologies 
existent, et sans doute elles vont 
continuer à se développer, à évo-
luer, et, bien sur, à s’améliorer. 

Le Code Napoléon, tel qu’il a 
été conçu, avait pour mission de 
permettre à tout le monde de 
feuilleter ce petit bouquin, et 
connaître ses droits. On dirait, 
quand même, que le droit est de-
venu un peu plus compliqué de-
puis deux siècles. Pourtant, la 
réalité est relative. Le Code Na-
poléon, au moment de sa promul-
gation, n’était pas 
nécessairement à la portée de 
n’importe qui.   Il fallait, d’abord, 
savoir lire.   

A l’époque moderne, la plupart 
des gens sont alphabétisés. On 
peut aujourd’hui accéder en ligne 
sans beaucoup de difficulté à pra-
tiquement tous les textes des lois, 
avec un accès dernièrement faci-
lité par une simple demande à 
ChatGPT ou une autre source 
d’intelligence artificielle. 

Toutefois, savoir lire, et savoir 

rechercher, interpréter et appli-
quer la loi pour ses propres be-
soins quotidiens, sont deux 
choses très distinctes. Bien avant 
l’Internet, on pouvait déjà acheter 
un modèle de bail chez Office 
Depot, ou le marchand de fourni-
tures de bureau. Aujourd’hui, l’in-
telligence artificielle peut faire le 
travail pour vous, mais pas en-
core forcément mieux qu’un être 
humain. 

Plus encore, les systèmes d’in-
telligence artificielles ont une ten-
dance à «  halluciner  » qui les 
mènent à donner de temps en 
temps des réponses inexactes. 
Par exemple, si l’on demande 
des arrêts de jurisprudence sur 

une question de droit, il faudra 
quand-même vérifier l’information 
fournie en réponse.   

Pour illustrer le genre de dé-
sastres que ça peut créer, il suffit 
de savoir qu’un avocat à New 
York, un professionnel du droit, a 
été ordonné par un juge à payer 
une amende importante à la suite 
d’une argumentation développée 
par l’IA mais étayée par des ar-
rêts erronés ou inexistants.   

Ainsi, il semble souvent préfé-
rable d’opter pour les méthodes 
anciennes.  Cela ne veut pas dire 
que la promesse de l’intelligence 
artificielle n’arrivera jamais. Mais 
à l’heure actuelle, elle peut avoir 
une utilité très variée en fonction 
du domaine d’activité.   Elle est 
capable de produire de belles 
images, mais pour bricoler votre 
droit à l’aide de l’IA… prenez 
beaucoup de précautions. Sinon, 
penchez sur une méthode an-
cienne, et appelez un avocat qua-
lifié ! 

Si vous voyez la sagesse de 
ne pas bricoler votre droit, même 
à l’aide de l’IA, appelez : 

David S. WILLIG Chartered 
2837 SW 3rd Ave, Miami, FL 

(305) 860-1881 
Interlawlink@aol.com 

floridavocat.com 
www.facebook.com/David-S-

Willig-Chartered-
186613868040926

Bricoler votre droit avec 
l’intelligence artificielle ? Attention !

Par Me DAVID WILLIG

Avocat d’immigration aux barreaux 
de Paris et de Miami, et notaire

Presqu’autant d’habitants à 
quitter la Floride qu’à y arriver

La Floride est depuis long-
temps une destination prisée 
pour les nouveaux arrivants 
aux États-Unis, attirés par son 
climat agréable, son absence 
d'impôt sur le revenu et son 
marché de l’emploi dynamique. 
Cependant, l’année 2023 a mar-
qué un tournant : jamais autant 
de résidents n’avaient quitté l’État 
en une seule année. 

 
UN RALENTISSEMENT 
DE LA CROISSANCE 
DÉMOGRAPHIQUE 

Selon le rapport de migration 
de la Florida Chamber Founda-
tion, environ 637 000 personnes 
ont emménagé en Floride en 
2023, tandis que 511 000 ont 
quitté l’État. Bien que le solde mi-
gratoire reste positif avec un gain 
net de 126 000 habitants, il s’agit 
d’une chute drastique par rapport 
aux années précédentes. En 
effet, les arrivées ont diminué de 
50 % par rapport à l’année précé-
dente, une première en dix ans. 

La tendance nationale du dé-
placement des populations vers 
le sud, observée depuis le recen-
sement de 2020, se maintient. 
Pourtant, la Floride semble per-
dre de son attractivité pour cer-

tains segments de la population, 
notamment les plus jeunes. L’âge 
moyen des personnes quittant 
l’État est de 32 ans, tandis que 
les nouveaux arrivants sont ma-
joritairement âgés de 60 ans et 
plus. 

 
LES CAUSES 

D’UN EXODE RECORD 
Plusieurs facteurs expliquent 

cette hausse des départs. D’une 
part, l’augmentation du coût de la 
vie, notamment en matière de lo-
gement, pousse certains rési-
dents à chercher des alternatives 
plus abordables ailleurs. La Flo-
rida Chamber of Commerce sou-
ligne que les jeunes diplômés 
peinent à rester en raison du 
manque de logements accessi-
bles. L’État a tenté d’y remédier 
avec des initiatives telles que le 
Live Local Act, visant à dévelop-
per l’offre de logements aborda-
bles, mais les effets restent 
limités. 

Il y a aussi une partie des Amé-
ricains arrivés durant la Covid, 
afin d’avoir plus de liberté en Flo-
ride, qui est retournée dans le 
nord pour différentes raisons (tra-
vail, éloignement familial etc…). 

D’autre part, les catastrophes 

naturelles, notamment les tem-
pêtes et ouragans de ces der-
nières années, ont contribué à ce 
phénomène. Outre les dégâts et 
le stress des intempéries, il y a 
aussi pour conséquence des 
primes d’assurance en hausse, 
qui en ont décidé certains à quit-
ter la Floride pour des États 
moins exposés. 

 
UN AVENIR INCERTAIN 

Malgré ce ralentissement, la 
Floride reste un État très attractif 
sur le plan économique. Le défi 
pour l’État est désormais de 
conserver ses travailleurs et 
jeunes diplômés tout en conti-
nuant à attirer de nouveaux rési-
dents. 

La tendance observée date de 
2023, or l’arrivée au pouvoir de la 
nouvelle administration début 
2025 aura aussi des consé-
quences. Alors que la Californie 
perdait des habitants ces der-
nières années, des immigrés 
clandestins ayant peur d’être ar-
rêtés dans des États républicains 
comme la Floride ont déjà démé-
nagé là-bas, en Californie, ou à 
Chicago et d’autres endroits où ils 
pensent être plus en tranquillité.
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Le souffle glacial du vortex 
polaire en Floride : retour 

scientifique sur une histoire insolite
La Floride, terre de soleil et 

de plages tropicales, a récem-
ment frissonné sous une tem-
pérature digne du Canada. Un 
paradoxe météorologique qui 
s’explique par un 
incroyable voyage de l’air arc-
tique, orchestré par une faille 
dans le ballet atmosphérique 
de l’hiver.  

Au cœur de l’histoire : le vor-
tex polaire, un tourbillon de 
vents glacés qui cerne le pôle 
Nord en hiver. Imaginez une au-
toroute circulaire de froid, main-
tenue par l’écart de température 
entre l’Arctique et les régions 
tempérées. Ce courant agit 
comme un  gardien invisible, 
confinant l’air glacial près du 
pôle. 

Mais cet hiver, une perturba-
tion a tout changé. Un réchauf-
fement stratosphérique 
soudain – une sorte de « coup 
de chaud » en haute altitude – a 
fracturé ce tourbillon. Résultat : 
le jet stream, ce fleuve d’air qui 
guide les dépressions, s’est mis 
à onduler comme un serpent 
géant. Ces méandres ont ouvert 
une porte vers le sud, permet-
tant à l’air arctique de dévaler le 
continent américain… jusqu’à 
surprendre la Floride ! 

Le froid a parcouru plus de 4 
000 km, des plaines cana-
diennes aux orangers de Miami. 
Les habitants, habitués aux 
shorts en janvier, ont ressorti les 
manteaux. Dans les champs, les 
agriculteurs ont allumé des 
chauffages pour protéger les 
cultures d’agrumes, tandis que 
les iguanes engourdis tombaient 
des arbres, un spectacle insolite 
devenu viral. 

 
IMPACTS ET RÉFLEXIONS 
SUR LE VORTEX POLAIRE 
De tels épisodes, bien qu’im-

pressionnants, ne durent pas 
longtemps. Le vortex polaire re-
trouve rapidement sa place près 
des régions polaires, et la vie en 
Floride reprend son cours nor-
mal.  

Face à ce brusque change-
ment de température, la vie quo-
tidienne en Floride a été 
modifiée. Les habitants ont dû 
porter des vêtements plus 
chauds et allumer le chauffage. 
Les sorties et activités de plein 
air ont été revues le temps de la 
vague de froid. L’agriculture lo-
cale a également été affectée, 
avec des cultures habituées à la 
chaleur qui ont pu être endom-
magées par le froid. Les infra-
structures, conçues pour des 
climats chauds, ont dû s’adapter 
à des conditions inhabituelles. 

L'État de Floride a dû faire 
face à des défis inhabituels. Les 
autorités ont émis des alertes 

pour prévenir la population des 
risques liés au froid, notamment 
pour les personnes âgées et les 
sans-abri. Des centres de chauf-
fage d'urgence ont été ouverts 
pour accueillir ceux qui en 
avaient besoin. Les services de 
déneigement, peu utilisés en 
Floride, ont été mobilisés pour 
assurer la sécurité des routes. 
Les écoles ont également été 
fermées temporairement pour 
protéger les élèves du froid. 

Cet événement soulève des 
questions sur le changement cli-
matique. Bien que le vortex po-
laire soit un phénomène naturel, 
certains scientifiques pensent 
qu’il pourrait devenir plus in-
tense avec le réchauffement de 
l’Arctique. Le réchauffement cli-
matique pourrait entraîner des 
réactions en chaîne, avec des 
périodes de froid extrême dans 
les latitudes plus méridionales. 
Cependant, il n’existe pas en-
core de consensus sur ce sujet.  

Ces vagues de froid extrême, 
bien que rares, rappellent une 
règle clé de la météo :  l’atmo-
sphère est un système domino. 
Une perturbation au pôle peut 
déclencher une cascade d’effets 
à l’autre bout du globe… et geler 
des alligators sous les tro-
piques ! 

 
 

Mathieu RATINSKY 
Sources & pour aller plus 

loin : Futura Sciences

Article de Mathieu Ratinsky, 
chercheur à l’Université de 
Miami en dynamique de l’At-
mosphère
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Les copropriétés en Floride face à de 
nouveaux défis après une échéance clé

Les copropriétaires en Floride 
devaient, avant le 31 décembre, 
inspecter leurs immeubles an-
ciens et prévoir des fonds pour 
l’entretien, conformément aux 
règles adoptées suite à l’effon-
drement des Champlain Towers. 
Les associations HOA ont désor-
mais l’obligation de financer inté-
gralement leurs réserves d’ici fin 

2025, ce qui pourrait entraîner 
des charges importantes pour 
les propriétaires. Certaines n’ont 
pas encore soumis les docu-
ments requis, risquant des sanc-
tions locales. 

D’après l’analyse du Miami 
Herald, ces nouvelles obligations 
ont affecté le marché : les mises 
en vente de condos ont bondi de 

43 % en 2024, tandis que les prix 
ont baissé de 4,5 %. Les immeu-
bles de plus de 30 ans sont par-
ticulièrement touchés. Miami 
Herald note également que cette 
situation pourrait conduire à des 
faillites et à des ventes à perte, 
forçant certains propriétaires à 
abandonner leur logement. Il y a 
beaucoup de monde de 
concerné, mais le pourcentage 
des personnes qui connaîtront 
des problèmes de financement 
n’est pas évoqué. Ainsi, si le 
marché des condos se tasse, il 
n’y a pas non plus de crise sys-
témique d’évoquée en Floride (à 
part par la presse canadienne 
mais qui a inventé ça pour des 
raisons politiques le jour de l’in-
vestiture de Trump). 

Face aux difficultés rencon-
trées, des élus proposent des 
aides, comme des prêts ou des 
subventions pour les seniors à 
faibles revenus. Toutefois, selon 
le Miami Herald, les fonds dispo-
nibles risquent d’être insuffisants 
et la revalorisation du marché 
des condos semble inévitable. 
La prochaine législature de Flo-
ride pourrait bien tenter trouver 
des solutions. 

En décembre 2024, le célè-
bre Water Taxi jaune de Fort 
Lauderdale a élargi son ser-
vice en incluant Pompano 
Beach, avec 12 nouveaux 
points de départ le long de la 
voie navigable intracoastale. 
Pompano avait en effet cessé 
d’avoir son propre water taxi 
en 2022. 

Ce service emblématique per-

met désormais aux résidents et 
visiteurs de naviguer facilement 
entre Hollywood et Lighthouse 
Point, tout en découvrant les at-
tractions locales, les restaurants 
et les magasins du front de mer 
de Broward County. 

Les croisières sont proposées 
tous les jours, de 10 h à 22 h, 
avec des tarifs allant de 15 à 30 
dollars pour les adultes. Des 

pass pour les résidents, ainsi 
que des réductions pour les se-
niors et les militaires, sont égale-
ment disponibles. Le Water Taxi 
est une alternative pratique et 
agréable pour explorer la région 
tout en profitant de vues impre-
nables sur l'Intracoastal Water-
way. 

Le célèbre Water Taxi jaune se développe 
à Pompano Beach avec 12 points de départ

Miami : La Miami River change de visage

A Paris, sous les ponts 
d’autoroute on trouve des 
sans-domiciles. Notez qu’à 
Miami aussi il y en a (beau-
coup trop d’exclus de la civili-
sation américaine), mais bon, 
toutefois, en centre ville on 
n’est jamais très loin de l’I95 
ou de ses transversales. Il y a 
encore quelques mois on pou-
vait y danser au célèbre club 
branché en plein air sous l’i95 : 
The Wharf, qui côtoyait de vieux 

restaurants de poissons, des pê-
cheries (et d’autres clubs bran-
chés). Mais depuis quelques 
années la Miami River a changé 
de visage : adieu le côté « vin-
tage » en plein cœur de Miami… 
désormais il y a une belle prome-
nade tout le long, des immeubles 
neufs, et une montée en gamme 
du quartier. 

A la place de The Wharf, sous 
l’autoroute vous devriez voir sor-
tir de terre dans les deux pro-

chaines années un complexe 
surnommé The Riverside Wharf 
Miami (voir l’image), avec un 
hôtel de luxe de 167 chambres, 
The Dream, et une discothèque, 
le tout pour 300M$ : un projet 
porté par les propriétaires de 
l’ex-Wharf. 

Il y a encore quelques autori-
sations à obtenir, mais ça sem-
ble déjà sur les rails !

 
MIAMI : 

DÎNER EN BLANC 
LE 12 AVRIL 

Les célèbres - et très parisiens 
- dîners en blancs sont de re-

tour à Miami (il y en a eu à 
Broward ces dernières an-
nées). Ils consistent à venir 

habillé en blanc pour un dîner 
en extérieur dont vous ne 

connaîtrez l’adresse unique-
ment au dernier moment. 

Ainsi, le prochain aura lieu le 
12 avril 2025. Renseigne-

ments ici :  
https://miami.dinerenblanc.co

m/city 
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Broward Meat and Fish s’im-
pose un peu plus chaque 
année comme une alternative 
incontournable aux grandes 
chaînes de supermarchés en 
Floride du Sud. Fondée en 
1991 à Lauderdale Lakes 
par Ruben et Denise Lujo, un 
couple cubain de New York, 
l’enseigne s’est rapidement dis-
tinguée grâce à ses  rayons 
boucherie et poissonnerie de 
premier choix, ses prix attrac-
tifs, et une  sélection impres-
sionnante de produits 
internationaux, notamment ca-
ribéens. Aujourd’hui, avec qua-
tre magasins situés 
à Lauderdale Lakes, North Lau-
derdale, Pembroke Pines et le 
magnifique et immense maga-
sin de Margate, la chaîne conti-
nue de séduire une clientèle 
fidèle, soucieuse de qualité et 
de diversité culinaire. 

 
UNE BOUCHERIE ET UNE 

POISSONNERIE HORS 
NORMES 

L’un des grands atouts de 
Broward Meat and Fish, et ce 
qui le distingue immédiatement 
de la concurrence, c’est la taille 
et la qualité de ses rayons bou-
cherie et poissonnerie. Dans un 
supermarché comme celui 
de Margate, qui s’étend sur plus 
de 70 000 pieds carrés, ces 
sections sont immenses, offrant 
une variété de viandes et pois-
sons qu’on ne retrouve nulle 
part ailleurs en grande distribu-
tion. 

Contrairement aux grandes 
enseignes américaines où les 
comptoirs de boucherie et de 
poissonnerie sont souvent ré-
duits à une portion congrue, ici, 
les clients peuvent choisir leur 

poisson entier et le faire prépa-
rer sur place, un service qui 
rappelle davantage l’expérience 
d’un marché traditionnel. Pou-
let, bœuf, agneau, chèvre, 
queue de bœuf, poissons exo-
tiques… La diversité est au ren-
dez-vous, et le tout est proposé 
à des  prix bien plus aborda-
bles  que ceux des grandes 
chaînes de supermarchés de 
Floride. 

Quand on voit le nombre de 
plaques minéralogiques « Qué-
bec » sur le parking en hiver, on 
comprend que cette différence 
a fait des adeptes chez nos lec-
teurs ! 

« En Floride, il est quasiment 
impossible de trouver un super-
marché avec un vrai comptoir 
de poissonnerie ou de bouche-
rie. Chez nous, le client choisit 
son produit et le voit être pré-
paré devant lui. Cela surprend 
peu les Français et Canadiens 
de passage, mais ici, c’est une 
vraie rareté », souligne Athalia 
Lujo, conseillère de l’entreprise 
et fille des fondateurs. 

Un supermarché aux saveurs 
du monde 

 
UN SUPERMARCHÉ AUX 

SAVEURS DU MONDE 
Si en 1991 Broward Meat 

and Fish a été tout de suite pri-
sée par la communauté cari-
béenne, son offre de produits 
internationaux  dépasse au-
jourd’hui largement cette seule 
clientèle. Les rayons sont rem-
plis de spécialités venues 
de  Jamaïque, Haïti, Mexique, 
Brésil, Colombie, Argentine, 
Pérou, mais aussi d’Europe…, 
en plus des classiques produits 
américains. La chaîne s’enor-
gueillit de proposer des 

marques emblématiques 
comme Grace, Ocho Rios, Ibe-
ria, Goya, Walkerswood, Badia, 
La Fe, et bien d’autres encore. 

L’objectif est clair : permettre 
aux habitants du sud de la Flo-
ride de trouver le plus de pro-
duits possibles, tout en 
bénéficiant d’un  service de 
proximité et d’une ambiance 
chaleureuse. Et si la musique 
d’ambiance dans la plupart des 
supermarchés est souvent gé-
nérique et sans âme, ici, on a 
droit à une vraie playlist de mu-
sique soul et de blues ryth-
mique, preuve que le client 
est  considéré comme un être 
humain et non un simple 
consommateur ! 

En plus de l’épicerie et des 
produits frais, Broward Meat 
and Fish propose également 
des plats préparés, un service 
de traiteur spécialisé dans les 
saveurs caribéennes, ainsi 
qu’un service de livraison à do-
micile  via leur plateforme en 
ligne. 

 
UN SUCCÈS FAMILIAL ET 

UNE EXPANSION MAÎTRISÉE 
Malgré son succès grandis-

sant, Broward Meat and Fish 
reste un business familial, fidèle 
à son esprit d’origine. Ruben et 
Denise Lujo, fondateurs de l’en-
treprise, sont toujours présents 
sur le terrain, travaillant dans 
chacun des quatre magasins. 
Cette proximité avec les clients 
et cette volonté de maintenir un 
service de qualité sont sans 
doute les clés du succès de 
l’enseigne.  

Avec  des prix 
compétitifs,  une offre de pro-
duits incomparables, et un ser-
vice client soigné, Broward 

Broward Meat and Fish : les supermarchés de 
Floride au grand choix et au meilleur prix !

Si l’envie vous prend de goûter 
à des crêpes aussi authentiques 
que délicieuses, direction Sinful 
Crepes, situé sur Atlantic Boule-
vard à Pompano Beach, à deux 
pas de la plage. Ce restaurant, 
bien établi dans le quartier, a déjà 
conquis une fidèle clientèle, no-
tamment canadienne et fran-
çaise, et offre une expérience 
culinaire unique, à l’image de la 
Normandie. 

Le duo derrière cette aven-
ture ? Mo et Patricia Vibert, un 
couple originaire de Rouen, en 
Normandie, arrivé en Floride en 
2016. Mo, avec un parcours im-
pressionnant dans la gestion 
d'entreprises et plusieurs restau-
rants en France, a décidé de se 
consacrer pleinement à sa pas-
sion : la crêpe. "Il m’a fallu suivre 
des études en boulangerie et en 
tant que maître crêpier avant de 
me lancer", raconte-t-il avec en-
thousiasme. "Nous avons hésité 
entre la Californie et la Floride, 
mais la chaleur humaine et 
l’énergie de ce lieu nous ont défi-
nitivement conquis." 

Mais pourquoi s’expatrier ? "Le 
soleil, l’envie de nouvelles aven-
tures et un état d’esprit positif… 
Nous venions régulièrement aux 
États-Unis en vacances, et l’es-
prit d’entreprise qui y règne nous 
a fascinés", explique Mo. Il 
évoque aussi l’héritage des Lu-
mières et la liberté chère à Vol-
taire, qu’il trouve ici, en Floride : 
"La liberté, surtout pour les entre-
preneurs, est primordiale. Ce 
pays offre un environnement pro-
pice à l’épanouissement, où l’on 
peut partager et faire découvrir 
des trésors culturels, comme la 
richesse de la Normandie, avec 
ses saveurs et son savoir-faire, 
aux Américains." 

Passons à la cuisine ! Les 
crêpes de Sinful Crepes sont pré-
parées avec de la farine de fro-
ment, typique de la Normandie. 
Mais ce qui distingue vraiment le 
restaurant, ce sont ses recettes 
uniques, créées par Mo lui-
même. "La plupart des crêpes 
que vous goûterez ici sont des 
créations personnelles inspirées 
bien entendu de la Normandie, 
de la France et aussi du reste du 
monde pour une expérience et 
des saveurs incomparables, car 
tout est fait maison, avec des 

produits frais." Chaque 
crêpe est une invitation au 
voyage. Mo et Patricia ont 
su insuffler une touche de 
créativité tout en restant 
fidèles aux saveurs nor-
mandes. Sinful Crepes 
n’est pas simplement un 
restaurant : c’est une pro-
messe de plaisir gustatif, 
un lieu où chaque bou-
chée raconte une histoire. 

Ici, les crêpes sont bien plus 
qu’un simple plat. Elles sont un 
hommage à la tradition, un art cu-
linaire transmis de génération en 
génération, mais aussi une ex-
ploration de nouvelles saveurs. 
Que vous soyez un puriste de la 
crêpe traditionnelle ou un ama-
teur de nouveautés, vous trouve-
rez à Sinful Crepes de quoi ravir 
vos papilles. 

Ce qui rend Sinful Crepes en-
core plus attrayant, c'est la pos-
sibilité de personnaliser 
entièrement votre crêpe. Si vous 
êtes du genre à aimer concocter 
votre propre chef-d'œuvre culi-
naire, le restaurant vous offre la 
liberté de choisir parmi une va-
riété de garnitures sucrées et sa-
lées. Fromages, fruits frais, 
sauces maison, viandes et lé-
gumes FRAIS… Les options sont 
nombreuses et toutes aussi ap-
pétissantes les unes que les au-
tres ! Chaque client devient le 
créateur de sa propre expérience 
gustative, en associant des sa-
veurs classiques ou auda-
cieuses, pour un résultat toujours 
délicieux. Et pour ceux ayant des 
régimes alimentaires spécifiques, 
des options  gluten 
free et vegan sont également dis-
ponibles, garantissant que cha-

cun puisse savourer une crêpe à 
sa façon. 

Les prix, eux, sont tout aussi 
délicieux : abordables pour une 
expérience gastronomique haut 
de gamme. Le menu inclut éga-
lement des offres comme le Petit 
Déj’ (crêpe avec œufs, bacon, 
jambon et une délicieuse sauce 
crémeuse au curry) ou la Crêpe 
Normandy, avec son fromage 
fondant, brie, champignons, et 
pommes caramélisées — une 
véritable déclaration d’amour à la 
région d'origine de Mo. Et bien 
sûr, un menu enfant, permettant 
à chacun de profiter de la qualité 
sans exception. 

Sinful Crepes, c’est bien plus 
qu’un simple restaurant. C’est un 
lieu où l’on vient pour se régaler, 
bien sûr, mais aussi pour parta-
ger un moment de convivialité 
dans une atmosphère chaleu-
reuse. Que ce soit pour un déjeu-
ner rapide entre amis, un dîner 
en famille ou une pause sucrée 
en après-midi, chaque visite se 
transforme en un voyage culi-
naire hors du commun, avec un 
service qui fait toute la différence. 

 
Sinful Crepes 

(954) 953-7112 
2692 E Atlantic Blvd, Pompano 

Beach, FL 33062 
www.sinfulcrepes.com

Sinful Crepes : Un Voyage en 
Normandie au Cœur de Pompano Beach

Meat and Fish s’impose comme 
une  référence incontournable 
en Floride du Sud. Une adresse 
à découvrir pour tous ceux qui 

recherchent une alternative aux 
grandes chaînes traditionnelles, 
avec plus de choix, plus de sa-
veurs et une expérience d’achat 

unique. 
www.browardmeatandfish.com
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Cabinet d’expertise comp-
table basé en Floride, Glazer 
Accounting accompagne au 
quotidien particuliers et entre-
prises dans leur gestion 
comptable et fiscale, avec un 
objectif simple : offrir un ac-
compagnement personnalisé 
pour répondre aux besoins 
spécifiques de chaque client ! 

Situé à Wilton Manors (Fort 
Lauderdale), Glazer Accounting 
est un cabinet comptable améri-
cain et francophone qui accom-
pagne entreprises et particuliers 
dans leur gestion comptable et 
fiscale aux États-Unis. Dirigé par 
Mathieu Glazer, originaire de 
Bonaventure en Gaspésie, il se 
distingue par une approche sur-
mesure, pratique et adaptée aux 
Québécois et francophones 
confrontés aux spécificités fis-
cales et comptables améri-
caines. « Ce sont des domaines 
extrêmement complexes, dont 
les règles sont souvent très dif-
férentes de celles du Québec. 
Avoir un expert francophone fa-
cilite grandement les choses ! », 
souligne Mathieu Glazer. 

 
TPE/PME,  PARTICULIERS, 
HOA : UN ACCOMPAGNE-

MENT SUR-MESURE  
Glazer Accounting collabore 

étroitement avec les petites et 
moyennes entreprises, leur of-
frant des solutions comptables 
et fiscales adaptées à leurs réa-
lités. « Ces structures ont des 
besoins spécifiques qui ne né-
cessitent pas une approche 
comptable complexe et rigide. 
Nous leur proposons des solu-
tions adaptées et efficaces », in-
dique Mathieu Glazer. Le 
cabinet peut prendre en charge 
toutes les opérations compta-
bles et fiscales essentielles : 

tenue des comptes, déclarations 
fiscales et sociales, gestion des 
taxes de vente, calcul des paies 
et conformité légale, etc. Il pro-
pose également du conseil fi-
nancier, notamment pour la 
levée de fonds et la recherche 
de financements afin d’accom-
pagner la croissance des entre-
prises. 

Les particuliers peuvent aussi 
compter sur Glazer Accounting 
pour une gestion simplifiée de 
leurs obligations comptables et 
fiscales aux États-Unis  : rap-
ports d’impôts et déclarations 
fiscales, transactions transfron-
talières, etc. Mathieu Glazer est 
d’ailleurs spécialisé dans le do-
maine de la comptabilité immo-
bilière américaine pour protéger 
les intérêts de ses compa-
triotes  ! « Si vous vendez ou 
louez un bien immobilier aux 
États-Unis, nous vous aidons à 
optimiser votre fiscalité et à évi-
ter toute erreur pouvant entraî-
ner des pertes financières ». 
Que vous soyez citoyen, rési-
dent ou non-résident, le cabinet 
vous offre une expertise com-
plète et personnalisée pour 
gérer efficacement vos obliga-
tions aux États-Unis. 

Glazer Accounting accom-
pagne également des associa-

tions de condominiums (HOA) 
pour assurer une gestion finan-
cière rigoureuse et conforme 
aux obligations légales. Il peut 
intervenir notamment en comp-
tabilité, élaboration des états fi-
nanciers, gestion de trésorerie, 
budget annuel, suivi des paie-
ments ou conformité réglemen-
taire. « Nous assurons ainsi une 
transparence financière et pré-
venons les conflits de gestion ». 

 
UN CABINET COMPTABLE DE 
PROXIMITÉ, DISPONIBLE ET 

RÉACTIF 
L’un des grands atouts de 

Glazer Accounting est son ap-
proche humaine et personnali-
sée. Contrairement aux grands 
cabinets impersonnels, Mathieu 
Glazer et son équipe offrent un 
service de proximité, adapté à 
chaque client. « Chaque entre-
prise ou famille est unique, et 
nous prenons le temps de com-
prendre leurs spécificités pour 
proposer des solutions adap-
tées. Nous sommes également 
très réactifs : une question, un 
doute sur votre trésorerie ? 
Nous sommes disponibles rapi-
dement ! ». 

En combinant expertise, ac-
compagnement personnalisé et 
disponibilité, Glazer Accounting 
se positionne comme un vérita-
ble partenaire stratégique pour 
les entreprises, les investisseurs 
et les particuliers souhaitant na-
viguer sereinement dans le pay-
sage comptable et fiscal 
américain ! 

 
Glazer Accouting - Mathieu Glazer 

2637 N Andrews Ave, Wilton Manors 
+1 (954) 763-4214 

info@glazeraccounting.com 

Laurence ROUSSELOT

Glazer Accounting : Un cabinet 
comptable américain francophone au 

service des Québécois en Floride David Gravel est le 
fondateur d’ADL Logis-
tics LLC, spécialisée 
dans le transport de vé-
hicules aux États-Unis 
et au Québec, pour par-
ticuliers et profession-
nels. Voitures, motos, 
bateaux, véhicules ré-
créatifs ou engins pro-
fessionnels : ADL 
Logistics LLC assure 
une prise en charge ra-
pide, sécurisée, à des 
tarifs compétitifs. Son 
engagement : un ser-
vice clé en main, fiable, trans-
parent et sans mauvaise 
surprise. Un service pour les 
Québécois par un Québé-
cois ! 

 
UN EXPERT POUR UN 

TRANSPORT SÉCURISÉ ET 
ABORDABLE 

Besoin d’un transport de vé-
hicules sans souci qui vous 
offre des options abordables ? 
Basée à Fort Lauderdale et di-
rigée par David Gravel, ADL Lo-
gistics LLC est spécialisée dans 
le transport automobile pour 
particuliers et professionnels à 
travers les États-Unis, mais 
aussi entre le Québec et la Flo-
ride.  

En tant que courtier en trans-
port depuis dix ans, ADL Logis-
tics LLC sélectionne le 
transporteur, négocie les meil-
leurs tarifs, planifie et suit 
chaque transfert en gérant éga-
lement les démarches adminis-
tratives. Transparence et 
confiance sont les priorités : 
« Nos soumissions sont claires, 
avec une assurance transport 
incluse, aucun supplément pour 
une prise en charge rapide par 
exemple. Contrairement à cer-
tains concurrents, il n’y a pas de 

frais cachés ! », explique David 
Gravel. 

Grâce à un portail client en 
ligne, vous gérez vos com-
mandes, suivez votre transport, 
recevez des informations par 
SMS et e-mail. Le camionneur 
reste également joignable en 
tout temps. 

 
UN TRANSPORT ADAPTÉ À 
VOS BESOINS ET PROTÉGÉ 

DES ARNAQUES 
Quel que soit le véhicule à 

transporter, ADL Logistics LLC 
propose des options de trans-
port adaptées à vos besoins : 
remorques ouvertes ou fer-
mées, véhicule opérationnel ou 
non, transport porte-à-porte ou 
terminal à terminal. « Le trans-
port porte-à-porte est idéal pour 
une prise en charge complète, 
tandis que l’option terminal à 
terminal est plus économique ». 

Le transport automobile est 
souvent sujet à des fraudes : 
vols, transporteurs illégaux de-
mandant des paiements sup-
plémentaires pour restituer un 
véhicule, etc. Ces risques peu-
vent transformer un transport 
en cauchemar  ! D'où l'impor-
tance de choisir un transporteur 
fiable. « Chez nous, votre tran-

quillité d’esprit est notre 
priorité. Nous travaillons 
avec des camionneurs ri-
goureusement sélection-
nés, tous licenciés et 
assurés ». ADL Logistics 
LLC garantit un transport 
sécurisé et conforme aux 
réglementations. « Cer-
tains camionneurs non au-
torisés exposent leurs 
clients à des risques en 
cas de dommages. Avec 
nous, vous êtes proté-
gés ! ». 

 
TRANSPORT AUTOMOBILE 
DES QUÉBÉCOIS EN FLO-

RIDE 
Chaque année, de nombreux 

snowbirds font confiance à ADL 
Logistics LLC pour expédier 
leur véhicule en Floride et pro-
fiter de l’hiver au soleil. « Nous 
comprenons les besoins de nos 
compatriotes, parlons leur 
langue et savons que pour les 
Canadiens chaque dollar 
compte considérant le taux de 
change ! ». En confiant votre 
véhicule à ADL Logistics LLC, 
vous évitez le stress d’un long 
trajet et bénéficiez d’un service 
fiable, efficace et compétitif. 
« Notre organisation nous per-
met d’offrir des options de 
transport accessibles et sans 
mauvaise surprise. Avec nous, 
le prix affiché est le prix final ! » 

Particuliers ou profession-
nels, n’hésitez pas à demander 
une soumission gratuite et sans 
engagement. Tranquillité assu-
rée, sans relances commer-
ciales ! 

ADL Logistics LLC  
David Gravel 

+1 (954) 888-8633 
Davidgravel@adllogistics.net 

www.youshipcars.com 

Laurence ROUSSELOT

ADL Logistics LLC : transport de véhicules 
vers la Floride et aux États-Unis



les places de Wild Card. La sai-
son pleine s’achèvera le di-
manche 28 septembre 2025. 
Dans des entraînements de prin-
temps de base ball, les Miami 
Marlins rencontreront : 
– Le 1er mars : Washington Na-
tionals à West Palm Beach 
– Le 2 mars : St. Louis Cardinals 
à Jupiter. 
– Le 3 mars : Houston Astros à 
Jupiter et New-York Mets à Port 
Sainte-Lucie 
– Le 5 mars : Washington Natio-
nals à Jupiter. 
– Le 6 mars : Atlanta Braves à 
Venice 
– Le 7 mars : Boston  Red Sox à 
Fort Myers. 
– Le 8 mars : New-York Mets à 
Jupiter 
– Le 9 mars : Houston Astros à 
West Palm Beach. 
– Le 10 mars : Washington Na-
tionals à Jupiter et à West Palm 
Beach 
– Le 11 mars : St. Louis Cardi-
nals à Jupiter. 
– Le 13 mars : Houston Astros à 
Jupiter 
– Le 14 mars : Boston  Red Sox 
à Jupiter. 
– Le 15 mars : Houston Astros à 
West Palm Beach 
– Le 16 mars : St. Louis Cardi-
nals à Jupiter. 
– Le 17 mars : New-York Mets à 
Jupiter 
– Le 18 mars : St. Louis Cardi-
nals à Jupiter. 
– Le 20 mars : Houston Astros à 
Jupiter 
– Le 21 mars : Washington Na-
tionals à West Palm Beach 
– Le 22 mars : St. Louis Cardi-
nals à Jupiter et Houston Astros 
à West Palm Beach 
– Le 23 mars : New-York Mets à 
Port Sainte-Lucie 
– Le 25 mars : New-York Yan-
kees à Miami 
– Le 27, 28, 29, 30 mars : Pitts-
burgh à Miami 
– Le 31 mars : New-York Mets à 
Miami 
www.mlb.com/marlins 
 
SOCCER 
MLS 
– Le 2 : va à Houston 
– Le 9 : reçoit Charlotte 
– Le 16 : va à Atlanta 
– Le 29 : reçoit Philadelphie 
– Le 25 : reçoit Kansas City 
www.intermiamicf.com
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- SPORTS - 
RaPPeL : Vous pouvez  acheter 
les billets au meilleur tarif chez 
nos partenaires de www.ca-
namgolf.com/sports 
 
GOLF : 
– Cognizant Classic (ex Honda 
Classic) du 26 février au 2 mars 
à Palm Beach Gardens. 
www.thehondaclassic.com 
 
HOCKEY 
LNH 
– Le 1er mars : reçoit calgary 
– Le 3 : reçoit Tampa Bay 
– Le 6 : reçoit columbus 
– Le 8 : reçoit Buffalo 
– Le 11 : va à Boston 
– Le 13 : va à Toronto 
– Le 15 : va à montréal 
– Le 16 : va à new -york 
– Le 20 : va à columbus 
– Le 22 : va à Washington 
– Le 23 : reçoit Pittsburgh 
– Le 28 : reçoit salt Lake city 
– Le 30 : reçoit montréal 
www.nhl.com/panthers 
 
BASKETBALL 
MBA 
- Le 2 mars : reçoit 
new-york 
- Le 3 : reçoit Washington 
- Le 5 : va à cleveland 
- Le 7 : reçoit minneapolis 
- Le 8 : reçoit chicago 
- Le 10 : reçoit charlotte 
- Le 12 : reçoit Los angeles 
- Le 14 : reçoit Boston 
- Le 15 : va à memphis 
- Le 17 : va à new-york 
- Le 19 : reçoit Detroit 
- Le 21 : reçoit houston 
- Le 23 : reçoit charlotte 
- Le 25 : reçoit san Francisco 
- Le 27 : reçoit atlanta 
- Le 29 : va à Philadelphie 
- Le 31 : va à Washington 
www.nba.com/heat 
 

BASEBALL 
MLB 
La saison 2025 de 
la Major League 
Baseball (MLB) débutera par le 
traditionnel et très attendu Ope-
ning Day, le jeudi 27 mars, avec 
les 30 équipes en action dans 
différents stades. La saison 
comprendra 162 matchs et com-
portera plusieurs dates clés, no-
tamment le All-Star Game en 
juillet, des matchs interligues et 

Go Florida Condo by Cri-
dom est le fruit de l’aventure 
entrepreneuriale de Christiane 
Pelletier et Dominic Després, 
partenaires d’affaires, et deux 
Québécois installés en Floride 
depuis 2009. Arrivés dans 
l’État pour se lancer dans le 
secteur du tourisme et de l’im-
mobilier, ils ont rapidement vu 
leur société prospérer. “Nous 
étions déjà actifs dans l’immobi-
lier au Québec, mais dans un 
domaine différent” , explique 
Christiane. « Nous avons grandi 
là-bas, mais la vie nous ont 
menés jusqu’ici, en Floride”, 
ajoute Dominic. “Depuis, ce sont 
principalement les francophones 
qui viennent nous voir sous le 
soleil de la Floride.”  

Depuis leurs bureaux situés à 
Sunny Isles, l’équipe gère des 
appartements pour les proprié-
taires qui leur confient leurs 
biens, en les mettant en location 
pour des touristes et toute per-
sonne ayant besoin d’un loge-
ment entre Pompano Beach et 
Sunny Isles Beach. Tous ces 
condos sont idéalement situés à 
une distance des plages facile-
ment accessible à pied. « Cer-
tains de nos clients arrivent 
directement en avion, sans véhi-
cule, et apprécient le fait d’être 
pris en charge à leur arrivée. Ils 
bénéficient de la possibilité 
d’avoir des chaînes de télévision 
en français, un personnel franco-
phone et des voisins parlant la 
même langue» , précise Domi-
nic. 

Go Florida Condo ne se limite 
pas à la gestion locative. Leur 

véritable atout réside dans la 
proximité et la bienveillance de 
Christiane, Dominic, et leur 
équipe. En plus de gérer les 
biens de leurs clients, ils offrent 
des services personnalisés, tels 
que le transport de l’aéroport au 
condo, des recommandations 
pour les meilleurs restaurants lo-
caux, des suggestions d’activités 
en cas de mauvais temps, ainsi 
que la possibilité de louer des 
accessoires pour bébés, afin 
d’éviter aux familles de devoir 
transporter tout le nécessaire 
pour les tout-petits. Cette proxi-
mité est d’autant plus essentielle 

dans un contexte où les escro-
queries se multiplient : des 
clients payent pour des locations 
depuis la France ou le Canada, 
mais arrivent en Floride pour dé-
couvrir que le condo réservé 
n’existe pas. « Nous mettons 
tout en œuvre pour aider ces 
personnes en difficulté» , assure 
Christiane. 

Grâce à cette approche axée 
sur la satisfaction et la 
confiance, Go Florida Condo bé-
néficie d’un taux de fidélisation 
impressionnant : 85% de ses 
clients reviennent chaque 
année. L’entreprise propose des 

appartements pour tous les bud-
gets, avec des tarifs variables 
selon la saison, pouvant accueil-
lir de 4 à 6 personnes, ce qui 
permet à de nombreuses fa-
milles de profiter de vacances 
abordables. 

Go Florida Condo by Cridom 
se distingue également par son 
attention portée aux proprié-
taires, offrant une gestion com-
plète, incluant la rénovation 
esthétique de leurs apparte-
ments, réalisée de manière effi-
cace et à des prix compétitifs, 
ainsi que le service de designer. 
L’entreprise exerce également 
une activité de courtage dans 
l’achat et la vente d’apparte-
ments. 

Mais si vous demandez aux 
francophones de Floride ce qui 
fait la force de Christiane Pelle-
tier et Dominic Després, une ré-
ponse revient toujours : « Ce 
sont les personnes les plus sym-
pathiques d’ici ! » et Le Courrier 
des Amériques confirme ! 

Si vous voulez les contacter 
pour louer un condo ou mettre le 
votre en location : 
 CRIDOM : www.gofloridacondo.com 

Téléphone : 866-446-4129

Cridom : location de condos pour les 
touristes et Snowbirds en Sud Floride
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Des architectes québécois ont créé “The James Miami 
Downtown”, une future tour immense dans le centre ville

La société Sonesta (qui 
possède déjà 100 000 entités à 
la location à travers le monde) 
a présenté son nouveau projet 
dans Miami Downtown (près 
de Flagler) : The James Hotel 
& Residences Downtown 
Miami.  Et cette géante (336 ré-
sidences sur 82 étages pour un 
budget de 850 millions) sera la 
plus haute tour d’habitation de la 
ville quand elle sera terminée. 
Mais une telle structure ne sort 
pas du sol toute seule. C’est un 
cabinet d’architectes québécois 

installés à Aventura (Miami 
Dade) qui l’a créée : Idea Archi-
tect. « Nous l’avons ainsi conçue 
pur qu’elle ressemble à un bra-
celet de luxe », explique Jean-
François Gervais (architecte 
diplômé de l’Université de Mont-
réal, et partenaire d’Idea), qui a 
travaillé sur ce projet. Et, effecti-
vement, c’est dans un style très 
« Chanel » ! 

Le restaurant au sommet sera 
l'un des plus hauts des Etats-
Unis ! 

Idea Architect, avec plus d’une 

demi-douzaine de francophones 
dans ses rangs, est une société 
performante qui multiplie les pro-
jets et apporte ainsi du talent ca-
nadien à l’essor culturel et 
architectural de la Floride du 
Sud. Et ceux qui connaissent les 
défis de la construction dans une 
ville si précieuse que Miami, sa-
vent à quel point ils sont rares à 
pouvoir travailler sur de tels pro-
jets qui bouleversent l’apparence 
de la ville. 

« J’avais une société avec 85 
employés au Québec, et j’ai tout 

arrêté afin de venir en Floride en 
2006 pour des raisons fami-
liales », explique Stéphane 
L’Ecuyer, le président d’Idea Ar-
chitect, qui est ainsi reparti à 
zéro intégralement en Floride et 
a bâti cette belle société : les 
projets qu’ils conçoivent ne sont 
pas tous aussi grands que The 
James, mais tous vraiment très 
beaux et créatifs. 

www.absolute-idea.com

Jean-François Gervais et Stéphane L’Ecuyer, architectes et partenaires de la société 
Idea Architect.

Une mission commerciale canadienne liée à 
l’immobilier en Floride a été organisée par Espresso V

Comme expliqué dans notre 
édition du mois de janvier, la so-
ciété Espresso V de Sébastien 
Leduc organise désormais régu-
lièrement des missions commer-
ciales de Canadiens en Floride. 

A la mi-février ils sont ainsi 
venus avec un programme très 
chargé afin de découvrir les pos-
sibilités, notamment d’investisse-
ments, aussi bien à Naples que 
dans la région de Miami. 

Le Courrier des Amériques est 
allé à leur rencontre lors d’une 
soirée dans l’incroyable cabinet 
d’architectes québécois Idea Ar-
chitect, à Aventura, où entre au-

tres une dégustation de vins 
français était organisée par Na-
thalie Brien, et une présentation 
avait lieu de différentes facettes 
permettant l’investissement en 
Floride, comme par exemple l’in-
vestissement/immigration, ou 
bien les très intéressantes pré-
sentations de projets immobiliers 
par la société Lyvia qui facilite la 
visite virtuelle de projets en 3D.  

Bien sûr, la soirée était en pré-
sence de Desjardins Bank, re-
présentée par Marianna Gabriel. 

Si vous êtes intéressés par les 
missions commerciales : 
www.espressov.com 

EN BREF
￼ARNAQUE AU STATION-
NEMENT EN FLORIDE 

Ça fait quelques mois que ça 
dure : de faux codes barrés 
sont collés sur les panneaux 
de stationnement. Si vous les 
scannez avec votre téléphone 
au moment où vous vous 
garez, alors vous vous retrou-
vez sur un site internet qui res-
semble à celui de l’entreprise 
qui facture le parking. Sauf 
que… vous payez une ar-
naque. La somme n’est pas 
forcément importante, mais 
comme vous n’avez pas payé 
le fournisseur… vous avez de 
très forte chance de vous re-
trouver avec une contravention 
(les agents passent très sou-
vent et surtout dans les zones 
touristiques ou commer-
çantes.). Et là le prix est beau-
coup plus élevé. Si vous restez 
trop longtemps vous pouvez 
même vous faire emmener vite 
véhicule à la fourrière. La solu-
tion : utilisez directement les 
applications et ne scannez pas 
les codes barres. 
 

SPIRIT AIRLINES 
Placée en novembre sous la 

loi sur les faillites, la compagnie 
a rejeté début février l'offre 
d'acquisition du groupe Fron-
tier, d'une valeur d'environ 2,16 
milliards de dollars, affirmant 
que l'offre de cette compagnie 
(également à très bas prix) 
était moins avantageuse pour 
les actionnaires que son plan 
de réorganisation en cours.

EN BREF
ATTENTION 

AUx RED TIDES 
Si vous envisagez d’aller sur 

la côte sud-ouest (Golfe du 
Trumpxique), regardez aupara-
vant la carte des marées 
rouges. Ca faisait longtemps 
qu’il n’y avait pas eu d’épi-
sodes de ce genre, mais c’est 
de nouveau arrivé début fé-
vrier, avant de quasi-disparaî-
tre. Les concentrations 
d’algues raréfient l’oxygène, ce 
qui tue les poissons, qui 
s’échouent sur les plages. Leur 
décomposition dégage alors 
une odeur infernale. 
La carte des red tides est 

mise à jour ici : 
https://myfwc.maps.arcgis.com
/apps/View/index.html?appid=
87162eec3eb846218cec711d1
6462a72

Le 28 janvier le journal Le Courrier a organisé une belle 
réunion avec près de 70 chefs d’entreprises francophones 
au restaurant Pistache de West Palm Beach. A renouveler ! 

EN BREF
ABROGATION DU TPS 

Dernière minute : le Tempo-
rary Protected Status (TPS) a 
été réduit pour plusieurs natio-
nalités : 300000 vénézuéliens 
doivent donc quitter le territoire 
américain, ce qui concerne un 
peu la Floride, mais surtout un 
demi-million de Haïtiens (et là 
ça concerne beaucoup la Flo-
ride…). Le TPS des Haïtiens 
se terminera le 3 août, c’est à 
dire 6 mois plus tôt que prévu.
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Carnaval Miami 2025 : 
c’est parti pour un mois de fêtes latines !
C'est parti pour le grand 

carnaval de Miami !   "Miss 
Carnaval"  est élue le 22 fé-
vrier, puis durant tout le mois 
de mars vont se tenir les 
grandes fêtes colorées (et gra-
tuites) de ce grand événement 
à Miami. 

Pour ceux qui ne connaissent 
pas, rappelons que la plus 
grande fête est le Calle Ocho 
Festival. Tout est gratuit et dans 
une ambiance familiale. Il ne 
s'agit pas d'un "carnaval" clas-
siques (avec chars, plumes et 
parades), mais d'une série 
d'événements d'autres genres. 

Le site du festival : www.car-
navalmiami.com 

 
CARNAVAL ON THE MILE 

Les festivités débuteront 
comme chaque année avec 
le Carnaval on the Mile, sur Mi-
racle Mile à Coral Gables, les 1er 
et 2 mars (de 10h à 19h), avec 
plus de 150 artistes qui expose-
ront dans ce quartier magnifique 
de Miami, et des dizaines de 
groupes musicaux qui animeront 
le weekend : musique latine, ca-
ribéenne, funk... 
www.facebook.com/carnavalonthe-
mile/ 

 
CALLE OCHO 
MUSIC FESTIVAL 

Ensuite, le 9 mars, il y aura le 
Calle Ocho Music Festival, qui 
est le principal événement de 
CarnavalMiami, que tout le 
monde appelle tout simplement 
du nom de la rue où ça se dé-
roule : "Calle Ocho". Il s'agit de 
la 50eme édition et c'est toujours 
la plus grande fête de l'année à 
Miami, sur l'artère principale de 
Little Havana, le quartier cubain 
de la ville. Et ce sont eux, les Cu-
bains, qui donneront encore une 

fois le rythme de cette grande 
fête latine colorée ! "Calle Ocho 
2025" se déroule toute la journée 
au son de la salsa et autres mu-
siques plus contemporaines, 
avec une dizaine de scènes de 
musique live (tout en accès gra-
tuit) de 10h à 19h sur 15 blocs de 
la SW 8th Street (entre la 8th et 
la 27th Ave), avec plus de 400 
stands diverses, mais surtout de 
la cuisine des Amériques et Ca-
raïbes ! 

Si vous n'avez jamais 
plongé dans l'ambiance latine de 
Miami, n'hésitez pas, ce jour-là 
c'est le meilleur de l'année pour 
essayer : les meilleurs groupes 
latinos de la ville (et certains des 
meilleurs groupes cubains du 
monde) sont là devant vous gra-
tuitement ! Pour sélectionner les 
groupes (et leur emplacement), 
allez consulter le site internet, car 
mieux vaut garer son véhicule 
près de l'endroit de votre choix 

(15 blocs de rues ça fait beau-
coup !!). 
www.facebook.com/CarnavalMiami/ 

 
ART ON THE DRIVE 

Trois jours de carnaval sur 
Ocean Drive (Miami Beach) 
avec trois scènes de musique 
live et des centaines d'artistes 
peintres présents (dates pas en-
core annoncées). 
www.carnavalmiami.com/events/art-
on-the-drive/ 

 
DOMINOS 

Vous pourrez aussi dans le 
même cadre aller voir le 
concours de dominos au "Do-
mino Park" de Little Havana le 
du 3 au 5 mars de 9h à 16h (am-
biance un peu plus calme, même 
si c'est en plein centre du quar-
tier cubain qui lui ne l'est pas du 
tout) ! Domino Park: 801 SW 
15th Ave, 33135 Miami, Fl. 
www.carnavalmiami.com/events/car-
naval-miami-domino-tournament/

L’Open de Tennis de Miami revient 
en mars au Hard Rock Stadium

Depuis 2019 Miami Open se 
joue au Hard Rock Stadium. 
Cette année le tournoi se dé-
roulera du 16 mars au 30 
mars. La finale femmes est le 29 
mars et le lendemain ce sera au-
tour des hommes. Les stars ont 
prévu d’être là !  Cette année, 
pour la première fois lors d'un 
grand tournoi de tennis, il y aura 
en même temps du padel, avec 
la "Publix Padel Cup" entre le 27 
et le 30 mars. 

Pour la seconde année il y 
aura aussi le "Miami Open 
Wheelchair Tennis Invitational" 
(en chaises roulante). 

Ce sont Andre Agassi et Se-
rena Williams qui ont remporté le 
plus de Miami Open : 8 victoires 
chacun. 

Les vainqueurs de l'an passé 
sont Danielle Collins (photo) et 
Jannik Sinner. Mais ce dernier 
ne participera pas, en effet il est 

suspendu trois mois pour do-
page.              Hard Rock Stadium : 

347 Don Shula Drive, Miami Gar-
dens, Florida 33056 

www.miamiopen.com 

Danielle Collins. Crédit photo : Miami Open.

L’incroyable tournoi de volley 
pour mannequins à Miami Beach !

Alors ça c'est du grand 
Miami Beach : certaines des 
plus grandes agences de 
mannequins du monde se 
donnent rendez-vous chaque 
année à South Beach pour un 
tournoi de volley en maillot de 
bain... 

Autant dire qu’il y a des fans à 
la ronde (d’autant que c’est gra-
tuit), et aussi bien des femmes 
que des hommes, vu que les 
mannequins sont des deux 
sexes !! Mais c’est quand même 
bizarre qu’il y ait autant de 
monde pour aller voir jouer les 
plus mauvais joueurs de volley 
ball ! 

En tout cas c’est l’un des évé-
nements les plus bling-bling de 
l’année dans la capitale mon-
diale des « beautiful people » qui 
s’offre ainsi tous les ans au mois 
de mars (en 2025 ce sera les 29 

et 30 mars), avec son « Model 
Beach Volleyball Tournament », 
une distraction haute en cou-
leurs. Et, chacun l’aura compris, 
ce tournoi de volley est aussi et 
surtout l’occasion de faire la 

fête ! 
1775 Collins Ave - Miami Beach 

www.modelvolleyball.com 
www.facebook.com/ModelVolley-

ball/
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Du 8 fév au 15 mars : 
Expo : Of Reverence 

L’exposition Of Reverence de Francesca Lalanne explore la ma-
térialité des matériaux et le traitement immatériel des émotions à 
travers des œuvres en acier gravé. Elle y inscrit des récits intem-
porels, mettant en scène des figures monumentales symbolisant 
la résilience et la mémoire collective. 

Spinello Projects 
Gesamtkunstwerk Building - 2930 NW 7th Avenue - Miami, FL 
www.spinelloprojects.com 
 

Seraphic Fire en Mars 
Le célèbre ensemble baroque va chanter deux séries de 

concerts en mars : 
ENLIGHTMENT FESTIVAL 
Des œuvres de Marianna Martines, Haydn et Mozart : 
- 6 mars : Naples. 
- 7 mars : Coral Gables 
- 8 mars : Ft Lauderdale 
- 9 mars : Miami Beach 
MUSIC OF THE PASSION 
Concert gratuit : 
- 28 mars : Miami 
- 29 mars : Pompano Beach 
- 30 mars : Naples 
www.seraphicfire.org 
 

Du 28 fév au 9 mars : 
The Drowsy Chaperone 

Cette comédie musicale parodique des années 1920 transporte le 
public dans un univers plein d’humour et de nostalgie, raconté à 
travers les yeux d’un passionné de théâtre. 
Le spectacle prend vie lorsque le narrateur écoute son disque pré-
féré, révélant des personnages excentriques, des mélodies entraî-
nantes et une critique amusante du genre musical, dans une 
production récompensée par plusieurs Tony Awards. 
Colony Theatre / Miami New Drama 
1040 Lincoln Road - Miami Beach, FL 33139 
 

Le 1er mars : 
The World’s Greatest Kite Festival 

Un événement gratuit et familial où les participants peuvent profiter 
de magnifiques cerfs-volants colorés dans le ciel. Il y a des activités 
pour tous, des débutants aux experts, avec des animations et des 
cadeaux à gagner. 
16801 MIRAMAR PARKWAY - MIRAMAR, FL 33027 

www.eventbrite.com/e/the-worlds-greatest-kite-festival-tickets-
1226736234099?aff=oddtdtcreator 

 
Le 1er mars : 

July 7: Who Killed 
the President of Haiti? 

Ce documentaire captivant explore l’assassinat du président haï-
tien Jovenel Moïse à travers les recherches d’une étudiante qui 
voulait écrire ses mémoires. 

Au fil de son enquête, elle découvre des vérités troublantes sur 
la politique haïtienne, mettant en lumière des questions de leader-
ship et de justice, avec une projection suivie d’une discussion avec 
l’équipe du film. 

Olympia Theater - 174 E. Flagler St. - Miami, FL 33131 
www.eventbrite.com/e/july-7-movie-world-premiere-tickets-1145910933449 
 

Le 1er mars : 
Global Cuba Fest 

Alain Pérez, musicien cubain primé, offre une soirée de jazz latin 
et de rythmes cubains avec son orchestre. 

Ce concert, organisé dans le cadre du Global Cuba Fest, met 
en avant son talent exceptionnel et ses collaborations avec des lé-
gendes du jazz, tout en célébrant la musique cubaine et sa dias-
pora. 

Miami Beach Bandshell - 7275 Collins Avenue - Miami, FL 33141 
https://dice.fm/event/v3e5yd-alain-prez-y-la-orquesta-1st-mar-miami-beach-
bandshell-miami-tickets 

 
Les 1er et 2 mars : 

Beethoven on the Beach 

Orchestra Miami propose un concert en plein air dirigé par Elaine 
Rinaldi, avec un programme incluant le Concerto pour violoncelle 
n°1 de Haydn et la Symphonie n°1 de Beethoven. L’entrée est gra-
tuite en placement libre, avec des sièges premium disponibles pour 
25 $. 
- 1er mars à : Pinecrest Gardens 
- 2 mars à Sunny Isles 

www.eventbrite.com/e/beethoven-on-the-beach-pinecrest-gardens-tickets-
1035140461987 
 

Le 1er mars : 
Kanaval Block Party 

Cet événement festif célèbre les traditions du carnaval haïtien 
avec musique, danse et cuisine typique dans le quartier de Little 
Haiti à Miami. La troisième édition de cette block party met à l’hon-
neur la culture caribéenne dans une ambiance conviviale. De 18h 
à 23 h au : 

Little Haiti Cultural Complex - 212-260 NE 59th Terrace - Miami 
www.eventbrite.com/e/little-haiti-kanaval-block-party-2025-tickets-

1138534680879 
 

Le 1er mars : 
10th Annual Superintendent’s 

5K Challenge 
Cette course de 5 km encourage la santé et le bien-être tout en 

soutenant les écoles publiques locales grâce aux fonds récoltés. 
Les participants incluent élèves, parents et enseignants, avec 

des épreuves adaptées aux enfants et une partie des frais d'ins-
cription reversée aux établissements scolaires. 

Downtown Miami : 301 N. Biscayne Blvd. - Miami, FL 33131 
www.giveourstudentstheworld.org/superintendent-5k 
 

Le 1er mars : 
Lac des cygnes 

Le State Ballet Theatre of Ukraine célèbre son 10e anniversaire 
avec une production grandiose du Lac des cygnes, accompagnée 
en direct par le Space Coast Symphony Orchestra. 

Sous la direction d'Andrei Litvinov, les danseurs ukrainiens in-
terprètent la chorégraphie classique de Petipa et Ivanov, sublimée 
par plus de 200 éléments de décor. 

The Fillmore Miami Beach At The Jackie Gleason Theater 
1700 Washington Ave. - Miami Beach, FL 33139 
www.fillmore-miami.com/shows 
 

Les 1er et 2 mars : 
Music in (Techni)Color 

Un concert orchestral immersif alliant musique classique et tech-
nologie numérique sous la direction de Stéphane Denève. Le pro-
gramme inclut la Mother Goose Suite de Ravel illustrée 
numériquement, PALETTE d'Anna Clyne exploitant des technolo-
gies sonores innovantes, et Pictures at an Exhibition de Mous-
sorgski. 

New World Center - 500 17th Street - Miami Beach, FL 33139  
www.nws.edu/events-tickets/concerts/2024-2025/deneve-music-in-techni-

color/ 
 

Les 1er et 2 mars : 
Dancing Prokofiev and Ravel 

Le Arts Ballet Theatre of Florida présente un programme mettant 
à l'honneur Prokofiev et Ravel avec des chorégraphies de Vladimir 
Issaev et Miao Zong. Le spectacle inclut The Tale of the Stone Flo-
wer, Classic Symphony et une version chorégraphique du Boléro 
de Ravel. 

Aventura Arts & Cultural Center 
17011 NE 19th Ave. - North Miami Beach, FL 33162 
www.aventuracenter.org/events/detail/abt-dancing-prokofiev-ravel-2025 
 

Du 1er mars au 30 avril : 
Epic Art : Loretta Harms 

L’artiste et réalisatrice Loretta Harms expose ses œuvres au 
Kimpton EPIC Miami, mêlant peinture, gravure et manipulation nu-
mérique pour explorer les figures culturelles et icônes pop. Cette 
exposition s’inscrit dans le programme de résidence artistique de 
l’hôtel, offrant aux visiteurs une immersion dans l’art contemporain 
de Miami. 

Kimpton EPIC Hotel 
270 Biscayne Blvd. Way - 16th Floor Gallery Space - Miami, FL  
www.epichotel.com/art-in-residence/loretta-harms/ 

Les 1er et 2 mars : 

Flamingo Fest at Flamingo Gardens 
Le week-end festif célèbre le flamant rose avec un concours de 

costumes, des animations musicales et des activités pour toute la 
famille. Les visiteurs peuvent également explorer des œuvres d'art 
et des expositions, ainsi que profiter de la vente de plantes exo-
tiques et de bonsaïs. 3750 S FLAMINGO RD . DAVIE, FL 33330 

www.flamingogardens.org/events-calendar/exotic-plant-festival-bonsai-
show/ 

 
Le 2 mars : 

London Symphony Orchestra 
Le célèbre London Symphony Orchestra, dirigé par Sir Antonio 

Pappano, se produit avec la violoniste Janine Jansen pour une soi-
rée exceptionnelle. Le programme inclut des œuvres de Walker, 
Bernstein et Elgar, marquant un moment fort de la saison musi-
cale. 

Arsht Center - 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/classical-series/london-symphony-

orchestra/ 
 

Le 2 mars : 
Lifetime 305 Half Marathon and 5K 

Cette course emblématique propose un semi-marathon de 
13,1 miles et une course de 5 km, offrant des vues panora-
miques sur Miami et Miami Beach. Les participants traverseront 
des sites emblématiques avant de célébrer leur exploit lors d’un 
festival sur la plage avec musique et animations. 

Lummus Park 
Ocean Drive between 11th and 12th Street - Miami Beach, FL 
www.305halfmarathon.com 
 

Du 2 au 9 mars : 

The Bacardi Invitational Regatta 
Cette régate prestigieuse, qui allie près d'un siècle de tradition 

à une compétition de haut niveau sur la baie de Biscayne, met en 
vedette la Bacardi Cup pour la classe Star ainsi que des courses 
pour les J/70 et Melges 24. L'événement inclut également des ren-
contres festives rassemblant marins professionnels et amateurs. 

Coral Reef Yacht Club 
2484 South Bayshore Dr. - Coconut Grove, FL 33133 
www.bacardiinvitational.com 
 

Le 2 et 5 mars : 
The Sleeping Beauty 

par le State Ballet of Ukraine 

Le ballet "La Belle au bois dormant" est mis en scène par le 
State Ballet Theatre of Ukraine, avec des décors splendides et des 
costumes magnifiques, accompagnés de la musique embléma-
tique de Tchaïkovski. L'événement promet d'être un moment inou-
bliable avec des danseurs de classe mondiale.  

- 2 mars : Fort Lauderdale 
- 5 mars : Coral Springs  
www.classicalarts.net/event/sleeping-beauty-in-fort-lauderdale/ 

É V É N E M E N T S  E N  S U D  F L O R I D E
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Les 5, 6 et 9 mars : 

Flamenco Festival Miami 
- 5 mars : Compañía Manuel Liñán 
- 6 mars : Eva Yerbabuena 
- 9 mars : Alfonso Losa & Patricia Guerrero 
Arsht Center: 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/flamenco-festival/flamenco-festival-

xvi/ 
 

Les 6 et 7 mars : 
The Lion King 

Cette production époustouflante du Roi Lion, acclamée dans le 
monde entier, combine une mise en scène visuellement spectacu-
laire, une musique inoubliable et une narration théâtrale unique. 
Avec des récompenses dont six Tony Awards®, c’est un incontour-
nable du théâtre de Broadway. 

Au-Rene Theater at Broward Ctr For The Perf Arts 
201 SW 5TH AVE - FORT LAUDERDALE, FL 33312 
www.browardcenter.org/events/detail/the-lion-king-2025 
 

Le 7 mars : 
Echoes of Mother Nature 

Ce concert immersif mêle musique et arts visuels pour explorer 
les thèmes de la nature et du changement climatique, avec des 
performances de Natalia Santaliz, Héctor Molina et Anna Fateeva. 
Des installations vidéo de l'artiste Julia Zurilla enrichissent cette 
expérience sensorielle en plein cœur d’un jardin luxuriant. 

Miami Beach Botanical Garden 
2000 Convention Center Drive - Miami Beach, FL 33139 
www.eventbrite.com/e/illuminarts-miami-beach-botanical-garden-present-

echoes-of-mother-nature-tickets-1223721667449 
 

Le 7 mars : 
First Friday Jazz Jams 

Ces sessions de jam mensuelles offrent aux étudiants en jazz 
l'opportunité de jouer avec des musiciens professionnels. Chaque 
premier vendredi du mois, des musiciens de la région se rassem-
blent pour jouer et améliorer leurs compétences, dans un cadre 
ouvert et inclusif, avec un concert de lancement par le quartet de 
jazz de la Gold Coast Jazz Society. C’est gratuit à 19h30 : 

ARTSERVE, 1350 E. SUNRISE BLVD. FT. LAUDERDALE, FL  
www.goldcoastjazz.org 
 

Le 8 mars : 
EIllenium 

Le DJ et producteur ILLENIUM se produit à E11EVEN, accom-
pagné de performances de danse, d’effets visuels spectaculaires 
et d’une ambiance immersive avec service VIP et restauration haut 
de gamme. 

E11EVEN Miami - 29 NE 11th St. - Miami, FL 33132 
www.11miami.com/albums/illenium 
 

Le 8 mars : 
Immokalee Cattle Drive and Jamboree 
Revivez le passé lors de l'événement annuel du Cattle Drive au 

Immokalee Pioneer Museum. Assistez à la traversée des bétail 
dans les rues principales de Immokalee, profitez des spectacles 
en direct, d'un marché de produits artisanaux, et d'une offre de 
nourriture variée. L'événement inclut également un petit-déjeuner, 
une parade de bétail et des animations tout au long de la journée. 

Immokalee Pioneer Museum 
1215 Roberts Avenue West - Immokalee, FL 34142 
www.colliermuseums.com 
 

Le 9 février : 
A FRÉDÉRIC CHOPIN CELEBRATION 

Découvrez la beauté intemporelle de la musique de Chopin avec 
l'Orchestre symphonique de Miami dirigé par Eduardo Marturet. Le 
programme inclut des chefs-d'œuvre comme le Concerto pour 
piano n°2 en fa mineur, l'Andante Spianato et Grande Polonaise, 
ainsi que le ballet Les Sylphides, interprétés par le pianiste de 
renom Kevin Kenner. 

Arsht Center 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/miami-symphony-orchestra/a-frede-

ric-chopin-celebration/ 
 

Le 8 mars : 
305 DAY 

305 Day célèbre la culture et la communauté de Miami avec mu-
sique, art, gastronomie et commerces locaux lors d'un événement 

gratuit au Wynwood Marketplace. Au programme : cours de 
Zumba®, performances live, installations artistiques interactives et 
un marché animé. 

Wynwood Marketplace - 2250 NW 2nd Ave. - Miami, FL 33127 
www.305day.com 
 

Le 8 mars : 
The Feria de Sevilla en Miami 

Organisée à Coral Gables, la feria recrée une ambiance anda-
louse avec des stands de tapas, des performances de flamenco et 
des parades de chevaux et de carrosses. Des billets d'entrée per-
mettent d'accéder à divers spectacles et activités, avec des options 
VIP pour une expérience exclusive. De 12h à 23h : 

Intersection Of Alhambra Circle & Salzedo St. Coral Gables, FL  
www.feriadesevillaenmiami.com/event-details-registration/seville-fair-in-

miami 
 

Les 8 et 9 mars : 
Davóne Tines Mass 

Le concert "Davóne Tines' Mass" au New World Center présente 
des performances vocales exceptionnelles de Davóne Tines, mê-
lant des œuvres de Bach, Margaret Bonds, Julius Eastman et Ca-
roline Shaw, ainsi que des compositions de Michael Abels. 
L'événement met en lumière la capacité de Tines à fusionner dif-
férents genres musicaux dans une expérience immersive. 

New World Center 
500 17th Street - Miami Beach, FL 33139 
www.nws.edu/events-tickets/concerts/2024-2025/deneve-davone-tines-

mass/ 
 

Le 8 mars : 
Conch Shell Blowing Contest 

Ce concours traditionnel met en valeur l'importance historique 
du coquillage conque dans les Keys, où les participants de diffé-
rentes tranches d'âge essaient de produire de la "musique" avec 
des coquilles de conque. La participation et l'entrée sont gratuites, 
et tout le monde est invité à participer. 

www.facebook.com/events/1493290018255024 
 

Le 9 mars : 
2e Magic City Blues Festival 

Ce festival offre une expérience musicale authentique et émo-
tive, transformant la tristesse et les épreuves en un spectacle ca-
thartique avec des performances de King George, Tucka, Pokey 
Bear, et d’autres artistes. 

Hard Rock Live At The Seminole Hard Rock Hotel & Casino 
1 SEMINOLE WAY - HOLLYWOOD, FL 3331 
www.casino.hardrock.com/hollywood/events/magic-city-blues-festival 

 
Le 10 mars : 

Musimelange : Baroque Splendor 
Le "Baroque Splendor" de 

Musimelange promet une soi-
rée inoubliable, alliant la gran-
deur de la musique baroque à 
des délices culinaires raffinés. 
Ces soirées organisées par 
Anne Chicheportiche (photo) et 
son équipe, débutent par une 
mise en bouche élégante avec 
des hors-d'œuvres exquis et 
des vins soigneusement sélec-
tionnés, créant ainsi une entrée 
en matière sophistiquée. Le 
concert met en avant des inter-
prétations remarquables du 
Concerto Brandebourgeois No. 2 de Bach et des œuvres capti-
vantes de Vivaldi, interprétées par des musiciens virtuoses tels que 
Joseph Monticello à la flûte, Brian Neal à la trompette et Naomi 
Bensdorf Frisch au hautbois. Ce spectacle éblouissant de maîtrise 
baroque laissera le public envoûté par la beauté sonore et la pré-
cision technique de l'ensemble. Pour clore la soirée, les invités 
pourront déguster une sélection de fromages, des macarons élé-
gants, un gelato rafraîchissant, le tout accompagné de bulles, dans 
une ambiance chaleureuse et festive, célébrant tant la musique 
que la convivialité. 

National Hotel Miami Beach 
1677 Collins Ave, Miami Beach, FL 33139 
www.musimelange.com/music-program-2025/#/events 
 
 

 
Les 11 et 12 mars : 

The South Florida 
Symphony 

@Orchestra pre-
sents Mozart's Re-

quiem 
Le South Florida Symphony 

Orchestra présente le Requiem 
de Mozart, une œuvre monu-
mentale, sous la direction de 
Sebrina Alfonso, accompagnée 
de solistes de renom. Cette soi-
rée inclut également la Sym-
phonie No. 40, offrant une 
immersion dans la profondeur émotionnelle et la beauté de la mu-
sique de Mozart. 

- 11 mars : New World Center (Miami Beach) 
- 12 mars : The Parker (Fort Lauderdale) 
 

Du 13 mars au 6 avril : 
Fiddler on the Roof 

Fiddler on the Roof, le célèbre musical, sera présenté à 
l'Adrienne Arsht Center du 3 mars au 6 avril 2025. Cette production 
de Zoetic Stage, dirigée par Stuart Meltzer, raconte l'histoire émou-
vante de Tevye, un laitier pauvre dans la Russie tsariste, confronté 
à des défis sociaux et familiaux à travers des chansons incontour-
nables telles que "If I Were a Rich Man" et "Sunrise, Sunset". 

Arsht Center : 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/theater-up-close/fiddler-on-the-roof/ 
 

Du 13 mars au 6 avril : 
The Youth Fair 

Le Youth Fair, grand événement familial de Miami, revient pour 
sa 73e édition avec des manèges, des jeux, des spectacles et une 
ambiance rétro. Il propose également des expositions agricoles et 
des activités pour tous les âges. 

Fair Expo Center - 10901 Coral Way - Miami, FL 33165 
www.fairexpo.com 
 

Le 14 mars : 
Keep the Party Going:  

A Tribute to Jimmy Buffett 
Ce concert hommage à 

Jimmy Buffett par The Coral 
Reefer Band soutient la fonda-
tion Singing For Change, créée 
par l'artiste pour aider les orga-
nisations communautaires et 
promouvoir l'esprit de généro-
sité et de plaisir qu'il défend. 

Hard Rock Live : 1 SEMI-
NOLE WAY - HOLLYWOOD, 
FL 3331 

www.casino.hardrock.com/holly-
wood/events/coral-reefer-band 

 
Du 14 au 16 mars : 

Robert the Doll Paranormal Weekend 
Le Clewiston Sugar Festival est un événement local annuel im-

portant près du lac Okeechobee célébrant la culture locale avec 
des concerts gratuits, des expositions de tracteurs anciens, des 
spectacles de voitures, des activités pour enfants et des spectacles 
de lutte avec des alligators. Les 14 et 15 mars 2025, le festival pro-
posera des trajets à bord de voitures passagers vintage et de la 
locomotive à vapeur Sugar Express n°148, offrant une expérience 
unique à travers les terres agricoles locales. 

www.hauntedkeywest.com/paranormal-weekends 
 

Les 14 et 15 mars : 
Sugar Fest 

Le Miami Beach Cupid Splash est un événement de collecte de 
fonds amusant et philanthropique, où les participants plongent 
dans l'eau à 20 degrés pour soutenir la récupération de la baie de 
Biscayne. Les fonds récoltés bénéficient au Biscayne Bay Reco-
very Fund, soutenant des initiatives de conservation et d'éducation, 
et des prix sont remis pour les meilleurs costumes et les meilleurs 
collecteurs de fonds. 

Collins Park Beach : 2100 Collins Avenue - Miami Beach, FL 
www.clewistonsugarfestival.com 
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Le 15 mars : 
Britten's War Requiem 

Le New World Symphony, dirigé par Stéphane Denève, interpré-
tera le poignant "War Requiem" de Benjamin Britten, avec des so-
listes de renom et des chœurs locaux. Cette performance émotive, 
alliant poésie et texte liturgique, porte un message de paix intem-
porel. 

Arsht Center : 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/new-world-symphony/deneve-brit-

tens-war-requiem/ 
 

Les 15 et 16 mars : 
The World Happiness Summit 

Le concert "Hit Me with Music" mêle l'opéra et le reggae, avec 
des performances allant de Beethoven à Bob Marley, mettant en 
lumière les thèmes communs entre ces genres. Cet événement 
gratuit à 19h est une initiative de la Florida Grand Opera et du 
Miami Beach Arts in the Parks. 

Miami Beach Bandshell : 7275 Collins Avenue - Miami Beach 
www.eventbrite.com/e/florida-grand-opera-hit-me-with-music-tickets-

1115792458279 
 

Le 16 mars : 
Hit Me with Music 

Le célèbre musical "Mamma Mia!" sera présenté au Arsht Center 
du 18 au 23 février 2025, dans le cadre de la saison Broadway à 
Miami 2024-25. Ce spectacle ensoleillé et réconfortant raconte 
l’histoire d’une mère célibataire et de sa fille sur une île grecque, 
le jour avant le mariage de la fille, qui invite secrètement trois 
hommes du passé de sa mère, chacun pouvant être son père. 

Arsht Center For The Performing Arts Of Miami-Dade County 
1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/broadway-in-miami/mamma-mia/ 
 

Le 16 mars : 
Fun Fables & Other Musical Stories 

L'Orchestra Miami propose un après-midi captivant de contes 
musicaux pour toute la famille, avec des interprétations de clas-
siques comme Boucle d'Or et les Trois Ours, Le Lièvre et la Tortue, 
etc. Après le spectacle, les spectateurs peuvent rencontrer les mu-
siciens et profiter de rafraîchissements gratuits. C’est à 15h aux : 

Pinecrest Gardens - 11000 Red Road - Pinecrest, FL 33156 
www.orchestramiami.org/fun-fables 
 

Le 17 mars : 
Electronic Exploration 

Ce concert de la série Solo Spotlight de NWS combine percus-
sion contemporaine, musique électronique et éléments visuels 
pour explorer les thèmes de l'espace et de la mémoire, avec des 
œuvres de Kaija Saariaho et Christopher Cerrone. L'événement 
présente une expérience immersive, avec des instruments et des 
techniques de percussion peu communs. 

New World Symphony - New World Center 
500 17th Street - Miami Beach, FL 33139 
www.nws.edu/events-tickets/concerts/2024-2025/solo-spotlight-mar25/ 
 

Du 17 au 19 mars : 
The Show Miami 

Ce nouvel événement réunit mode, vente au détail et influence 
sociale, avec plus de 200 marques internationales et américaines, 
offrant une plateforme interactive mêlant collections de mode, col-
laborations avec des influenceurs et opportunités de vente en gros. 
Les participants peuvent également assister à des performances 
et à des conférences d'experts du secteur. 

Miami Beach Convention Center 1901 Convention Center Drive  
www.theshow.miami 
 

Le 19 mars : 
Israel Philharmonic 

L'Orchestre Philharmonique d'Israël, dirigé par Lahav Shani, pré-
sente un programme varié comprenant des œuvres d'Avner Dor-
man, Leonard Bernstein et Tchaïkovski, offrant une occasion 
unique de découvrir l'énergie dynamique de cette formation pres-
tigieuse. 

Arsht Center - 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/classical-series/israel-philharmonic/ 
 

Du 18 au 23 mars : 
MJ 

Le musical MJ plonge dans la carrière de Michael Jackson en 

offrant un aperçu de son processus créatif et de son ascension 
vers la gloire, tout en mettant en valeur ses célèbres mouvements 
de danse et hits. Ce spectacle primé aux Tony Awards est dirigé 
par Christopher Wheeldon et écrit par Lynn Nottage. 

Arsht Center - 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/broadway-in-miami/mj-the-musical/ 
 

Du 19 au 23 mars : 
Palm Beach International Boat Show 

Cet événement nautique de renommée mondiale présente plus 
d'un milliard de dollars de bateaux, yachts et accessoires. C'est 
l'occasion idéale de découvrir une grande variété de modèles allant 
des yachts de luxe aux petites embarcations, tout en profitant d'un 
cadre splendide en bord de mer à West Palm Beach. 

www.pbboatshow.com/en/home.html 
 

Le 21 mars : 
Don Quixote 

L'Odesa National Academic Opera & Ballet Theatre d'Ukraine 
présente la comédie romantique "Don Quixote", adaptée du roman 
de Cervantes, avec une chorégraphie impressionnante sur la mu-
sique de Ludwig Minkus, offrant un spectacle de danse captivant. 

The Fillmore - 1700 Washington Ave. - Miami Beach, FL 33139 
www.fillmore-miami.com/shows 
 

21 mars : 
David Guetta à LIV 

David Guetta lance sa résidence nord-américaine exclusive, 
"David Guetta's Bleau Era", au Fontainebleau Miami Beach, où il 
se produira tout au long de 2025. Cette performance marque le 
début d'une nouvelle collaboration entre le DJ primé et le célèbre 
lieu. LIV : 4441 Collins Ave. - Miami Beach, FL 33140 

www.livnightclub.com/miami/event/EVE112156200020250321/david-guetta/ 
 

Le 21 mars : 
Sounds of Little Haiti 

Plongez dans la culture haïtienne lors de cette célébration men-

suelle au Little Haiti Cultural Complex, mettant en avant des ar-
tistes haïtiens. Cet événement gratuit et familial permet de décou-
vrir la musique, la gastronomie et l’identité culturelle de Little Haiti, 
tout en rassemblant la diaspora haïtienne, les habitants de Miami 
et les visiteurs. 

Little Haiti Cultural Complex - 212 NE 59th Terrace - Miami, FL 
www.livnightclub.com/miami/event/EVE112156200020250321/david-guetta/ 
 

Le 21 mars : 
Jason Moran joue Duke Ellington 

Le pianiste renommé Jason Moran rend hommage à Duke El-
lington à travers une interprétation solo de ses classiques intem-
porels, accompagné de la chanteuse Alicia Hall Moran et du Frost 
School of Music Big Band. 

Arsht Center - 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.arshtcenter.org/tickets/2024-2025/jazz-roots/jason-moran/ 
 

Du 21 au 23 mars : 
Nascar Cup Series 

Le Homestead-Miami Speedway accueille un week-end palpi-
tant de courses NASCAR, incluant la Craftsman Truck Series, la 
Xfinity Series et l’épreuve phare de la NASCAR Cup Series. Des 
options VIP, des accès privilégiés aux stands et des possibilités de 
camping permettent aux fans de vivre l’événement au plus près de 
l’action. 

Homestead Miami Speedway - 1 Speedway Blvd. - Homestead,  
www.homesteadmiamispeedway.com 
 

Le 25 mars : 
Sphinx Virtuosi : American Form/s 

Cet orchestre à cordes composé de musiciens noirs et latinos 
revisite l’héritage musical américain à travers le classique, le jazz, 
le blues et le ragtime. Le programme mêle œuvres contempo-
raines, spirituals et compositions réinventées de Joplin et Teresa 
Carreño. 

New World Center : 500 17th Street - Miami Beach, FL 33139 
www.nws.edu/events-tickets/concerts/2024-2025/sphinx-virtuosi-american-

forms/ 
 

Les 27 et 28 mars : 
eMerge Americas 

Cet événement technologique majeur réunit entrepreneurs, in-
vestisseurs et experts du monde entier pour explorer les tendances 
émergentes et les innovations qui transforment nos vies. Au pro-
gramme : conférences, ateliers interactifs et démonstrations de 
technologies de pointe. 

Miami Beach Convention Center 
1901 Convention Center Drive - Miami Beach, FL 33139 
www.emergeamericas.com 
 

Du 27 mars au 6 avril : 
Miami Beach Pride 

Ce festival LGBTQ+ de près de deux semaines propose une 
multitude d’événements festifs et culturels, dont un défilé, des 
concerts, des expositions artistiques et des projections de films. Le 
tout se conclut par une grande parade sur Ocean Drive, attirant 
des milliers de participants. 

www.miamibeachpride.com 
 

Du 28 au 30 mars : 
Miami City Ballet's Spring Mix 

Un programme éclectique mêlant modernité et tradition, avec 
Glass Pieces de Jerome Robbins sur la musique de Philip Glass, 
Chaconne de José Limón en hommage à ses racines mexicaines 
et la première de Pictures at an Exhibitiond’Alexei Ratmansky, ins-
piré des œuvres de Kandinsky. 
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Arsht Center : 1300 Biscayne Blvd. - Miami, FL 33132 
www.miamicityballet.org/tickets-and-events/202425-season/spring/ 
 

Le 28 mars : 
Ultra Sunn 

Le duo belge d’EBM et coldwave ULTRA SUNN débarque à 
Miami pour un concert unique le 28 mars 2025 à Gramps Wyn-
wood. Avec leurs rythmes sombres et hypnotiques, Sam Huge et 
Gaelle Souflet offriront une performance intense aux amateurs de 
musique électronique underground. 

Gramps Wynwood - 176 NW 24th St. - Miami, FL 33127 
www.eventbrite.com/e/ultra-sunn-miami-tickets-916501148607 
 
 

Le 29 mars : 
Shelly Berg Plays Gershwin 

Le pianiste Shelly Berg célèbre le centenaire du Concerto in F 
de Gershwin aux côtés du chef Gerard Schwarz et du Frost Sym-
phony Orchestra, avec également une création mondiale de Paul 
Moravec, ainsi que des œuvres de Debussy et Ravel. 

UM Gusman Concert Hall - 1314 Miller Dr. - Coral Gables, FL 
https://ci.ovationtix.com/1811/performance/11512200?performanceId=11512

200 
 

Le 29 mars : 
Broadway in the Botanical 

Une soirée en plein air mêlant cabaret et grands classiques de 
Broadway au Miami Beach Botanical Garden, où le public peut ap-
porter couvertures et chaises pour profiter du spectacle. 

Miami Beach Botanical Garden 

2000 Convention Center Drive - Miami Beach, FL 33139 
www.eventbrite.com/e/broadway-in-the-botanical-tickets-1200590742229 
 

Les 29 et 30 mars : 
Key West Southernmost Air Spectacular 
Le spectacle aérien NAS Key West Southernmost Air Spectacu-

lar mettra en vedette les Blue Angels ainsi que d’autres perfor-
mances aériennes militaires et civiles. L’événement, gratuit et 
ouvert aux familles, comprendra également des expositions d’aé-
ronefs militaires et anciens. Les portes ouvrent à 10h, avec les Blue 
Angels en vol à 14h30. Des options VIP et de stationnement pré-
férentiel sont disponibles. 

www.keywestairshow.com 

Le 29 mars : 
Cofee, Chocolate & Culture 

Cet événement propose des dégustations de café et de choco-
lat, des ateliers interactifs et des rencontres avec des artisans et 
investisseurs du monde entier, célébrant ainsi le savoir-faire et la 
communauté. 

City of Miramar  :2400 CIVIC CENTER PLACE - MIRAMAR, FL 
www.cocomiramarfl.org 
 

Les 29 et 30 mars : 
MTT, Bronfman and Beethoven 

Michael Tilson Thomas revient à Miami pour diriger un pro-
gramme de chefs-d'œuvre allemands, avec le pianiste Yefim Bronf-
man et la soprano Susanna Phillips, incluant Schubert, Schumann 
et Beethoven. 

New World Center :  
500 17th Street - Miami Beach, FL 33139 
www.nws.edu/events-tickets/concerts/2024-2025/mtt-bronfman-and-beetho-

ven/ 
 

AU KRAVIS CENTER DE WEST PALM BEACH: 
Notre sélection de spectacles. Vous pouvez voir la totalité ici : 

www.kravis.org 
- Le 1er mars : LONDON SYMPHONY ORCHESTRA 
- Le 2 mars : GARRICK OHLSSON, PIANO 
- Les 8 et 9 mars : MIAMI CITY 
BALLET PRESENTS WINTER 
MIX 
- Du 11 au 16 mars : THE 
BOOK OF MORMON 
- Le 18 mars : NEW ORLEANS 
SONGBOOK – A JAZZ AT LIN-
COLN CENTER PRESENTS 
PRODUCTION 
- Le 19 mars : SHEN YUN 2025 
- Le 20 mars : ISRAEL PHIL-
HARMONIC ORCHESTRA 
- Le 23 mars : NATIONAL SYM-
PHONY ORCHESTRA 
- Du 25 au 30 mars : MOULIN 
ROUGE! THE MUSICAL

Expo Edouard Prulhière au Orlando Museum 
of Art : "The inverted Sound of Painting"

Depuis le 25 janvier et jusqu’au 4 mai 2025 l’OMA 
(Orlando Museum of Art) propose une exposition 
solo du peintre franco-américain Edouard Prulhière. 
Les œuvres mettent en lumière une période trans-
formatrice (1995-2005) dans la carrière de Prulhière, 
qui l'a conduit à repenser radicalement sa pratique 
et à mettre de côté la peinture sur toile traditionnelle. 

Prulhière a alors cherché à transformer ses toiles 
en pièces dynamiques qui brouillaient la frontière 
entre peinture et sculpture. Ces « peintures en vo-
lume », comme il les appelle, ont été créées en 
pliant, froissant, déchirant et coupant des toiles pen-
dant qu'il les peignait, avant de les enrouler et de les 
visser sur leur propre châssis reconstitué. 

Cette expo a 
été rendue  pos-
sible grâce au 
don généreux 
de 34 pièces 
par le Dr James 
Cottrell et M. Jo-
seph Lovett au 
musée l'année 
dernière. 

Après avoir 
vécu et travaillé 
à New-York 
entre 1988 et 
2004, Edouard 

Prulhière vit et enseigne actuellement en France. 
www.edouardprulhiere.com et www.omart.org/exhibitions/edouard_prulhiere_a_solo_exhibition/  

Saint Patrick 2025 : les fêtes, parades 
et festivals en Floride du Sud

Comme partout aux Etats-
Unis, chaque année autour du 
17 mars, les communautés ir-
landaises de Floride organi-
sent des fêtes et des grandes 
parades dans différentes villes 
de Floride où la couleur verte 
de l'Irlande domine ce jour-là ! 

- Miami : Festival Saint Pa-
trick avec musique live le 8 mars 
de 12h à 18h au German-Ameri-
can Social Club : 11919 SW 56th 
St, Miami, FL 33175 

www.emeraldsocietysfl.com 
- Fort Lauderdale : - Le 7 

mars : peinture de la rue (en vert) 
entre 16h30 et 17h au Tunnel 

Top Plaza, Las Olas Boulevard 
et SE 6th Ave. 

- Le 8 mars : fête au dessus 
du tunnel entre 10h et 19h. La 
parade par vers l'est sur Las 
Olas Boulevard entre Huizenga 
Plaza et SE 9th Avenue. 

www.facebook.com/ 
StPatsFtL/ 
- Le 16 mars : course de 4 

miles sur Las Olas (en 2019 il y 
a eu 3000 personnes habillées 
en vert !) : www.shamrock-
run.com 
 - Delray Beach : festival le 15 

mars généralement de 13h à 
17h, avec parade (à vérifier) 

entre 12h à 14h, marching 
bands, musique live... 

www.stpatsdelray.com 
- Naples : le 15 mars, avec 

parade à 11h (sur la Fifth, dans 
le centre ville) et animations tout 
le reste de la journée. 

- Hollywood : la grande pa-
rade se déroule le 9 mars vers 
12h ou 13h (vérifiez) sur le Hol-
lywood Blvd à Hollywood Down-
town, avec musique live et 
animations jusqu'à 18h ici : 19th 
Ave & Hollywood Boulevard. 
www.stpatricksparade.com
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Le comté de Brunswick en 
Virginie et la ville de Brunswick 
en Géorgie revendiquent sem-
ble-t-il, tous deux la paternité 
de cette recette de ragoût ! 
Mais il est possible qu'il soit né 
plus tôt, sous une forme ou 
une autre, dans la ville de 
Braunschweig (en anglais : 
Brunswick), dans le duché de 
Brunswick-Lunebourg, dans 
l'actuel nord de l'Allemagne… 

C’est un ragoût épais à base 
de porc et/ou de poulet, mijoté 
avec des tomates, du maïs et des 
haricots, souvent servi avec du 
cornbread. Voici la recette de la 
rédaction, qui comprend à la fois 
du porc et du poulet... Bon appé-
tit ! 

 
Pour 6 personnes 

Ingrédients : 
90 g de beurre non salé ▪
340 g d'oignons hachés ▪
1/2 c. à café de poivre noir ▪

moulu 
1 1/2 c. à café de sel ▪
6 gousses d’ail moyennes ▪

(environ 2 c. à soupe) finement 
hachées 

1/2 c. à café de piment rouge ▪
concassé 

170 g de concentré de tomate ▪
1,9 l de bouillon de poulet ▪
170 g de pommes de terre ▪

Yukon Gold moyennes, lavées et 
coupées en morceaux 

1425 g de fèves de Lima sur-▪
gelées 

1410 g de tomates en dés ▪
grillées au feu, avec leur jus 

280 g de maïs surgelé ▪
6 brins de thym frais (10 cm ▪

chacun) 
2 feuilles de laurier fraîches ▪

(optionnel) 

340 g de poulet rôti effiloché ▪
(provenant d’un poulet rôti) 

225 g de porc fumé effiloché ▪
120 ml de sauce barbecue ▪
1 c. à café de sauce Worces-▪

tershire 
1 c. à café de vinaigre de ▪

cidre 
 

Instructions 
Faire fondre le beurre dans 

une grande cocotte à feu moyen. 
Ajouter l’oignon, le poivre noir 

et 1/2 c. à café de sel. 
Cuire en remuant de temps en 

temps jusqu'à ce que l’oignon soit 
ramolli et translucide, environ 6 à 
8 min. 

Ajouter l’ail et le piment rouge 
concassé, puis cuire en remuant 
constamment jusqu'à ce qu’ils 
dégagent leur arôme, environ 1 
min. 

Ajouter le concentré de tomate 
et cuire en remuant fréquemment 
jusqu'à ce qu’il prenne une cou-
leur plus foncée, environ 3 min. 

Incorporer le bouillon, les 
pommes de terre coupées en 
morceau, les fèves de Lima, les 
tomates en dés, le maïs, les brins 
de thym et les feuilles de laurier. 

Porter à ébullition à feu vif en 
remuant de temps en temps et en 

grattant le fond de la cocotte pour 
décoller les sucs. 

Réduire ensuite le feu à 
moyen-doux pour maintenir une 
légère ébullition et laisser mijoter, 
en remuant de temps en temps, 
jusqu'à ce que les pommes de 
terre soient juste tendres, environ 
10 à 12 min. 

Incorporer le poulet, le porc, la 
sauce barbecue et la sauce Wor-
cestershire. 

Ramener à ébullition à feu 
moyen-doux et cuire en remuant 
de temps en temps jusqu'à ce 
que les saveurs se mélangent et 
que le ragoût épaississe légère-
ment, environ 10 à 12 min. 

Retirer du feu et ajouter le vi-
naigre de cidre. 

Retirer et jeter les brins de 
thym et les feuilles de laurier 
avant de servir. 

Conseils & astuces : 
- C'est un plat qui peut se faire 

à l'avance et se réchauffer à feu 
doux. 

Il peut aussi être accompagner 
de riz blanc. 

 
 

- Laurence ROUSSELOT

Brunswick stew : une recette de ragoût 
emblématique du sud des USA !

- Nos Recettes de Cuisine du Sud des Etats-Unis -
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- Du 23 février et 18 mai à Aven-
tura et Miami Beach : 

MIAMI INTERNATIONAL 
PIANO FESTIVAL. Plusieurs 

concerts de piano avec différents 
artistes internationaux à Aventura 
(Aventura Arts & Cultural Center) 
et Miami Beach (The Wolfsonian 

Museum). 
www.miamipianofest.com 

 
– Du 26 février au 4 mars à Miami 

Beach : WINTER PARTy 
FESTIVAL. Festival de musique 
LGBTQ+. www.winterparty.com 

 
– Du 26 février au 2 mars à Palm 
Beach Gardens : COGNIZANT 
CLASSIC (ex Honda Classic). 
Tournoi de Golf.  www.thecogni-

zantclassic.com 
 

– Du 27 février au 9 mars à Plant 
City : FLORIDA STRAWBERRy 
FESTIVAL. Imense festival com-
munautaire, agricole et musical 

près de Tampa). www.flstrawberry-
festival.com 

 
- Les 28 et 1er mars à Plantation : 

SOUTHEAST FLORIDA 
SCOTTISH FESTIVAL AND 

HIGHLAND GAMES. Festival ir-
landais. www.sassf.org/Festival 

 
– Du 28 février et 2 mars à Clear-

water : THE SEA-BLUES 
FESTIVAL. Musique, artistes lo-
caux et fruits de mer. www.my-

clearwater.com 
 

– Du 28 février et 2 mars à 
Miami : SAINT SOPHIA’S AN-

NUAL GREEK FESTIVAL. Fes-
tival sur le thème de la grèce avec 
gastronomie, artisanat, danse et 
musique. www.myclearwater.com 

 
- Du 28 février au 2 mars à  Delray 
Beach : ST. VINCENT FERRER 
PARISH FESTIVAL. www.stvin-

centferrer.com 
 

- Du 28 au 2 mars à Lake Worth : 
MIDNIGHT SUN FESTIVAL. 

Festival finlandais. www.midnight-
sunfest.org 

 
- Du 28 au 2 mars à Daytona : 

DAyTONA BIKE WEEK. Festi-
val de la moto. www.officialbike-

week.com 
 

– Du 28 février au 2 mars à 
Miami : THE MELTON MUS-

TAFA JAZZ FESTIVAL. 
Festival de Jazz. 

www.miamiandbeaches.com 
 

– Du 28 février au 2 mars à Coco-
nut Grove : MONTREUx JAZZ 
FESTIVAL. Festival de Jazz, dé-

clinaison du fameux festival du 
même nom qui se tient en 

Suisse.  www.montreuxjazzfesti-
valmiami.com/en/ 

 
– Du 28 février au 2 mars à Mont 
Dora : THUNDERING SPIRIT 

FAMILy POW WOW. (PHOtO) 
Festival autour de la culture Pow 
Wow, avec danses traditionnelles, 
gastronomie et art. www.thunde-

ringspiritfamily.com 
 

– Du 28 février au 9 mars à Fort 
Pierce : ST LUCIE COUNTy 

FAIR: Vibe Open rodéo. Rodéo et 
autres évènements jusqu’en 

mars. www.stluciecountyfair.org 
 

- Du 28 au 9 mars à Boca 
Raton : FESTIVAL OF THE 

ARTS BOCA. Festival de mu-
sique avec concours. www.festi-

valboca.org 
 

- Le 1er mars à Tampa : SAU-
SAGE FEST. Festival de la sau-
cisse (tradition allemande) avec 

musique live. www.german-
tampa.com 

 
- Les 1er et 2 mars à Tampa : 

GASPARILLA FESTIVAL OF 
THE ARTS. Festival d'art. 

www.gasparillaarts.com 
 

- Les 1er et 2 mars à Miami : WE 
BELONG HERE. Festival de mu-
sique et de dance à Virginia Key 
Beach. www.webelonghere.world 

 
- Les 1er et 2 mars à Homestead : 
ROTARy CLUB OF HOMES-

TEAD STONE CRAB AND 
SEAFOOD FESTIVAL. Festival 
autour des fruits de mer. www.ho-

mesteadseafoodfestival.com 
 

- Les 1er et 2 mars à Coral 
Gables : CARNAVAL ON THE 
MILLE. Au cœur de Coral Ga-
bles, art local, musique live, cui-
sine et divertissements pour les 

enfants. www.carnavalmiami.com 
 

- Les 1er et 2 mars à Fort Lauder-
dale : LAS OLAS ART FAIR. 

Festival d'art. www.artfestival.com 
 

- Les 1er et 2 mars à Venice : 
DOWNTOWN VENICE ART 

CLASSIC. Festival d'art. 
www.artfestival.com 

 
- Les 1er et 2 mars à Tampa : 
THE MIDTOWN TAMPA 

CRAFT FESTIVAL. Festival 
d’art. www.artfestival.com 

 
- Le 8 mars à Dania Beach : 

WINE AND SEAFOOD FESTI-
VAL. Festival autour du vin et des 
fruits de mer. www.daniabeachwi-

neandseafoodfest.com 
 

 - Le 8 mars à West Palm Beach : 
FUEL FEST. Festival automobile 
avec courses et exposions (plus 

de 700 voitures). 
www.fuelfest.com 

 
- Le 8 mars à Pinecrest : CHILI 
COOK-OFF. Festival pour les 

amateurs de Chili, avec musique 
country, danse en ligne, taureau 

mécanique, exposition de voitures 
de collection, concours de dégus-
tation et divertissements pour les 

enfants. 
www.pinecrestgardens.org 

 
- Les 8 et 9 mars à Miami Gar-
dens : JITG - JAZZ IN THE 

GARDENS MUSIC FESTIVAL. 
Festival de Jazz. www.jazzinthe-

gardens.com 
 

- Les 8 et 9 mars à Marathon : 
ORIGINAL MARATHON 

SEAFOOD FESTIVAL. Festival 
autour des fruits de mer. www.ma-

rathonseafoodfestival.com 
 

- Les 8 et 9 mars Fort Myers : 
FORT MyERS BEACH LyONS 

CLUB SHRIMP FESTIVAL. 
Festival autour de  la crevette. 

www.fortmyersbeachshrimpfesti-
val.com 

 
- Les 8 et 9 mars à Juno Beach : 
ARTFEST By THE SEA AT 
JUNO BEACH. Festival d'art. 

www.artfestival.com 
 

- Le 9 mars à Miami : CALLE 
OCHO MUSIC FESTIVAL. Fes-
tival de musique dans le cadre du 
Carnaval de Miami. www.carna-

valmiami.com 
 

- Le 9 mars à Hollywood : MAGIC 
CITy BLUES FESTIVAL. Festi-
val de musique Blues.  www.ca-

sino.hardrock.com 
 

- Du 13 au 16 mars à Cocoa 
Beach : BEACH’N BOARDS 

FEST. Festival sur la plage qui ac-
cueille surf, skateboard, tournoi de 
volley-ball féminin, yoga et exposi-

tions interactives. www.beachn-
boardsfest.com 

 
- Du 13 au 16 mars à St Peters-

burg : REGGAE RISE UP. Festi-
val de musique Reggae. 

www.reggaeriseupflorida.com 
 

- Du 13 mars au 6 avril à Miami : 
MIAMI DADE COUNTy FAIR 
& ExPO (Youth Fair). Foire-expo 

et fête foraine. www.thefair.me 
 

- Les 14 et 15 mars à Clewiston : 
CLEWISTON SUGAR FESTI-
VAL. Festival (gratuit) du sucre, 

musique rock avec généralement 
de bons groupes. www.clewiston-

sugarfestival.com 
 

- Les 14 et 15 mars à Dania 
Beach : DANIA BEACH WINE 
AND SEAFOOD FEST. Festival 

autour de la gastronomie. 
www.daniabeachwineandseafood-

fest.com 
 

- Les 15 et 16 mars à Sarasota : 
DOWNTOWN SARASOTA 

FINE ART AND CRAFT FAIR. 
www.artfestival.com 

 
- Les 15 et 16 mars à Royal Palm 
Beach : RPB SEAFOOD FES-
TIVAL. Festival autour des fruits 

de mer. www.pottcevents.com 
 

- Les 15 et 16 mars à Key Largo : 
KEy LARGO CRAFT BEER & 
SEAFOOD PAIRING FESTI-

VAL. Festival autour de la bière et 
des fruits de mer. www.seafood-

festivalkeylargo.com 
 

- Du 17 au 22 mars à Sarasota : 
SARASOTA JAZZ FESTIVAL. 

FESTIVAL DE JAZZ. www.sara-
sotajazzfestival.com 

 
- Le 19 mars à Coconut Grove : 
COCONUT GROVE FOOD & 
WINE FESTIVAL. Festival gas-
tronomie et vin. www.coconutgro-

vefoodandwine.com 
 

- Du 21 au 23 mars à Winter Park: 
THE WINTER PARK SIDE-

WALK ART FESTIVAL. Festival 
d'art près d'Orlando. 

www.wpsaf.org 
 

- Le 22 mars à Homestead : ART 
IN BLOOM FESTIVAL. Festival 

d’art. www.miamidade.gov 
 

- Les 22 et 23 mars à Naples : 
NAPLES DOWNTOWN ART 
SHOW on Fifth Avenue South. 

www.naplesart.org 
 

- Les 22 et 23 mars à Tampa : 
HyDE PARK VILLAGE ART 

FAIR. Festival d'art. www.we-ar-
tonline.com 

 
- Les 22 et 23 mars à Wellington : 

WELLINGTON BACON & 
BOURBON FEST. Festival de 
musique et de cuisine. www.ba-

conbourbonfest.com 
 

- Jusqu’au 23 mars à Deerfield 
Beach : THE FLORIDA RE-

NAISSANCE FESTIVAL. Festi-
val médiéval durant les 

week-ends. www.ren-fest.co 
 

- Du 23 mars au 1er avril à Miami : 
MIAMI MUSIC WEEK. Festival 
de musique électronique avec le 

point d'orgue Ultra Music Festival. 
www.dice.fm 

 
- Du 25 au 30 mars à Tampa : 

GASPARILLA INTERNATIO-
NAL FILM FESTIVAL. Festival 
indépendant présentant des films 
de tous genres : longs et courts 

métrages, documentaires, vidéos 
musicales, films internationaux. 
www.gasparillafilmfestival.com 

 
- Du 28 au 30 mars à Miami : 
ULTRA MUSIC FESTIVAL. 

Festival de musique électronique. 
www.ultramusicfestival.com 

 
- Du 28 au 30 mars à Hollywood : 
SAVOR SOFLO. Festival culi-

naire (cuisine et vin). www.savor-
soflo.com 

 
- Le 29 mars à Fort Lauderdale : 
FORT LAUDERDALE BEER 
WINE AND SPIRITS FEST. 
Festival autour du vin et de la 

bière.  
www.summerfestusa.com/fl-fest 

 
- Du 31 mars au 3 avril à St. Pe-
tersburg : ST. PETERSBURG 
JAZZ FESTIVAL. Festival de 
Jazz. www.stpetejazzfest.com 

 

F E S T I V A L S  
E N  M A R S

IMPORTANT 
Si vous regardez sur notre site internet vous trouverez cet article 
en date du 10 avril 2024 vous expliquant comment allez voir le 

“bal des lucioles” en mars et/ou avril à Orlando ou à Jacksonville. 
Ca dure généralement un peu plus de deux semaines, mais ça ne 

commence jamais tout à fait au même moment. 
Certes, si vous partez de Sud Floride, c’est un peu loin, mais ça 

vaut vraiment le coup. Profitez-en pour visiter autre chose en 
même temps (regardez nos guides sur internet). La nuit, des mil-
liers de lucioles s’illuminent au même endroit, dans des parcs ma-

gnifiques. Voici le lien : 
https://courrierdesameriques.com/2024/04/10/lincroyable-bal-des-lu-

cioles-au-printemps-a-orlando-et-a-jacksonville-floride/
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Depuis de nombreuses an-
nées maintenant, le mois de 
mars est traditionnellement 
celui de Spring Break aux 
Etats-Unis.  

Spring Break désigne en an-
glais les congés universitaires 
d’une semaine ou deux qui se 
prennent (selon les régions) à la 
fin de l’hiver ou au début du prin-
temps (fin février à fin avril). Mais 
pour la plupart des étudiants cela 
se déroule en mars. Durant ces 
vacances, des millions d’entre eux 
prennent alors la route du sud 
pour participer à des fêtes gigan-
tesques sous le soleil. La Floride, 
et tout particulièrement Miami et 
Fort Lauderdale, sont des destina-
tions privilégiées, et les festivités 
2025 s’annoncent comme chaque 
année explosives ! 

SPRING BREAK 
EN DEHORS DES USA… 

La célèbre station balnéaire de 
Cancun au Mexique est une des-
tination réputée pour Spring 
Break, mais il y a aussi Freeport 
et Nassau aux Bahamas, ou en-
core Punta Cana en République 
Dominicaine. 

 
SPRING BREAK AUX USA… 

Ces exodes « estudiantins » 
ont débuté dans les années 1930 
à Fort Lauderdale… qui a fini par 
interdire l’alcool sur la plage à 
cause des débordements ! Les 
étudiants américains sont alors 
allés se poser ailleurs dans le 
« Sunshine State », même si Fort 
Lauderdale accueille encore une 
forte concentration durant le 
Spring Break, et que personne ne 
semble se rappeler que l’alcool 
est interdit ! 

Deux grands sites sont investis 

durant ces fêtes : Miami pour les 
festivals de musique électronique, 
et la région de la Panhandle au 
nord-ouest de la Floride, pour les 
gigantesques fêtes sur la plage, 
dans des villes comme Destin ou 
Panama City Beach, mais aussi 
Pensacola, une destination pour 
sa part un peu plus calme. 
www.pcbeachspringbreak.com 

Précision : si Miami Beach et 
Fort Lauderdale tentent régulière-
ment de calmer le jeu (et les dé-
bordements), ces deux villes 
restent toutefois les sites préférés 
des spring breakers ! www.gola-
kehavasu.com 
 
LA FLORIDE, CAPITALE 
DU SPRING BREAK 

Ces exodes « estudiantins » 
ont débuté dans les années 1930 
à Fort Lauderdale… qui a fini par 
interdire l’alcool sur la plage à 
cause des débordements ! Les 
étudiants américains sont alors 
allés se poser ailleurs dans le 
« Sunshine State », même si Fort 
Lauderdale accueille encore une 
forte concentration durant le 
Spring Break, et que personne ne 

semble se rappeler que l’alcool 
est interdit ! 

Deux grands sites sont investis 
durant ces fêtes : Miami pour les 
festivals de musique électronique, 
et la région de la Panhandle au 
nord-ouest de la Floride, pour les 
gigantesques fêtes sur la plage, 
dans des villes comme 
Destin  ou  Panama City Beach, 
mais aussi Pensacola, une desti-
nation pour sa part un peu plus 
calme.   

www.pcbeachspringbreak.com 
Précision : si Miami Beach et 

Fort Lauderdale tentent régulière-
ment de calmer le jeu (et les dé-
bordements), ces deux villes 
restent toutefois les sites préférés 
des spring breakers ! On s’attend 
à de nombreuses interdictions (al-

cool..) et couvre-feux vers Miami 
Beach. 

 
BEACH BASH MUSIC FESTS 

C’est l’une des animations de 
Spring Break, qui amène des soi-
rées musicales sur les plages de 
Panama City Beach, South Padre 
Island, Daytona Beach, Destin et 
Freeport (Bahamas). Pour plus 
d'informations sur les évène-
ments : beachbashmusicfest.com 
 

Une semaine 
de folie à Miami 

A Miami plusieurs festivals se 
déroulent durant le mois de mars, 
le plus connu est évidement Ultra. 
L'épicentre de ce Spring Break est 
la Miami Music Week à la fin du 
mois de mars. C'est tellement 
énorme, que ne pouvons pas 
mettre ici toute la liste des "pool 
parties" dans les piscines des hô-
tels de Miami Beach ! 

La Miami Music Week se dé-
roulera en 2025 du  24 au 31 
mars. La liste des événements est 
en cours de 
programmation : www.miamimusic-
week.com 

 
ULTRA MUSIC FESTIVAL 

Créé en 1999 sur le sable de 
Miami Beach par Russell Fai-
bisch, Ultra est devenu un vérita-
ble phénomène. Aujourd’hui 
présent sur 5 continents, à travers 
26 événements dans 17 pays, 
cette "marque" a acquis une noto-
riété sans précédent, mais celui 
de Miami a su rester au centre de 
la stratégie des organisateurs. 

 
ULTRA 2025 

L'année 2025 marquera la 25e 
édition du festival Ultra, qui revien-
dra comme l'année dernière sur 
les quais du centre-ville de Miami, 
entre les gratte-ciels de Bayfront 
Park, du 28 au 30 mars. 

Les organisateurs annoncent 

des performances exclusives et 
une production visuelle toujours 
plus impressionnante, et promet 
que cette édition anniversaire 
sera l’une des plus mémorables. 
Les billets sont déjà disponibles 
pour cet événement incontourna-
ble : 
ultramusicfestival.com/tickets/miami/ 

Parmi les nouveautés et exclu-
sivité : 

- Anyma et Solomun : pour la 
première fois, ces deux artistes 
collaboreront dans un B2B spec-
taculaire, mêlant art audiovisuel 
avant-gardiste et maîtrise tech-
nique. 

- Deadmau5 B2B Pendulum : 
une performance collaborative 
inédite réunira ces deux icônes, 
accompagnée de sets individuels, 
dont le « Retro5pective » de 
Deadmau5 et le retour live de 
Pendulum. 

- Carl Cox Live Show : ce vé-
téran de la scène techno présen-
tera son tout nouveau spectacle 
live et lancera la série « Carl Cox 
Invites », accueillant des figures 
comme Richie Hawtin et Adam 
Beyer  

Parmi les nouveaux venus figu-
rent aussi la légende de la techno 
Dubfire, qui présentera son album 
Evolv sorti en 2022, la star de la 
house mélodique Gryffin, les pi-
liers de la basse Knife Party, 
Claude VonStroke qui se produira 

dans le cadre de son projet de 
basse Barclay Crenshaw, les ha-
bitués de la scène principale 
Steve Aoki et Timmy Trumpet, 
ainsi que Nico Morena, Stephan 
Bodzin, Joris Voorn, Kshmr, Toki-
monsta, Odd Mob, Peekaboo, 
Said the Sky et bien d'autres en-
core. 

Ces artistes rejoignent une pro-
grammation comprenant d'autres 
habitués d'Ultra, Armin van Buu-
ren, Afrojck, Tiësto, Martin Garrix 
et Hardwell. Axwell, de la Swedish 
House Mafia, jouera pour la pre-

mière fois en solo sur la scène 
principale, Dom Dolla et John 
Summit joueront pour la première 
fois à Miami sur la scène princi-
pale sous leur nom Everything Al-
ways, et Above & Beyond se 
produira au festival pour la pre-
mière fois depuis six ans. Richie 
Hawtin présentera également son 
spectacle DEX EFX X0X lors de 
l'événement. Gesaffelstein jouera 
à l'Ultra pour la première fois de-
puis dix ans. 

Ultra 2025 accueillera égale-
ment Zedd, Nero, Charlotte de 
Witte, Four Tet, Lsdream et Clo-
zee sous le nom de Lszee, Miss 
Monique, Subtronics, Mau P, Eli 
Brown, Artbat...De plus, le produc-
teur australien Partiboi69 amè-
nera sa soirée Area 69 à l'Ultra 
pour la première fois, avec un li-
neup de prise de contrôle de la 
scène comprenant la première 
performance à l'Ultra de Parti-
boi69 et du projet Kettama's Ket-

boi69, ainsi que Partiboi69 b2b 
Juicy Romance et Skream jouant 
b2b avec Interplanetary Criminal. 

Vous trouverez tout le pro-
gramme sur le site officiel du fes-
tival Ultra : 

Ultra Music Festival : Bayfront 
Park 301 Biscayne Blvd, Miami 
www.ultramusicfestival.com 
 

WINTER MUSIC 
CONFERENCE 

L'édition de cette année se dé-
roulera du 26 au 28 mars 2025 et 
fêtera son 35e anniversaire ! C’est 

la grande conférence de musique 
électronique qui se déroule tous 
les ans à Miami et qui invite de 
nombreux artistes à se produire. 
La programmation s'adresse aux 
professionnels et aux consomma-
teurs de musique qui souhaitent 
en savoir plus sur ce secteur d'ac-
tivité. Elle propose en général plu-
sieurs centaines d'événements 
exclusifs, des fêtes, des tables 
rondes, des ateliers, des remises 
de prix et surtout de nombreuses 
conférences. Parmi les temps 
forts, on peut citer le WMC Kickoff 
Networking Mixer, l'Official WMC 
Pool Party, et en clôture, le pre-
mier EDMAs/IDMAs Hybrid 
Awards Show et le premier Miami 
Music Week Hotel Takeover, tous 
conçus pour mettre en valeur le 
meilleur de l'industrie de la mu-
sique de danse. 

La journée de clôture de la 
conférence - qui comprendra les 
cérémonies de remise des prix 
EDMA et IDMA - coïncidera avec 
le coup d'envoi de l'édition du 25e 
anniversaire de l'Ultra Music Fes-
tival, qui se déroulera jusqu'au di-
manche 30 mars au Bayfront Park 
(les billets pour l'Ultra Music Fes-
tival sont vendus séparément). 

www.winterusicconference.com 
 

WINTER PARTY FESTIVAL 
L'édition 2025 du festival se dé-

roulera du 26 février au 4 mars. Il 
s’agit d’un évènement "gays & 
Lesbians" qui rassemble chaque 
année plus de 10 000 personnes, 
auto proclamant le statut de 
"sexiest beach party on the pla-
net" de South Beach ! Comme 
chaque année, le programme est 
plutôt "hot", et comprend de la 
danse et de la musique dans dif-
férents lieux (sales de spectacles, 
hôtels, clubs de Miami et de la 
Beach), des fêtes directement sur 
la plage et de nombreux DJ. 

www.winterparty.com 

- Laurence ROUSSELOT

Spring Break 2025 : un mois de fêtes et de dance music

Attention si vos 
enfants prennent la route (ou 
l’avion), à ne les laisser partir 
qu’en étant certain qu’ils res-
pecteront les mesures de sé-
curité élémentaires. Les 
jeunes Américains savent ce 
qu’il ne faut pas faire, où il ne 
faut pas aller et qui il ne faut 
pas fréquenter. Ce n’est pas 
forcément le cas des jeunes 
européens ou canadiens. Ac-
cidents de voitures, bagarres 
parfois mortelles, overdoses 
de drogues et d’alcool, 
et mauvaises rencontres arri-
vent régulièrement.

Beach Bash

Ultra Music Festival

Winter Party Festival
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ROD STEWART 

- 1er et 2 mars : Hollywood 
Pop Music / Soft Rock 

 
1er mars 

TRIVECTA 
Kemistry 

Fort Lauderdale 
Electronic Music / Dance 

 
1er mars 

THEY MIGHT BE GIANTS 
Lillian S. Wells Hall at The Parker 

Fort Lauderdale 
Alternative Rock / Indie 

 
BAILEY ZIMMERMAN  

- 1er mars : West Palm Beach 
- 2 mars : Plant City 

Country / Folk 
 

THE BEACH BOYS 
- 1er mars : Fort Lauderdale 
- 6 mars : West Palm Beach 

- 8 mars : St Augustine 
Pop Music / Soft Rock 

 
2 mars 
LANE 8 

Miami Marine Stadium  
Miami 

Electronic Music / Dance 
 

THE TEMPTATIONS 
- 3 mars : Sarasota 

- 4 mars : Clearwater 
- 7 mars : Immokalee 

Soul / R&B 
 

PALACE 
- 4 mars : Orlando 

- 5 mars : Fort Lauderdale 
Alternative Rock / Indie 

 
5 mars 

NATHY PELUSO 
The Fillmore 
Miami Beach 
Latin Music 

 
LOUD LUXURY 

- 5 mars et 15 : Miami Beach 
- 22 mars : Hollywood 

Electronic Music / Dance 
 

RAIN - A TRIBUTE 
TO THE BEATLES 

- 5 mars : Fort Myers 
- 6 mars : Sarasota 

- 7 mars : Fort Lauderdale 
- 8 mars : Fort Pierce 
Pop Music / Soft Rock 

 
6 mars 

SHOVELS & ROPE 
Culture Room  

Fort Lauderdale 
Country / Folk 

 
BRETT YOUNG 

- 6 mars : Jacksonville 
- 7 mars : Hollywood 
- 8 mars : Key West 

Country / Folk 
 

MATTEO BOCELLI 
- 6 mars : Fort Myers 

- 7 mars : Orlando 
- 10 mars : Tampa 

- 12 mars : Sarasota 
- 13 mars : Jacksonville 
Classical / Instrumental 

 
THE DRIVER ERA 

- 7 mars : Fort Lauderdale 
- 8 mars : Tampa 

Pop Music / Soft Rock 
 

IL VOLO 
- 7 mars : Jacksonville 
- 8 mars : Hollywood 

- 10 mars : Clearwater 
Classical / Instrumental 

 
8 mars 

SPYRO GYRA 
Lillian S. Wells Hall at The Parker  

Fort Lauderdale 
Jazz / Blues 

 
AIR SUPPLY 

- 8 mars : Miramar 
- 14 mars : Clearwater 
- 16 mars : Jacksonville 

- 22 mars : Daytona Beach 
Pop Music / Soft Rock 

 
9 mars 

JEFFERSON STARSHIP 
Lillian S. Wells Hall at The Parker  

Fort Lauderdale 
Progressive Rock 

 
9 mars 

CARLOS RIVERA 
James L Knight Center  

Miami 
Latin Music 

 
ZZ TOP 
(photo) 

- 9 mars : Pompano Beach 
- 10 mars : Fort Myers 

- 12 mars : Tampa 
- 13 mars : Sarasota 

- 14 mars : St Augustine 
Pop Music / Soft Rock 

 
JON FOREMAN 

- 10 mars : Jacksonville 
- 12 mars : Boca Raton 

- 14 mars : Orlando 
Alternative Rock / Indie 

 
TOMMY RICHMAN 
- 11 mars : Orlando 

- 12 mars : Fort Lauderdale 
Soul / R&B 

 
BUNT. 

- 12 mars : Fort Lauderdale 
- 13 mars : Tampa 

Electronic Music / Dance 
 

INHALER 
- 13 mars : Orlando 

- 14 mars : Fort Lauderdale 
- 15 mars : St Petersburg 
Alternative Rock / Indie 

 
GARY CLARK JR.  
- 13 mars : Tampa 
- 14 mars : Orlando 

- 15 mars : Hollywood 
Jazz / Blues 

 
38 SPECIAL 

- 14 mars : Fort Myers 
- 16 mars : Pompano Beach 

Country / Folk 
 

PEPPER 
- 14 mars : Destin 

- 16 mars et 17 : Fort Lauderdale 
Alternative Rock / Indie 

 
15 mars 

TROYBOI 
The Ground  

Miami 
Electronic Music / Dance 

 
DIANA ROSS 

- 18 mars : St Augustine 
- 21 mars : Hollywood 

Soul / R&B 
 

LITTLE RIVER BAND 
- 15 mars : Pompano Beach 

- 19 mars : Daytona Beach 
- 20 mars : Fort Myers 
- 21 mars : Melbourne 

- 27 mars : Jacksonville 
- 29 mars : Clearwater 
Pop Music / Soft Rock 

 
KRAFTWERK 

- 19 mars : Orlando 
- 20 mars : Miami 

Electronic Music / Dance 
 

20 mars 
EDDIE 9V 

The Funky Biscuit 
Boca Raton 
Jazz / Blues 

 
21 mars 

DAN RODRIGUEZ 
The Funky Biscuit  

Boca Raton 
Alternative Rock / Indie 

 
J BALVIN 

- 21 mars : Orlando 
- 22 mars : Miami 

Latin Music 
 

THE BRONX WANDERERS  
- 21 mars et 22 : Boca Raton 

- 30 mars : Clearwater 
Pop Music / Soft Rock 

 
ANDY GRAMMER 
- 21 mars : Orlando 

- 22 mars : Clearwater 
- 23 mars : Fort Lauderdale 

Pop Music / Soft Rock 

 
MAOLI 

- 26 mars : Fort Lauderdale 
- 27 mars : St Petersburg 

- 28 mars : Orlando 
Latin Music 

 
27 mars 

LEONID AND ENDS 
Lillian S. Wells Hall at The Parker  

Fort Lauderdale 
Pop Music / Soft Rock 

 
Christone Kingfish Ingram 
- 27 mars : Miami Beach 
- 28 mars : Immokalee 

Jazz / Blues 
 

BIG HEAD TODD AND THE 
MONSTERS 

- 27 mars : Fort Lauderdale 
- 28 mars : St Petersburg 

- 29 mars : Orlando 
- 30 mars : Jacksonville 
Pop Music / Soft Rock 

 
28 mars 

EDWIN MCCAIN 
The Funky Biscuit  

Boca Raton 
Alternative Rock / Indie 

 
VIOLENT FEMMES 

- 28 mars et 29 : Pompano 
Beach 

- 31 mars : St Petersburg 
Alternative Rock / Indie 

 
29 mars 

THE HAILS  
Gramps  
Miami 

Alternative Rock / Indie 
 

29 mars 
LEFTOVER SAL 

Culture Room  
Fort Lauderdale 
Country / Folk 

 
29 mars 

CAMELPHAT 
Club Space  

Miami 
Electronic Music / Dance 

 
29 mars 
HAVASI 

Hard Rock Live  
Hollywood 

Classical / Instrumental 
 

C O N C E R T S  
E N  M A R S

Pour des infos 
quotidiennes sur la 

Floride, 
rejoignez-nous sur 

Facebook :  
www.facebook.com/ 

courrierdefloride 
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Le 22 mai 2025, Universal Orlando s’apprête à écrire une 
nouvelle page de son histoire avec l’ouverture tant attendue 
par les fans d’Universal’s Epic Universe, son quatrième parc 
à thème. Présenté comme le parc le plus immersif et innovant 
jamais conçu par Universal, il vient enrichir l’offre existante 
aux côtés d’Universal Studios Florida, Islands of Adventure et 
Volcano Bay. Situé à environ quinze minutes des autres parcs Uni-
versal et de CityWalk, Epic Universe s’étend sur 750 acres à proxi-
mité du Orange County Convention Center à Orlando. Ce choix 
d’implantation n’est pas anodin d’ailleurs, car Universal entend tirer 
parti du secteur des conventions pour attirer les professionnels en 
déplacement, qu’ils souhaitent organiser un événement sur place 
ou simplement profiter de leur séjour pour visiter le parc. 

Avec Epic Universe, Universal double presque sa superficie, réa-
lisant ainsi son plus grand investissement dans l’histoire de ses 
parcs à thème et dans l’ensemble de la Floride, selon Comcast 
NBCUniversal. Ce nouvel espace comprendra un parc à thème 
(considéré comme la quatrième porte d’entrée d'Universal Or-
lando), trois hôtels, des boutiques et des restaurants, afin d’offrir 
une expérience complète aux visiteurs. 

 
EPIC UNIVERSE À ORLANDO : 

UNE TECHNOLOGIE DE POINTE 
Selon la direction d’Universal, il s’agit du parc le plus avancé sur 

le plan technologique jamais réalisé. La quatrième porte d'entrée 
d'Universal Orlando utilise notamment la reconnaissance faciale 
ou la technologie de validation par photos pour offrir une expé-
rience visiteur unique et fluide. Les attractions elles-mêmes intè-
grent une nouvelle génération de robots et de drones. Avec ce 
nouveau parc, Universal veut redéfinir les standards du divertisse-
ment, voire révolutionner l’expérience des parcs à thème ! 

 
UNIVERSAL’S EPIC UNIVERSE : QUELLES ATTRACTIONS ? 
Présenté comme le projet le plus ambitieux jamais conçu par 

Universal, Epic Universe promet une immersion inédite avec cinq 
mondes thématiques offrant chacun une aventure unique et spec-
taculaire aux visiteurs. 

Ce nouveau parc à thème abrite plus de cinquante attractions, 
des spectacles immersifs, ainsi qu’une vaste offre de restauration 
et de boutiques. 

 
Voici les cinq univers proposés : 
- Celestial Park : un espace enchanteur, luxuriant et verdoyant, 

où l’exploration et la découverte prennent une dimension cos-
mique. 

- Super Nintendo World : l’univers coloré de Nintendo où les 
visiteurs retrouvent leurs personnages préférés pour des aventures 
interactives. 

- Dark Universe : un monde mystérieux inspiré des légendaires 
monstres Universal, où le frisson et l’horreur prennent vie. 

- The Wizarding World of Harry Potter – Ministry of Magic : 
il s'agit d'une nouvelle extension de l’univers magique de J.K. Row-
ling, centrée sur le Ministère de la Magie et ses secrets fascinants. 

- How to Train Your Dragon – Isle of Berk : une exploration de 
l’île de Berk pour vivre une aventure épique aux côtés des dragons 
du célèbre film d’animation « How to Train Your Dragon ». 

Avec ces cinq mondes très différents les uns des autres, Epic 
Universe affirme vouloir redéfinir l’expérience des parcs à thème, 
en offrant des sensations inédites et une immersion totale pour les 
visiteurs. 

 
CELESTIAL PARK À EPIC UNIVERSE 

Le cœur d'Epic Universe est le Celestial Park qui abrite un 

monde imaginaire dont l’archi-
tecture a été inspirée par l’astro-
logie et la mythologie. Ce vaste 
espace comporte jardins vallon-
nés, cascades, cours d’eau et 
sentiers de promenade. Bien 
sûr, il y a aussi des attractions, 
des restaurants, des magasins, 
et un hôtel, l’Universal Helios 
Grand Hotel. Selon Universal, 
c’est l’endroit idéal pour se dé-
tendre, profiter des paysages et 
des sons des mondes qui nous 
entourent… 

Les attractions présentes 
dans cette zone sont les sui-
vantes : 

- « Stardust Racers » (an-
ciennement Starfall Racers) : un grand huit à double lancement où 
le visiteur zigzague dans le ciel sur des comètes à une vitesse pou-
vant atteindre 100 Km/h, plus de 40 m de haut sur une piste de 
plus de 1500 m. Attention au « Celestial Spin », où les deux véhi-
cules du grand huit effectuent un croisement inversé dans les airs ! 

- « Constellation Carousel » : star du Celestial Park, ce car-
rousel magique permet aux visiteurs de tous âges de tourner sur 
les constellations, en avançant, en reculant et en effectuant des vi-
rages à 360 degrés sous la lumière scintillante des étoiles. 

- « Astronomica » : aire de jeux d’eau interactive avec des fon-
taines bleu cristal qui dansent autour des invités, Astronomica sert 
de boussole rose géante vers les autres mondes thématiques 
d’Epic Universe. La nuit est également magique, car cette attrac-
tion interactive s’anime avec lumière, couleur et musique ! 

Celestial Park est également la porte d’entrée pour explorer les 
quatre mondes supplémentaires d’Epic Universe, à travers un en-
semble de portails majestueux et magiques. 

 
Côté restauration, on peut noter : 
- Atlantic : un restaurant « surf and turf » situé à l'intérieur d'un 

aquarium victorien offrant une vue captivante sur le Celestial Park. 
- Blue Dragon : un restaurant pan-asiatique où les convives font 

un voyage culinaire à travers l'Asie en dégustant d'authentiques 
plats chinois, japonais et thaïlandais. 

- Oak & Star Tavern : ici il est possible de déguster un barbecue. 
- Pizza Moon : un restaurant proposant de multiples variétés de 

pizzas. 
Côté magasins, cet espace propose le Nintendo Super Star 

Store où les visiteurs peuvent acheter divers produits dérivés du 
monde de Super Nintendo, ou encore le Moonship Chocolates & 
Celestial, pour satisfaire toutes les envies de friandises sucrées. 

www.universalorlando.com/web/en/us/epic-universe/worlds/celestial-park 
 

SUPER NINTENDO WORLD À EPIC UNIVERSE 

Le Super Nintendo World a ouvert ses portes à Universal Stu-
dios Japan en 2021. Il a été suivi en 2023 par le premier Nintendo 
Land aux États-Unis, à Universal Studios Hollywood. C’est au-
jourd’hui le tour d’Orlando. Cet espace thématique abrite des di-
vertissements et des technologies innovantes basées sur les jeux 
vidéo et les personnages de Nintendo. Elle comprend des ma-
nèges, des zones interactives, des magasins et des restaurants à 
thème. 

Les visiteurs d'Epic Universe entrent dans cet espace par le 
tuyau vert emblématique, et se retrouvent dans un espace vibrant 
de couleurs, entouré du mont Beanpole, du château de Peach, de 
plantes Piranha et de Goombas, pour retrouver des personnages 
tels que Mario, Luigi, la princesse Peach et Donkey Kong. 

 
Super Nintendo World à Epic Universe comprend les attrac-

tions suivantes : 
- « Mario Kart : Bowser's Challenge » : cette attraction, située 

dans le château de Bowser, est l'une des pierres angulaires du 
Super Nintendo World. Elle offre une expérience de réalité aug-
mentée (RA) qui place les visiteurs au cœur des courses de Mario 
Kart contre des personnages emblématiques. Grâce à une tech-
nologie de pointe, l'attraction combine des décors physiques et des 
images de réalité augmentée, permettant aux visiteurs de collecter 
des objets et de se mesurer à leurs adversaires dans un environ-
nement de course dynamique. 

- « Yoshi’s Adventure » : une attraction « omnimover*» qui em-
mène les visiteurs dans un voyage à travers diverses scènes ins-
pirées de Yoshi's Island. Cette attraction familiale présente 
différents personnages et décors de l'univers de Yoshi, et emmène 
le visiteur à la recherche du Capitaine Toad dans une chasse au 
trésor. 

- « Mine-Cart Madness » : situées à l’extrémité de Super Nin-
tendo World, dans la zone Donkey Kong Country, ces montagnes 
russes familiales ont été conçues pour recréer l’expérience des 
courses en chariot de mine. Leur particularité ? Un effet « sans 
piste », donnant l’impression que le chariot saute au-dessus des 
trous et des obstacles, pour une montée d’adrénaline garantie 
selon Universal ! 

Les visiteurs peuvent aussi rencontrer des personnages tels que 
Mario, Luigi, Princesse Peach et Toad dans différentes zones de 
Super Mario Land. 

Avec Super Nintendo World, Universal indique avoir développé 
une technologie de pointe pour créer la fusion parfaite entre le 
monde physique et le monde des jeux vidéo… un jeu vidéo gran-
deur nature et vivant en quelque sorte ! 

 
Côté restauration, cette zone thématique comprend : 
- Toadstool Café : les clients peuvent déguster une variété de 

créations culinaires inspirées de l'univers de Super Mario et de ses 
personnages, notamment les burgers à thème Mario et Luigi, la 
soupe aux champignons, les spaghettis aux fleurs de feu et les 
boulettes de viande. 

- Yoshi's Snack Island et Turbo Boost Treats : les visiteurs peu-
vent se procurer des friandises, des en-cas et des boissons. 

Les visiteurs peuvent aussi acheter des souvenirs, des vête-
ments, des jouets et d'autres articles inspirés des personnages et 
aventures Super Mario à 1-UP Factory et à Mario Motors. 

www.universalorlando.com/web/en/us/epic-universe/worlds/celestial-park 
 

DARK UNIVERSE À EPIC UNIVERSE 

Dark Universe est un parc immersif dédié aux monstres clas-
siques emblématiques d’Universal tels que Frankenstein, Dracula, 
la momie et l'homme-loup. Ce parc transporte les invités dans le 
paysage gothique et menaçant de Darkmoor, une ville sinistre « qui 
propose des plats et des boissons diaboliques, des manèges et 
des marchandises menaçantes » selon Universal. Les visiteurs 
sont au cœur d’un design et d’une atmosphère torturés, avec des 
paysages enveloppés de brouillard, des châteaux en ruine et des 
forêts ombragées qui évoquent les monstres iconiques de l’horreur. 
Cet espace est conçu pour créer un sentiment d’aventure et d’in-
trigue, invitant les spectateurs à explorer les coins cachés du 
royaume des monstres. 

 
Deux attractions sont proposées à Dark Universe : 
- « Monsters Unchained  : The Frankenstein Experiment et 

Curse of the Werewolf » : sombre et ultramoderne, cette attraction 
emmène les visiteurs dans les catacombes du manoir Franken-
stein, où le Dr Victoria Frankenstein mène ses expériences. Au 
cours d'une expérience intense dans les ténèbres, les visiteurs ten-
tent d'échapper à des monstres tels que la Créature du Lagon Noir. 

- « Curse of the Werewolf » : la malédiction du loup-garou est 
un grand huit familial inspiré du film “The Wolf Man” (1941). Les vi-

Universal’s Epic Universe à Orlando : une ouverture très attendue en mai 2025 !



25LE COURRIER  DES  AMÉ RIQUES -  MARS 2025

siteurs montent à bord d'un chariot et s'aventurent dans la forêt 
pour échapper aux loups-garous et éviter de se transformer eux-
mêmes en bêtes. L’expérience de métamorphose de monstre se 
déroule dans l'ancien laboratoire du Dr Pretorius (« La Fiancée de 
Frankenstein », 1935). Les visiteurs ont aussi l'occasion de ren-
contrer les monstres d'Universal notamment Ygor, le serviteur de 
Victoria Frankenstein, l'homme invisible et un chasseur de mons-
tres excentrique. 

« Darkmoor » est présentée comme l'attraction la plus terrifiante 
d'Universal Orlando à ce jour ! 

 
Les lieux de restauration dans cet espace sont : 
- Das Stakehaus : un restaurant à thème vampire proposant des 

plats comme des kabobs, des burgers et des sandwichs. 
- Burning Blade Tavern : un moulin en feu qui sert des boissons, 

des hamburgers et d’autres aliments de taverne avec une touche 
de chasse aux monstres. 

- De Lacey's Cottage : un stand de nourriture où l’on peut rouver 
une variété de collations et de friandises fraîches comme le pain à 
la cannelle, la crème glacée, les pommes de terre torsadées, etc. 

Côté magasins, des marchandises « monstrueuses » peuvent 
être trouvées chez Pretorius' Scientific Oddities ! 

 
Pour plus d’informations sur « Dark Universe » : 
www.universalorlando.com/web/en/us/epic-universe/worlds/celestial-park 

 
HOW TO TRAIN YOUR DRAGON 

ISLE OF BERK À EPIC UNIVERSE 

Dans cet autre univers, les visiteurs peuvent s'envoler avec les 
dragons dans un monde coloré rempli d'aventures vikings. Le 
thème s’inspire des très populaires film et série télévisée « How to 
Train Your Dragon » (Comment dresser son dragon). 

Isle of Berk a été soigneusement conçue pour reproduire le pay-
sage nordique accidenté vu dans les films. Les visiteurs entrent 
dans un monde où les dragons planent au-dessus de leur tête, où 
la culture viking est célébrée, où Vikings et dragons cracheurs de 
feu cohabitent en harmonie. Le design du parc comprend des lieux 
emblématiques des films, notamment l'atelier de Harold, l'arène 
d'entraînement des dragons et le village animé des Vikings. Un 
mélange de paysages naturels et d'architecture viking crée un en-
vironnement totalement immersif. 

Selon Universal, il s’agit là de l'un des environnements les plus 
spectaculaires jamais créés ! 

 
How to Train Your Dragon – Isle of Berk propose quatre nou-

velles attractions : 
- « Hiccup’s Wing Gliders » : cette attraction phare est une 

montagne russe simulant l'expérience de voler aux côtés des dra-
gons. L'attraction comprend des lancements à grande vitesse, des 
virages serrés et des chutes spectaculaires conçus pour imiter les 
schémas de vol des dragons. 

- « Dragon Racer's Rally » : une double attraction « Sky Fly » 
qui permet aux visiteurs de contrôler le vol de leur dragon. Les ca-
valiers tournoient et s'envolent dans les airs, s'affrontant dans une 
course de dragons, qui offre à la fois des sensations fortes et des 
éléments interactifs. 

- « Fyre Drill » : une aventure en bateau qui emmène les visi-
teurs dans les eaux de Berk, à la rencontre de diverses espèces 
de dragons et de l'histoire des Vikings. Cette aventure familiale as-
socie récits et sensations fortes, et convient aux aventuriers de 
tous âges. 

- « The Untrainable Dragon » : un spectacle en direct qui donne 
vie aux histoires des dragons de Berk et de leurs dresseurs vikings. 
Il faut suivre Hiccup, Toothless, Gobber et Astrid dans leurs efforts 
pour résoudre le mystère du dragon indomptable. 

Les visiteurs peuvent également rencontrer Harold et Krokmou 
dans l'enclos de Haddock. 

 
Les restaurants proposés dans l'île de Berk sont : 
- Mead Hall : un restaurant où l’on peut acheter du poisson, des 

sandwichs et des boissons. 
- Spit Fyre Grill : un restaurant sur le thème d’un dragon qui cui-

sine la nourriture servie. 
- Hooligan's Grog & Gruel : un restaurant pour une collation ra-

pide sur le thème de la course. 
Des produits dérivées sont disponibles à l’achat dans des bou-

tiques à thème comme Viking Traders, How to Train Your Dragon, 
Hiccup's Work Shop et Toothless' Treasures. 

 
Pour plus d’informations sur “How to Train Your Dragon - Isle of 

Berk” : 
www.universalorlando.com/web/en/us/epic-universe/worlds/celestial-park 

 
MINISTRY OF MAGIC À EPIC UNIVERSE 

Ministry of Magic est le monde des sorciers d’Harry Potter d'Uni-
versal Orlando. Cette attraction s'inspire du Paris des années 1920 
au ministère britannique des années 1990 (de la série Harry Pot-
ter). II est question d’explorer les communautés de sorciers inter-
nationaux et la magie qui les relie. 

 
Les attractions suivantes y sont proposées : 
- « Harry Potter and the Battle of the Ministry »: présentée 

comme l'une des plus impressionnantes d'Universal à ce jour, cette 
attraction est un manège noir ultramoderne plongeant les visiteurs 
au cœur de l'une des scènes les plus marquantes de la série : la 
bataille du ministère de la Magie. L'expérience commence par un 
voyage en Métro-Floo, basé sur le réseau Floo des films, jusqu'au 
procès de Dolores Umbridge. Les visiteurs entrent dans le grand 
atrium du ministère et voient d'autres départements avant de mon-
ter dans des ascenseurs magiques omnidirectionnels pour assister 
au procès. Lorsque Umbridge tente de s'échapper, les visiteurs re-
joignent Harry, Ron, Hermione et un elfe de maison nommé Hig-
gledy, dans une course-poursuite à travers le bâtiment, tout en 
esquivant les attaques des Mangemorts et d'autres créatures. 

- « Cirque Arcanus » : un spectacle en direct qui présente aux 
invités la version du monde des sorciers d'un cirque itinérant, avec 
des artistes et des voltigeurs, des marionnettes, des effets spé-
ciaux. Ce spectacle est lié à la série « Fantastic Beasts », qui a fait 
découvrir aux fans de nouveaux aspects de l'univers de J.K. Row-
ling. 

Dans ce zone, les visiteurs peuvent également interagir avec 
des bêtes fantastiques telles que les Nifflers, ainsi qu'avec des ob-
jets enchantés disséminés un 
peu partout. 

«  Cosme Acajor Baguettes 
Magique » est une boutique qui 
vend des baguettes interactives. 
Celles-ci peuvent être utilisées 
par les visiteurs pour créer des 
expériences magiques en jetant 
des sorts à différents endroits. 

 
Côté restauration, on peut 

noter : 
- Café L'Air de la Sirène : un 

café français proposant petit-dé-
jeuner, déjeuner et dîner avec 
des pâtisseries, des sandwichs, 
des desserts, de la « bière au 
beurre ». 

- Gobelet Noir : un espace 
restauration proposant des 
soupes, salades, entrées et 
desserts. 

- Bar Moonshine : un bar sur 
le thème de Paris. 

Des produits dérivés sont 
aussi proposés aux Galeries Mi-
rifiques, à K. Rammelle et à Tour 
En Floo. 

 
Pour plus d’informations sur « Ministry of Magic »  
 www.universalorlando.com/web/en/us/epic-universe/worlds/celestial-park 
 

HÔTELS À EPIC UNIVERSE 
Côté hôtels, Epic Universe compte trois établissements : Stella 

Nova Resort, Terra Luna Resort, et Helios Grand Hotel, qui dispose 
de sa propre entrée au parc. 

Stella Nova Resort a ouvert ses portes en janvier 2025. Cet 
hôtel s’inspire de galaxies lointaines, de nouvelles étoiles, de « l'im-
mensité infinie de l'univers inconnu » selon le site Internet d'Uni-
versal Orlando. Cette oasis céleste turquoise et violette représente 
même sa propre galaxie avec un trou noir vortex porte-cochère ! Il 
propose diverses options de restauration, une immense piscine 
thermale, un « splash pad » interactif et de belles vues sur le lac. 

Terra Luna, qui ouvre ses portes le 25 février 2025, est peint en 
or et vert, et s’inspire quant à lui, des divers éléments planétaires 
de l’univers ou « l'excitation d'explorer l'inconnu, de repousser les 
limites de la découverte et de pénétrer dans de nouveaux pay-
sages », selon Universal Orlando. 

Ces deux nouveaux hôtels, détenus et exploités par Loews Ho-
tels, comptent chacun 750 chambres et sont situés à côté d'Epic 
Universe. 

Situé au cœur de Celestial Park, Helios Grand Hotel (voir 
image) transporte le visiteur dans "un monde où les cieux et la 
terre s’unissent" selon Universal. Nommé d’après le dieu grec du 
soleil, cet hôtel est inspiré par la Méditerranée et présente des ca-
ractéristiques cosmiques dans son décor. Avec 500 chambres, des 
vues uniques sur le parc et un accès exclusif pour ses clients (une 
entrée valide au parc à thème est requise), l’Helios Grand Hotel 
ouvre ses portes le 22 mai 2025 en même temps que le parc Epic 
Universe. 

Comme tous les autres hôtels d’Universal Orlando, les clients 
séjournant dans ces hôtels peuvent profiter de l’entrée anticipée 
au parc (qui s’étend à Epic Universe à partir du 23 mai 2025). 

Islands of Adventure, Universal Studios, Universal Volcano Bay 
et Universal CityWalk sont également accessibles depuis les nou-
veaux hôtels grâce à des navettes gratuites. 

*Omnimover : système de manège conçu par Disney, où une 
chaîne ininterrompue de véhicules se déplace à vitesse constante 
sur un circuit, chaque véhicule pouvant pivoter pour orienter les 
passagers vers des scènes spécifiques de l'attraction. 

- Laurence ROUSSELOT
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Découvrez le club de pétanque de 
Lake Worth (près de Palm Beach)  !

Il s’appelle « South Florida 
Pétanque Club » et il compte 
actuellement   130 membres 
jouant sur 20 magnifiques ter-
rains de pétanque au John 
Prince Park de Lake Worth, 
juste au sud de West Palm 
Beach. Vous y retrouvez des 
Français, et beaucoup de 
Snowbirds canadiens durant 
la saison.  

C’est Alain Gimenez qui en 
est le président : « La pétanque 
est un excellent moyen de profi-
ter du plein air tout en pratiquant 
une activité saine. Si vous n'avez 
jamais joué á la pétanque aupa-
ravant ; aucun problème.  Venez 
l'essayer ! Nous pouvons vous 
prêter des boules et vous donner 
les instructions nécessaires.  

Des cours gratuits pour les 
membres et non-membres sont 
organisés tous les mardi après-
midi de 13h00 á 15h00.  Vous 
êtes curieux, venez nous voir ! 

Nous organisons des tournois 
sociaux de 3 parties tous les di-
manches, mardis et jeudis de 
9h15 à 12h30. Tout le monde 
s’inscrit individuellement et les 
équipes sont formées au hasard 
par l’ordinateur. Les joueurs plus 
expérimentés sont automatique-

ment mis en équipe avec des 
joueurs moins expérimentés. 
Cela permet de jouer avec tout le 
monde et de profiter de l’expé-
rience de chacun. Une fois par 
mois, le tournoi dure toute la 
journée avec un format diffèrent 
à chaque compétition.   

De nombreux événements so-
ciaux ont lieu tout au long de l'an-
née, notamment le diner de 
remerciement des membres en 
décembre, les anniversaires 
mensuels et les apéritifs à diffé-
rentes occasions. 

Notre club dispose de 20 ter-
rains à John Prince Park, 4759 
S. Congress Av., Lake Worth 

Beach.   Pour les joueurs plus 
compétitifs, nous accueillons une 
ou deux fois par an, des tournois 
régionaux et nationaux de la 
FPUSA (Fédération de Pé-
tanque Américaine). 

Nous avons un tournoi fédéral 
régional, tête a tête et doublettes 
mixte le week-end du 8 et 9 mars 
2025. Des joueurs venant de Los 
Angeles, New York, Chicago, 
Denver, Austin et de toute la Flo-
ride vont disputer le Champion-
nat Régional. 

Les parties de pétanque se 
dérouleront de 9h00 à 17h00 en 
Tête à Tête hommes et femmes 
séparés, le samedi et en Dou-
blettes Mixtes le dimanche. 

Les pétanqueurs à ce niveau 
de compétition pointent et tirent 
leurs boules avec une précision 
étonnante. 

Le calendrier, des photos et 
des vidéos sont disponibles sur 
notre site internet. En espérant 
vous voir bientôt sur les terrains 
de pétanque ! » 

Plus de renseignements sur : 
www.SouthFloridaPetanque-
Club.com 

Alain Gimenez : 512-705-
1245

Dania Beach en mars : Mercredi des Cendres 
et temps de Carême avec l’abbé Jean-Pierre

Voici les informations concer-
nant la célébration du Mercredi 
des Cendres et de l’ouverture du 
Carême 2025 dans la région 
d'Hollywood et de Dania Beach: 

Une seule célébration, le mer-
credi 5 mars à 16h30 à l’église 
St-Maurice Résurrection (Si-
tuée à l’arrière du CASINO @ 
Dania Beach ou JAI ALAI) 

441 NE 2 st, DANIA BEACH, 
33312 

« Le Carême, ce sont 40 jours 
pour se préparer à la plus 
grande des fêtes pour les chré-
tiens: la fête de PAQUES, la mé-
moire du Jésus historique qui 
passe par la mort pour nous 
montrer le chemin qui nous at-
tend tous: la mort qui nous ouvre 
à la Résurrection. 

Ce chiffre 40 est courant dans 
la Bible : les 40 jours du déluge, 
les 40 années du peuple hébreu 
dans le désert avant d’atteindre 
la Terre promise, les 40 jours de 
Jésus dans le désert pour affron-
ter les Tentations de la terre. Il 
symbolise le temps d’une vie ; 
c’est prendre le temps d’agir. Il 
débute par le Mercredi des cen-

dres. Le Mercredi des cendres 
est marqué par l’imposition des 
cendres : le prêtre dépose un 
peu de cendres en signe de croix 
sur le front signe de la fragilité 
des personnes  humaines, mais 
aussi de l’espérance en la misé-
ricorde de Dieu et en la RÉSUR-
RECTION que nous célébrerons 
à PÂQUES...l'espérance d'une 
vie réelle après notre vie sur 
terre. » 

 

Au même endroit l’abbé Jean-
Pierre Guay célèbre : 

-   Une messe en français 
chaque dimanche à 16h30. 

"Considérant que Pâques est 
très tardif cette année, soit le 20 
avril, et qu’une grande partie des 
«Snowbirds» sera retournée 
vers le nord, nous aurons notre 
dernière célébration des messes 
en français le 6 avril." 

 

Pour des infos 
quotidiennes sur la 

Floride, 
rejoignez-nous sur 

Facebook :  
www.facebook.com/ 

courrierdefloride 
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Comme chaque année, le 
Club Richelieu organise sa fa-
meuse "Journée du Québec" 
dans le parc Pembroke Park 
Preserve, à Pembroke Park, 
près de Hallandale. Tous les 
francophones de Floride sont 
invités pour cette grande fête: 

Le 19 mars de 9h à 15 
Pembroke Park Preserve 
3115 SW 52nd Ave, Pem-

broke Park, FL 33023 
Entrée : 2$ 
Il y aura comme d'habitude 

des représentants des autorités 
locales et canadiennes. Au pro-

gramme musical, c’est Brigitte 
Leblanc, la Gitane du Nord, qui 
sera en vedette. 

Renseignements : Sylvain 
Frétigny, 954 925 0090 

Le pique-nique Richelieu se 
tient tous les mercredis, de 9 :00 
à 15 :00, et est un rendez-vous 
recherché des Canadiens fran-
cophones, majoritairement en 
provenance du Québec, pour la 
pétanque, la musique et la 
danse. 

“Le Club Richelieu de la Flo-

ride Sud est un organisme sans 
but lucratif qui a pour mission 
première de supporter les fa-
milles et enfants démunis du sud 
de la Floride. Notre engagement 
se traduit par le travail de nos bé-
névoles, la participation à di-
verses activités d’envergure 
organisées par nos partenaires 
et donateurs et les dons en den-
rée et en argent remis aux orga-
nismes que nous parrainons.» 

www.facebook.com/clubri-
chelieufloridedusud/

Journée du Québec du Club Richelieu à 
Pembroke Park mercredi 19 mars

Venez le 1er mars 2025, sou-
tenir les enfants de l'association 
APEM (Petits Ecoliers Miami) 
qui monteront sur scène pour 
un mini show de théâtre ouvert 
à tous, parents et familles.   

Le thème: Le Petit Festival 
de l'APEM 

au Little Haïti Cultural 
Complex 

Le ticket d'entrée est à 5 dol-
lars. 

Après le spectacle, vous 
pourrez profiter d'une buvette, 
d'une vente de livres, d'une 

tombola et d'une enchère silen-
cieuse. 

Venez nombreux : c'est un 
moment convivial et familial, et 
les tickets sont dès à présent 
disponibles sur le site inter-
net :  www.petitsecoliers-
miami.com 

 
ET LE CAMP D’ETE 

C’est officiel, cette année 
nous organisons un camp d’été 
en français du 9 juin au 27 juin, 
en partenariat avec l’école Vitra 
International School. Il aura lieu 

au 344 NE 61 Street et propo-
sera des activités manuelles, lu-
diques, des jeux en extérieur et 
des jeux d’eau etc. Les inscrip-
tions ouvriront la semaines pro-
chains jours via notre site 
internet.

Miami : Spectacle des enfants 
de l'asso APEM et camps d’été

ASSOCIAT IONS  
FRANCOPHONES

Réunions 
des

Cette année, comme chaque 
année, les Services Culturels 
Français de Miami / Villa Albertine 
et l’Alliance Française Miami 
Metro lancent, dans les établisse-
ments scolaires de Floride (soit à 
Programme bilingue français, soit 
proposant des cours de français 
langue étrangère) l’édition 2025 
du concours « Dis-moi dix mots ». 
Chaque année, un thème des-

tiné à véhiculer un message sur la 
langue française et dix mots l’illus-
trant sont choisis par les différents 
partenaires francophones du ré-
seau OPALE : la France, la Bel-
gique, le Québec, la Suisse et 
l’Organisation Internationale de la 
Francophonie (représentant 84 
États et gouvernements). 

https://www.af-miami.org/cultural-
activities/dis-moi-dix-mots-2025-

contest//

DIS MOI 10 MOTS

Entre autres activités de la 
Chambre de Commerce Canada-
Floride :  
- 5 mars à 18h : webinaire sur le 

thème « Est-ce que la Floride est 
toujours ouverte au business  » 
(bien sûr en lien avec le contexte 
un peu chad de ces dernières se-
maines).  
- Du 26 au 28 mars la CCCF par-

ticipe à l’annuelle conférence 
eMerge (à Miami Beach), avec 
des tarifs préférentiels pour la 
Chambre, qui pourraient intéres-
ser notamment les entreprises qui 
souhaitent s’installer en Floride. 

https://canadafloridachamber.com
/events/#!event-list

CHAMBRE CANADA

La French American Chamber of 
Commerce de Miami propose de 
rencontrer ses partenaires « ex-
perts  » lors d’un webinaire le 4 
mars entre 9h et 10h. Intéressant 
pour les entreprises désirant dé-
couvrir les opportunités d’installa-
tion en Floride.        faccmiami.com

FACC MIAMI

Congrès de la culture française 
du 6 au 8 mars, rassemblant les 
étudiants.  
https://fabco.us/event/congres-de-

la-culture-francaise-en-floride-2025/

ORLANDO
L’Alliance Francophone des 

Palm Beaches a beaucoup de 
rendez-vous, dont : 
- 10 mars : club de lecture à 

Boca Raton, avec La Danseuse 
(Patrick Modiano). 
- 11 mars : club de lecture avec 

le livre Appelez-Moi James de Pa-
trick Modiano. 
- 20 mars : soirée cabaret à Lake 

Worth.         
www.alliancefrancopb.org/

PALM BEACHES

«  Souper/danse d’au revoir  », 
pour le Club Canadien Français, 
le 23 mars à la Salle communau-
taire de La Pinata : 3258 La Mar 
Ct. Greenacres, Fl,33463. 
www.ccflw.org/activiteacutes-2024-
2025.html

LAKE WORTH

Un sourire depuis la Des-jardins Bank de Pompano ré-novée : Louis Rhéaume (président)  : « Avec la transfor-mation de nos locaux de Pom-pano Beach, nous ouvrons la voie à un avenir où l’accompa-gnement est bonifié pour les membres et clients de Desjar-dins en Floride, » a déclaré Louis Rhéaume, président et 

chef de la direction de Desjar-dins Bank aux États-Unis. « Nous sommes déterminés à offrir des services non seule-ment modernes et de qualité, mais aussi à anticiper les be-soins futurs de notre clientèle. C’est pourquoi nous croyons fermement que cette succur-sale incarne notre vision de l’in-novation et de l’excellence. »

Entre autres :  
- 1er mars : visite du Military Mu-

seum, Gold Coast Railroad Mu-
seum 
- 6 mars : Exposition "Surroun-

ded Island" au NSU Art Museum 
de Fort Lauderdale. 
- 15 mars : visite de Palm Beach 

County.        www.miami-accueil.org

MIAMI ACCUEIL
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- Coldsnap USA :  
(561) 352-6512 
www.coldsnapusa.com 

 
Jessica Bechard  
(786) 351-7748 
www.sangbleurealty.com 
Valerie & Marc Benarous 
(786) 213-2174 et (786) 213-2147 
miamidreamrealestate.com 
Nicole Bouchard 
(954) 647-5386  
nicolesouthflaliving.kw.com 
Frédérique Carré 
(407) 417-3983 
www.frederiquecarre.premier-
sothebysrealty.com 
Susie Demitro 
(954) 647-5386  
Sophie Ghedin 
(561) 236-1977 
sophieghedinrealtor.kw.com 
Ingrid Marie Hirschhorn  
(786) 853-0976 
www.ingridbhgre.com 
Veronique Howley 
(772) 530-2458  
www.coldwellbankerhomes.com 
Soline Jellerson 
(239) 412 9779 
www.swflimmobilier.com 
Roger Pardo 
(786) 200-4509 
www.realtygroupofmiami.com 
Jany Pech 
(239) 404-5030 
www.naplesfloridabroker.com 
Vincent Ricaud 
(941) 538-2010  
www.investus.us 
Olivier Verdier : 
(561) 639-9028 
www.olivier.poshflorida.com 
Frédérique Zetlaoui  
(561) 452-6573 
www.frederiquerealestate.com 

 
Assured Partners (Martin-
Rivard) (561) 739-8346 
www.assuredpartners.com/boy
ntonbeach/ 
Bell & Lyons Assurance: 
(954) 998-3860 
www.bellandlyons.com 
Impact Health 
(514) 850-7285 
www.paulgodmer.acnibo.com 
 

Sebanda Insurance -  
François Delfosse 
(305) 904.1964 
Harry Stergiopoulos 
(Sun Life) (514) 961-2355 
https://conseiller.sunlife.ca/f/h
arry.stergiopoulos/ 

 
DNX Consulting achat de 
franchise. (305) 927-5973 
www.dnxconsulting.com 
Gold Elite Group Visas E-2 
561.978.1766 
www.goldelitegroup.com 

 
Galaxy Title & Escrow 
www.galaxy-title.com 
(561) 475-1546 

 
Boyer Law Firm 
(305) 921-9665 
www.boyerlawfirm.com  
Florian Dauny Immigration 
(305) 682-7940  
www.daunyimmigration.com 
Valerie Y. Duane-Dray (droit 
famille). (954) 527-8540 
www.theintlawfirm.com 
Marcelle Poirier (immigra-
tion) - (305) 854-4445 
www.marcellepoirier.com 
Maud Poudat (immigration) 
(407) 674-6968  - www.maud-
poudat-immigration-usa.fr 
Christian F. Schoepp 
(accidents, crimes..) 305-373-
1040 - www.ocslaw.com/chris-
tian-f-schoepp/ 
David S. Willig 
(305) 860-1881 

 
Desjardins Bank  
+ 1 800 454-5058 
www.desjardinsbank.com 
Natbank  
+1 (800) 205-9992 
www.natbank.com 

 
Eva Bouchet :  
 (754) 251-9298 
www.womanforsuccess.com 

 
Nicole Pietri (Boca Raton) 
(561) 702-3860 

Red Salon (Miami) 
(305) 757-7662 
www.redsalon.com 

 
Christina Fox 
305-748-5989  
www.taxfirmamerica.com 
Glazer Accounting 
954-763-4214 
www.glazeraccounting.com 
Jade Fiducial 
(305) 579-0220 
www.jade-fiducial.com 
Massat Consulting Group 
(305) 420-5935 
www.massat-group.com 
MCH Consulting 
(786) 785-5000  
www.mchconsultingusa.com 

 
Bliss Dental (Miami) 
(305) 239-5689 
www.blissdentalmiami.com 
Miami Beach Smiles 
(786) 463-4243 
www.dentistmiamibeachfl.com 
Raynald Michel (Ft Lauder-
dale) (954) 563-5800 
www.raynaldmicheldds.com 

 
EFAM École Franco-Améri-
cain (Miami) (786) 268-1914 
www.frenchschoolmiami.org 
Lycée Franco-Américain 
(Cooper City) (954) 237-
0356 - www.lyceefrancoam.org 
Université d’hiver en Sor-
bonne https://lettres.sorbonne-
universite.fr 

 
Broward Water Partner-
ship - Economie sur l’eau des 
toilettes : (800) 270 9794 
www.conservationpays.com 

 
French Connection Staffing 
Recrutement & Agence d'intérim 
800 307 9757 
frenchconnectionstaffing.com 

 
Financial Triangle (immo) 
(305) 532-7779 
www.financialtriangle.com 
Marine Gold (immo) 
(347) 744-0473 

www.swapamortgage.com 
Séverine Gualandi 
954-254-8659 
www.severine-mortgage.com 
USAFrance Financials 
215-840-6116 
www.usafrancefinancials.com 

 
GoFloridaCondo by Cridom  
866 446-4129 
www.gofloridacondo.com 
Hollywood Beach Hotel  
954-250-7890 
hollywoodbeachhotels.com 
Horizon Vacation Homes 
(Orlando) (407) 218-7613 
horizonvacationhomes.com 
The Square Foot Group 
(305) 632-3766 
www.thesquarefootgroup.com 
Richard’s Motel (Hollywood-
Hallandale) - 954-921-6418 
www.richardsmotelfamilyoflod-
gings.com 
Sun and Sandy Feet location 
de résidences vacances (et ma-
nagement): (310) 279-7527 
www.sunandsandyfeet.com 

 
NPI Before You Buy 
786 510 5474 
www.npibeforeyoubuy.com 

 
Air Sprint : 1 (877) 588-2344 
www.airsprint.com 

 
My Bulle Toys (561)5765000 
www.mybulletoys.com 

 
Invicta Marketing 
(941) 220-8210 
invictamarketingagency.com

 
Centres Masliah Audiopro-
thésistes 
(800) 550-8554 
www.lescentresmasliah.com 
- CLSC (cliniques francophones 
à Hallandale, Hollywood, Or-
lando et St Cloud). 
www.clscfl.com 
Hypnosis & Energy - Chris-
tiane Pelletier 954.224.3041 

 
Cécile Bakery (Miami) 
(305) 397-8206 
www.cecilebakerycafe.com 
 

Chez Marie French Bistro 
Boca Raton - (561) 997-0027 
chezmariefrenchbistro.com 
Dairy Belle Ice Cream 
(954) 920-3330 
Empero Gourmet House 
(786) 692-9959 
www.emperogourmet.com 
Kalimera Miami 
(305) 763-8037 
www.kalimeramiami.com 
La Pizza 1789 Miami 
305-763-8037 
www.lapizza1789miami.com 
Pistache French Bistro 
West Palm Beach - (561) 833-
5090 - www.pistachewpb.com· 
Sinful Crepes 
954.248.9785 - www.sinfulcre 
pespompanobeach.com 

 
Broward Meat & Fish 
www.browardmeatand 
fish.com 

 
Patron Property Services 
Sud-Ouest Flo. (786) 707-8050 
www.patronpropertyser.com 
VotreIntendant 
Québec (ville) (581) 996-2130 
www.votreintendant.com 

 
Canam Golf 
(866) 465-3155 
www.canamgolf.com 

 
CRI - Commercial Roofing 
Industries (954) 317-2500 
www.commercialroofingindus-
tries.com 
Evans Roofing  
(954) 566-5238 
www.evansroof.com 

 
ADL Logistics 
+1 (954) 888-8633 
www.youshipcars.com 
Transport KMC 
(514) 267-4865 
www.transportkmc.com 

  
Cap Group Miami 
general contractor (305) 773-
3101 www.capgroupmiami.com 
Gen the Painter 
(786) 562-1816 
www.facebook.com/genevieve.l
aprise.98/ 

SPJA 
general contractor 
1.561.352.6512 
www.spjafl.com 

 
Crunch Time plusieurs maga-
zins de vêtements/chaussures à 
pas cher sur Broward. 

 
Agence Bon Voyage 
(514) 973-0850 
www.agencebonvoyage.ca 
Captain J : croisières privées 
305) 645-5716 
www.captainj-yachtrental.com 
Ft Lauderdale Boat Rental 
croisières privées, location... 
+1 (954) 807-2208 www.FtLau-
derdaleBoatRental.com 
Go 2 Vacations :  croisères, 
excusrsions - (954) 963-8285 
www.go2vacationsflorida.com 
 

 
Entraide Floridienne 
www.entraidefl.org 
Chambre de Commerce 
Canada-Floride 
(954) 379-7552 - www.canada-
floridachamber.com 
French American Chamber 
of Commerce Miami 
(305) 374-5000 
www.faccmiami.com 
Franc-Maçonnerie (Grande 
Loge Traditionnelle de 
France) 
305.490.7441 - www.gltf.fr

Agents immobiliers

Assurances

Accompagnement 
d’entreprises

Agent de Titre

Avocats

Banques

Coachs

Coiffeurs

Comptabilité

Dentistes

Restauration

Médical

Sites web/Marketing

Livres & jouets

Inspection  
de résidences

Hôtellerie

Finance

Equipement

Ecoles

Surveillance 
de résidences

Toitures

Transport de véhi-
cules Canada-Floride

Vêtements 
& chaussures

Voyages, croisières, 
excursions

Billets sports et golf
Jets Privés

Recrutement

Air Climatisé

Associations

Travaux Construction

Supermarché

Que vous soyez un résident, un Snowbird ou un touriste, prenez 
connaissance des professionnels qui peuvent vous aider en 

Floride ! Ce sont nos partenaires... ils peuvent devenir les vôtres !

Devenez partenaire 

contactez 
Diane Ledoux, 

service marketing : 
 

(954) 598-5075  
   

dianeledoux.heart 
blooms@gmail.com 

 

Donnez plus 
de visibilité 

à votre entreprise !

http://www.marcellepoirier.com
http://www.captainj-yachtrental.com

